Online Alisverisci Personalarini Tanimak Igin:

ONLINE SHOPPER v2.0

Online alisveriscilerin musteri yolculugundaki motivasyonlarina,
karsi karsiya kaldiklari engellere, karar verme sureclerinin nasil
sekillendigine iliskin arastirmamiz Online Shopper v2.0
le size yepyeni i¢goruler sunuyoruz.

Ozel Boliim:

Online alisveris yolculugu w Hizh Teslimat Gelisimi
4

" Online aligveris okazyonlari (5N1K) ® Pazar yeri ve planh alisverise kiyasla nasil farklilasiyor?
» Online ve offline alisveris motivasyonlari / bariyerleri » Motivasyonlar / bariyerler neler?

| » Sepet tamamlama davranisi nasil?
@ E » Hangi tuketici segmentlerinde one ¢ikiyor?
v Raporu Essiz Kilan...

Online aligveriscileri segmente ediyoruz! ®» E-ticaret Paneli temel verileri ile zenginlestiriyoruz.

'~ Aligveriscileri personalastiryoruz! » Segmentleri E-ticaret Paneli’ne uyarlama firsati sunuyoruz.
Kategorileri konumlandiriyoruz!

.JI Yontem/Zaman - Online / Haziran 2023 Raporlama - Agustos 2023

(£) Buitce - 60.000TL+KDV - & Mayis'a izel %10 indirim

Raporlama dili Turkcedir. Segmentlerin E-Ticaret Paneli’'ne entegrasyonu ayrica butcelendirilecektir.

Daha fazla bilgi almak icin bizimle iletisime gecebilirsiniz: eda.dobrucali@ipsos.com ve gulin.eraydin@ipsos.com



