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Bu calisma, Turkiye’de kadin olmayi1 oncelikle cinsiyet kulturu daha sonra sosyal
kultur perspektifinden suzerek ele alir. Birbirinden farklh kulturlerde kadin olmanin
yansimalarina bakarak Turk kadininin ana tezahurunun pesine duser. Bu anlamda
pazarlama dunyasinin Turkiye’deki cinsiyet rollerine ve kadin rollerine bakarken
oncelikle nelere onem vermesi gerektigine 1sik tutar.

Metodoloji - CURATION

%

b2 NE: Ipsos’un lokal ve global tum kaynaklari, aragtirma, 94.4
anket, trend analizleri incelendi. Demografik ve kamuya agik Okuryazar
olan arastirmalar, istatistikler, trendler ve vaka Kadin Orani

calismalarindan gelen girdiler ile birlestirildi.

NASIL: Ipsos Turkiye'nin kalitatif, sosyal arastirmalar ve
sosyal dinleme ekiplerinin uzmanliklari ve ig birligi ile

sentezlendi.

Cinsiyet sosyolojisi konusunda uzman akademisyenler ile 38.5%

derinlemesi gorusmeler gerceklestirildi. lsgliciine
@ NE ICIN: Ve Tirkiye’de kadin olmanin anlamini kiiltiirel ve ka;t(lladbllen

soyal acidan etki alani Kurasyon yéntemi kullanilarak gézler o?arlﬂ

onune serildi.

Daha fazla bilgi almak i¢in bizimle iletisime gecebilirsiniz: M
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Herkes toplumsal cinsiyet esitliginin ve guclendirilmesinin onemini kabul etse de,
toplumsal cinsiyetin gerceklesmesine giden yol her kulturde farkhdir.

Icerik

Turkiye, Amerika, Fransa ve
Cin olmak Uzere 4 ulkenin
kadinlarinin durumu, temsili
arasindaki kulturel nuans ve
farkhhklari gozler ontne
seren ve karsilastirmali

llerleyen bir kapsam. q
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Kadinlar ne istiyor? A
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Markalar kadinlarla
nasil iligki kuracaklar?

Icerik

Being Woman Turkey Report/Rapor dili ingilizcedir.

Daha fazla bilgi almak i¢in bizimle iletisime gecebilirsiniz:
qulbin.ozal@ipsos.com/ seyma.kuroglu@ipsos.com

Dizin
1 Bugun Turkiye'de Kadin Olmak:
Gelismeler ve Gerilemeler

2 Cinsiyet Savasi: OZGURLUK,
ESITLIK ve TURKIYE’'DE HAYATTA
KALMAK

Kadinlarla Baglanti Kurmak: Cinsiyet
Stratejilerinin NE (icerigi) & NASIL' |
(etkinlestiriimesi)

Toplumsal cinsiyet esitliginin

guclendirilmesini hizlandirmak:
Gelisen Toplumsal Cinsiyet Varligi

5 Cinsiyet Merceginden Guzellik

Butce
40.000 TL + KDV
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