Brasil ou Brasis?

Insights para entender os
telespectadores
brasileiros
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Como olhar as diferencas

A perspectiva do telespectador

Garantindo engajamento
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Contexto de
marca

Situacao de
mercado

Habitos,

Interesses ...
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SALADA
Maichese
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a A voz do consumidor. Raio-X do Brasileiro

Populacao pesquisada
M Ambos os sexos, 10 e + anos

9 mercados continuos
(regides metropolitanas)

20.700 entrevistas/ano
(com duas entregas anuais)

M Projecdo para populacdo
de 51.447.000 pessoas
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Mercados Continuos

Gde Sao Paulo
Gde Rio de Janeiro
Gde Belo Horizonte
Brasilia/DF

Gde Curitiba

Gde Porto Alegre
Gde Salvador

Gde Recife

Gde Fortaleza
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Parte |

OS INTERESSES DO
TELESPECTADOR

ssssssssssss




1 — Audiovisual e artes

2 — Saude / Bem-estar

3 — Politica / Economia / Atualidade
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O QUE DIFERENCIA OS
INTERESSES DOS BRASILEIROS?



Modernidade,

Tecnologia

Automobilismo

Menos crencas
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Moda & Beleza

Celebridades
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Politica,
Economia,
Atualidade

Casa & Cozinha Cultural

Humor, Divertimento,
Passatempo

Automobilismo
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Celebridades
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Parte Il.

OS HABITOS DE LAZER
DO TELESPECTADOR
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B O QUE E COMUM NO TELESPECTADOR?

0
1 - Atividades Caseiras Q.IP

Ty

2 - Exercicios Fisicos -

3 - Recreacao Indoor
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O QUE DIFERENCIA OS
HABITOS DOS BRASILEIROS
NAS DIFERENTES CIDADES?
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Leitura

Atividades
esportivas

Lazer
esportivo
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Exercicios
Fisicos

Socializacao &
alimentacao
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Atividades
Caseiras

Socializacao &
alimentacao
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Socializacao &
Alimentacao
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Atividade
fisica

Vida Noturna

Socializacao &
Alimentacao

Leitura
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FORTALEZA

Lazer
esportivo
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Parte lll.

O CONTEXTO DE MIDIA
DO TELESPECTADOR
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B QUAL O PAPELDA TV?

Para saber das noticias

Para saber de noticias esportivas
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Ipsos Obrigado!

diego.pagura@ipsos.com

Like: Follow: Subscribe: Follow: Follow:
/lpsosbrasil lpsos Brasil lpsos Brasil @Ipsos_Brasil @Ipsos_Brasil
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