
Октябрь 2017. Компания Ipsos Comcon публикует 
данные по отношению населения к питанию из 
ежеквартального исследования РосИндекс, изучаю-
щего стиль жизни, покупки и медиапредпочтения 
россиян, проживающих в городах с населением от 
100 тыс. человек. 

Экономические санкции повлияли на покупатель-
ское поведение россиян: с 37% до 33% сократилась 
доля людей, которые покупают импортные това-
ры (для сравнения берутся данные второго кварта-
ла 2016 года и второго квартала 2017 года). По дан-
ным исследования РосИндекс компании Ipsos 
Comcon, 38% россиян считает, что качество россий-

ских товаров ниже, чем импортных, причём доля 
согласных с этим утверждением во втором кварта-
ле 2017 года уменьшилась на 4 п.п., по сравнению с 
аналогичным периодом 2016 года. Больше полови-
ны (64%) россиян старше 16 лет предпочитают по-
купать отечественные продукты питания. В частно-
сти, 49% россиян в больших городах отмечают, что 
им важно отечественное производство при выборе 
мяса, мясной гастрономии или колбасных изделий.  

Женщины больше предрасположены к покупке 

отечественных товаров: изделия российского про-

изводства покупает 40% женщин и 32% мужчин 

старше 16 лет. В то время как импортные товары 
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больше интересуют мужчин: изделия зарубежного 

производства предпочитают 28% мужчин и 23% 

женщин старше 16 лет.  

Несмотря на экономические санкции, в потреби-

тельском поведении россиян в городах с населени-

ем более 100 тыс. жителей наблюдается постепен-

ный выход из кризиса. Доля тех, для кого цена – 

главный фактор при выборе товара, уменьшилась 

на 4 п.п. – с 49% во втором квартале 2016 года до 

46% во втором квартале 2017 года. По данным ис-

следования РосИндекс компании Ipsos Comcon для 

большинства (75%) жителей крупных городов глав-

ным фактором при выборе товара является его ка-

чество.  Около половины (54%) россиян готовы пла-

тить больше за хорошее качество. Сократилось чис-

ло россиян, которые ищут менее дорогие продукты 

и товары, когда ходят за покупками, с 51% во вто-

ром квартале 2016 года до 49% во втором квартале 

2017 года.  

Цена стала играть чуть меньшую роль в потреби-

тельском поведении россиян, но за период кризиса 

потребители, особенно в городах с населением ме-

нее 1 млн. человек, привыкли к скидкам. Значимо 

увеличилось число россиян, которые всегда ищут 

специальные предложения или скидки, с 43% во 

втором квартале 2016 года до 47% во втором квар-

тале 2017 года. За этот период возросла доля лю-

дей, которые всегда ищут специальные предложе-

ния или скидки в Москве: с 15% до 17%. Самое 

большое число россиян (36%), ориентирующихся на 

специальные предложения и скидки, проживает в 

городах с населением 100-500 тыс. человек. Но во 

втором квартале 2017 году их доля сократилась до 

36% (падение на 4 п.п., по сравнению с аналогич-

ным периодом 2016 года).   

 

 

Контакт: 

 Татьяна Герасименко ● +7 (495) 981 56 46 ● Tatyana.Gerasimenko@ipsos.com 

Ipsos Comcon ●  www.ipsos-comcon.ru 

Об исследовании 

РосИндекс - это самое масштабное ежеквартальное синди-
кативное исследование стиля жизни и потребления товаров 
и услуг в России.  

РосИндекс позволяет решать целый комплекс задач страте-
гического маркетинга, таких как: поиск, выделение и описа-
ние целевых групп, сегментирование, подбор каналов ком-
муникации, оценка размера и объема рынков, конкурент-
ный анализ, анализ товарно-марочного портфеля. 

В исследовании участвуют россияне из городов с населени-
ем от 100 тыс. жителей. Годовой объем выборки—24 900 
респондентов (13 600 домохозяйств).  

О компании 

Ipsos Comcon входит в состав международной компании    
Ipsos Group, входящей в тройку глобальных лидеров по объе-
му проводимых маркетинговых исследований и имеющей 
офисы в 88 странах мира. 

Ipsos Comcon в России предоставляет полный комплекс мар-
кетинговых услуг в области тестирования рекламы, иннова-
ций и исследований брендов, в разработке стратегии разви-
тия взаимоотношений с потребителями. 

В России Ipsos Comcon располагает большим портфелем гото-
вых исследований, позволяющих описать стиль жизни, по-
требление, покупки и медиапредпочтения россиян. 

 РосИндекс: стиль жизни городского населения России 
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