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#Ri02016: I'evento piu” SOCIAL di sempre
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ItaliaTeam
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ItaliaTeam
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u Tania Cagnotto Officlal ha v foto di Eurosport
¢

"Questo bronzo vale oro" | Complmenti di Eurosport alia grance
campionessal
Rio 2016 =itallaTeam

Italia Team
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GRANDE #mitaliateamiiinm
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Federazione ltaiana Paliavolo Olympic Eurosport e Mi place
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Non solo SOCIAL MEDIA...

500 mila download e 25 milioni di visualizzazioni




Una grande opportunita di REALTIME MARKETING

) Thank you Mom by PAG
03 i We want to say #ThankYouMom to
@Simone_Biles mom for listening &
allowing her to pursue her dream.
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Cosa «cambia» per la comunicazione
durante un GRANDE EVENTO?

PALINSESTI

ﬁ AUDIENCE




Gli ADVERTISERS affrontano nuove sfide

PLANNING RILEVANZA



La COMUNICAZIONE ci aiuta a
indirizzare le nostre SCELTE

ATTENTION
SALIENCE




La COMUNICAZIONE ci aiuta a
indirizzare le nostre SCELTE

ATTENTION
SALIENCE




Cosa abbiamo MISURATO

A OLYMPIADS OQg)

VEemoranilitase §
grziglelige] @ <

g @ Opinione
dellaimarca

Personal Al

resonance * = ,
q é,\/ SONLENuLo
2 nfermativo
Distintivita e @ A

AITErENZIazione Risposta
S A4 7 L
' Smozionalie




| numeri di OLYMPIADS

| + 1 .400 Intervistati

+ 4 .000 singole valutazioni

48 comunicazioni TV

28 marche




! lindice di PERFORMANCE
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Investire di piu non sempre basta

Indice di PERFORMANCE




La CREATIVITA’ fa la differenza!

Awareness
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Alcune EVIDENZE
di OlympiAds
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Gli ATLETI aumentano le probabilita di successo della
comunicazione

Creativita che hanno
riferimenti allo SPORT

ma NON maostrano
atleti olimpionici

Creativitache

mostrano ATLETI

olimpionici

103 |

100

Creativita che NON

hanno riferimenti allo
sport

97 |

100



Ma non sono 'UNICA chiave di successo!

TOP 10 per
& indice di
“ performance
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Creativita che Creativita che hanno Creativita che NON

mostrano ATLETI riferimenti allo SPORT ma hanno riferimenti allo
olimpionici NON mostrano sport
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Creativita che mostrano

Engage, engage, ENGAGE! ATLETI olimpionici

indice di PERFORMANCE

Coinvolgimento
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'utilizzo di atleti facilita il RICORDO e '[IMMAGINE
della marca....

Opinione
Visibilita’ del brand

Creativita che mostrano

ATLETI olimpionici
indice di PERFORMANCE
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Opinione del
brand

#DoWhatYouCant




Sostenendo RILEVANZA e DISTINTIVITA’

Rilevanza Differenziazione

ATLETI olimpionici personale della marca
indice di PERFORMANCE | |

130

Creativitad che mostrano

100 100



Differenziazione
della marca

OFICIAL TWENTEPEA

#RecordingOlympicDreams




{ Ma attenzione al RUOLO del brand!

Creativita che mostrano

ATLETI olimpionici
indice di PERFORMANCE Brand

130 Linkage

100




Visibilita’

Brand
Linkage

.
OFFICIAL SPONSOR ITALIA OLYMe EAM

#NutriamoUnSogno



Per CONCLUDERE...
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Coinvolgere

EMOTIVAMENTE

! CONNETTERE

la creativita all’evento

SEMPLICITA’ e
CHIAREZZA




UNDER ARMOUR. |
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o SPONSORHIP

Le sponsorizzazioni durante un grande evento:
rischi e opportunita

QRO
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/' come si SPONSORIZZANO le Olimpiadi
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La PERFORMANCE comunicazionale di un

evento GLOBALE
& /22
‘L | | SERIEA
‘aﬂ&:"ﬁ FIFA'IEI"?:‘:.iﬂl cup i w
Contatti
netti (.000) 3.600.000 ' 3.600.000 3.200.000 -
TV coverage
>100.000 | 99.982  98.082 | 214.820

(ore)

Fonte: Elaborazione StageUp su dati FIFA e CIO



Gli INVESTIMENTI dei Top Sponsor

Investimento medio nel quadriennio
Event Top Sponsor (Mio S) ﬂ

FIFAWORLD CupP
Brasil

150

Fonte: Elaborazione StageUp su dati FIFAe CIO



Rio 2016: un interesse da RECORD!

p
O g

EURDZ0NG
FRANCE

34.680.000 28.331.500

A 7
T
1\29.345.500 27.101.000

36.240.000

reg olarmente

Fonte: Indagine demoscopica Sponsor Value® di Stagellp e Ipsos



Un interesse TRASVERSALE per sesso ed eta

71% 67%

15-24 ANNI 25-34 ANNI 35-44 ANNI 45-54 ANNI 55-64 ANNI OLTRE 64
ANNI

Fonte: Indagine demaoscopica Sponsor Value® di StageUp e Ipsos



Un evento fortemente VALORIALE

Pace

Interessi
economici

Fair play

Patriottismo Fratellanza

Emozioni

Tradizione

Fonte: Indagine demaoscopica Sponsor Value® di StageUp e Ipsos




Gli sponsor di Rio 2016: ricordo SPONTANEO

Cettot;, I, -
SAMSUNG [ -
L wmeponas [N ©.o%
visA I : -~
ARMANI M 3.4%
Panasonic [l 33
Q) oMeGA N 2.5%
@ - 2,3%
Zmpcestone W 1%
=L . W 1%

Fonte: Indagine demoscopica Sponsor Value® di Stagellp e Ipsos



Le OPPORTUNITA’ di
comunicazione

g  SPETTATORI
PAR'I‘ECIPV \NTI




g Le OPPORTUNITA’ di
'  comunicazione

programmi di

#OMEGAVIVARIO

A cada foto de
A S et ol
centavos de dolar) a mais para o projeto do VIVA RIO.




Le OPPORTUNITA’ di

comunicazione

messaggi valoriali di

posizionamento






E gli ATLETI?
Il podio per gli spettatori italiani




Il podio delle DISCIPLINE SPORTIVE
Rio2016

Pensando alle Olimpiadi, a quale
disciplina darebbe la medaglia d’oro,
d’argento e di bronzo per le emozioni
che le hanno fatto provare?

® o NUOTO E TUFFI
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PALLAVOLO

i

TIRO A SEGNO
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Il podio Italiano MASCHILE
Rio2016

~ | GREGORIO PALTRINIERI
) Y.
NICCOLO’ CAMPRIANI

FABIO BASILE
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i
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Pensando alle Olimpiadi, a quale atleta
Italiano maschile darebbe la medaglia
d’oro, d’argento € di bronzo per le
emozioni che le hanno fatto provare?
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Il podio Italiano FEMMINILE

Pensando alle Olimpiadi, a quale atleta
Italiano maschile darebbe la medaglia
d’oro, d’argento € di bronzo per le
emozioni che le hanno fatto provare?

FEDERICA PELLEGRINI

TANIA CAGNOTTO'

(Riolo16

VANESSA FERRARI
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Il podio INTERNAZIONALE

Pensando alle Olimpiadi, a quale atleta
Internazionale darebbe la medaglia
d’oro, d’argento e di bronzo per le
emozioni che le hanno fatto provare?

(Riolore

USAIN BOLT

MICHAEL PHELPS

SIMONE BILES
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