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des magasins depuis plus des magasins suivent peu des produits stickés
pratiquent le stickage de 3 ans ou pas du tout les ventes invendus sont jetés

de produits stickés

5 FN
HoTNATION 7,7/10 ; (?,

financiere note d’efficacité Attentes principales: Raisons de non-stickage :

_du stickage sur la . Simplicité d’utilisation  « Manque de temps
diminution de la casse : :
» Meilleure ergonomie - Manque
des outils d’accompagnement /

- Gain de temps au savoir-faire
niveau des équipes
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Attentes principales :

« Un Don sécurisé sur
les aspects sanitaires,
administratifs et fiscaux
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1" Frein au Don : Difficultés
L'engagement logistiques
de responsabilité
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valorisent ces Bio-déchets
par des filieres spécifiques

des magasins ont un tri bio-déchets
(principalement les Hypermarchés)
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