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Le marche influenti — la borsa valori

% Cambiamento Mensile Cumulato
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2, 000 Italiani intervistati
21 Paesi in 14 lingue

36’600 Persone intervistate in totale
100+ Marche in ciascun Paese

1’280 Marche nel mondo
picui B9 alobali
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Ha CAMBIATO il modo di fare ACQUISTI

UINFLUENZA E Sono FONDAMENTALI per la sua vita
COMPLICATA Ha CAMBIATO il modo in cui AGIRE nella quotidianita
ED E Ha INCORAGGIATO a fare SCELTE MIGLIORI

Ha reso la vita piu INTERESSANTE
DIFFICILE Sono veramente IMPORTANTI nel mondo D’OGGI
DA COSTRUIRE

Ha CAMBIATO il modo di RELAZIONARSI agli altri
E’ un brand con cui IDENTIFICARSI
E’ IMPORTANTE per la sua VITA

Un brand con cui sente di avere una CONNESSIONE
EMOTIVA

Fa parte del LINGUAGGIO QUOTIDIANO
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LE DIMENSIONI
CHE GUIDANO
L'INFLUENZA

TRUSTWORTHY
ENGAGEMENT
LEADING EDGE
CORP. CITIZENSHIP
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BOOMER

GENERAZIONI
PROMEMORIA // 1946-1964 52-70
GEN X
& // 1965-1981 35-51
®» MILLENNIALS
M // 1982-1996 20-34
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| driver dell’influenza variano per categoria

M Leading Edge M Trustworthy ™ Presence ® Corp. Citizenship W Engagement
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Union for

Ethical

SOURCING
WITH RESPECT




Nnalura
#1 marca di cosmetici in Brasile bem estar bem

DPI 1.4 milioni di consulenti nel mondo
bbl Posizionamento: benessere e sostenibilita
DDI Membro fondatore Union For Ethical BioTrade

b)l Il loro impegno:
- Riduzione impatto CO2
- Pack ecologici e riciclabili

- Nessun test su animali
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M-+PESA

Sistema di trasferimento telefonico di denaro
pp| Pildi17 Milioni di utenti attivi

”I Usato per oltre il 25% del totale del PIL del
Paese
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