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*

* Se lit : les individus ayant l’intention d’acheter une voiture neuve représentent 4% de la population et 9% des lecteurs de CPA Auto 

* Se lit : les individus effectuant des achats fréquents de billets en ligne représentent 13% de la population et 21% des lecteurs de CPA Voyage/Tourisme 

Les lecteurs de courrier publicitaire 
adressé achètent plus souvent sur internetComplémentarité
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