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‘3 Facebook i Norge Q2 2018
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‘Q 4 av 5 av alle nordmenn har Facebook-profil.
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1 av 3 bruker Facebook
mens de spiser.
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}.ﬂ” Blant de over 60 &r som har profil,
bruker 8 av 10 Facebook daglig.

60 ar+

—18-29 ar
e 30-39 &r
40-59 ar

— 60 3r+

92% av alle mellom 18-29 ar har en profil.
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. [ ) 36% av de over 60 &r har profil, men de
De feerreste falger aktarer pa 9 .’ fglger i mindre grad kommersielle aktarer
Snapchat. 13% svarer imidlertid at de W pa Snap, 8 av 10 svarer at de ikke falger

falger bloggere / influencers. noen aktarer. E

1 av 3 bruker Snapchat nar de
reiser med Kkollektivtrafikk, nar de
sitter ute eller nar de ser pa tv.
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6 av 10 under 30 &r med profil p& 0 . 9 av 10 kvinner under 30 &r

Instagram bruker dette nar de reiser ’NM’ er pa Instagram

med kollektivtransport.

Omlag 675.000 personer mellom 18-29 ar
er & finne pa Instagram
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Menn bruker LinkedIn hyppigere [ Halvparten av de med 5-8rig universitets-

: o 0
enn kvinner.16% av menn bruker "M’ /hgyskole utdannelse er pa LinkedIn
tienesten daglig eller ukentlig. E

. . En halv million nordmenn
‘Q under 40 ar er pa LinkedIn

© 2078 Ipsos - Utvalg: Landsrepresentativ 18+



IPSOS SOME

o Twitter i Norge Q2 2018 TRACKER Q2'18
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0 0 [ 41% av alle under 30 &r er p&

Kun halvparten av brukerne Twitter er ’~" Twitter. Menn er ogs& hyppigere

innom ukentlig eller oftere. brukere enn kvinner E

Qe .
‘Q‘ 3 av 10 nordmenn er p& Twitter.
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@ Pinterest i Norge Q2 2018 TRACKER Q2'18
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5 av 10 Pinterest brukere er kun innom 0 [ ) . Kun 1 av 3 er menn blant nordmenn

. . Drayt 340.000 kvinner under 40 ar 3 i >
“ ménedlig eller sjeldnere. ”M’ som sier de er p& Pinterest. E

Q er pd Pinterest
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YouTube i Norge Q2 2018

1 813 000 HAR PROFIL (44%)

2 929 000 BRUKER MANEDLIG
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Langt flere enn de som har profil er
brukere av YouTube, siden man ikke
behgver & logge seg inn.

siste aret.

YouTube har hatt en gkning i andel [
profiler blant de under 60 ar det
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6 av 10 menn under 30 ar
er daglig p& YouTube.
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@ Musikktjenester i Norge Q2 2018 TRACKER Q2'18

» PROFILER » BRUKERE

Daglig og ukentlig bruk
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» LOJALITET

8 1 (y Av de som har profil bruker 49 (y Av de som har profil bruker
\ / O tjenesten daglig eller ukentlig (0] tjenesten daglig eller ukentlig

Brukere utgjer sammenstilling av: «Flere ganger om dagen», «1 gang per dag», «3-6 ganger i uken» og «1-2 ganger i uken».

Profiler og Brukere: Viser antallet med registrerte profiler og brukere i den generelle befolkingen 18+.
Lojalitet: Viser andelen aktive brukere blant de som har oppgitt at de har profil p& henholdsvis Spotify eller Tidal. Soundcloud ekskluderes fordi man kan bruke tjenesten uten & ha profil.
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Vil du vite mer? Vi har nedbrytinger med mange variabler samt
informasjon om podkast, influencers, film- og streamingtjenester.

I SOS Ta kontakt om du gnsker a kjgpe skreddersydde rapporter ved a
p sende e-post til



