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Lander som ingatt i e . ) ’ .
undersokningen: Global Ipsos-matning om attityder till natmobbning

Argentina Polen

Australien Rumaénien

Belgien Ryssland Ipsos Global Advisor har mellan 23 mars och 6 april genomfort en

Srasilien SeudlerElben undersokning gallande allmanhetens kannedom och erfarenheter av
chile serbien natmobbning. Sammanlagt har fragorna stallts till 20 793 personer i 28
Franirie SRl lander varlden over.

Indien Storbritannien

ltalien Sverige
Japan Sydafrika
Kanada Sydkorea
Kina Turkiet
\YEIEVYSE! Tyskland
Mexiko Ungern
Peru USA
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Lagst kdnnedom om nétmobbning Global kannedom om natmobbning okar, men 25 % har aldrig hort talas
IS JSEUSETEIoE Ca0 Ol om det. Sverige ligger i toppen tillsammans med Italien.

Over tid har kdinnedomen i topp-
landet Italien 6kat mest. -
Sverige
Italien
Chile
Sydafrika
Mexiko
Argentina
Serbien
USA
Kanada
Malaysia
Polen
Spanien
Peru
Ungern
Australien
Fréga: Har du ndgon gdng sett, prasilien
. » o . Tyskland
lést eller hért ndgonting om Ruméinien

nédtmobbning? Belgien

Storbritannien
Kina

Indien

Turkiet
Sydkorea
Ryssland
Japan
Frankrike

Saudiarabien

Nej
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Bas: 20 793 vuxna mellan 16-64 ar (18-64 ar i US/Kanada) med tillgang till internet, fordelade pa 28 Iander mellan 23 Mars - 6 April, 2018




Sverige ligger kring det globala Majoriteten i alla [ander upplever att existerande anti-mobbningsatgarder

genomsnittet i fragan. 77 % av inte racker till
svenskarna tycker att
ndtmobbningen behéver speciella % behéver specialla atgarder
anti-mobbningsatgdrder. 2016 2011
Totalt 76% 77%
. Japan 89% 88 91
Av de 28 Idnderna upplever Serbien 87%
japanerna sina anti- spanien — 8 =
S e . , Chile - -
mobbningsatgdérder som minst Frankrike 82 83
tillrdckliga pa ndtet. Ndrmare 9 av Peru et 81
. ) Argentina 82 83
10 anser att det behévs speciella ftalien 84 83
étgdrder. Ungern 81 78
Sydkorea 83 77
Mexiko 81 82
Belgien 81 82
Sverige 78 75
Tyskland 81 80
Australien 77 79
Brasilien 79 70
Malaysia
Kanada 77 78
° A\ " . Indien 76 77
Fraga: Vilken av dessa dr ndrmast Turkiet 74 78
din aoslktp Rumadnien 72%

Storbritannien 72% 79 79
Sydafrika 71% 76 71
Polen 71% 74 76

USA 70% 68 72

Ryssland 63% 67 72

Kina 59% 46 57
Saudiarabien 52% 49% 50 58
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B Nitmobbning behover speciella atgarder Natmobbning kan hanteras genom nuvarande anti-mobbningsatgarder @
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| Sverige har ndrmare var fjérde
fordlder barn som ndgon gdng
utsatts for ndtmobbning. Fordldrar
i Sverige har dessutom minst
vetskap av alla Iénder kring
huruvida deras barn ndgon gdng
utsatts.

Till férdldrarnas vetskap dr barn i
Indien i storst utstrdckning utsatta
for ndtmobbning. Ndstan 2 av 5
barn har drabbats av det.

Frdga: Sa vitt du vet, har ditt barn
ndgonsin utsatts fér ndtmobbning?

(Frégan stdlldes enbart till personer som
dr vardnadshavare for barn under 18 dr)

Nastan 1 av 5 foraldrar globalt sager att deras barn har upplevt
natmobbning.

Totalt
Indien
Brasilien
USA
Belgien
Sydafrika
Malaysia
Sverige
Kanada
Turkiet
Saudiarabien
Australien
Mexiko
Storbritannien
Kina
Serbien
Tyskland
Argentina
Peru
Sydkorea
Italien
Polen

B 4%

5%l 5%

® 5% 10%
5% 3% 6%
2% 3% 9%
B%3%  10%
Ba2% 8%
BA 4% 5%
®a% 10%

Rumanien 0%3% 8%

Ungern
Spanien
Frankrike
Chile
Japan

B% 3% 4%
B%2% 5%
W% 6%
Ba2% 4%
19963%

88%
87%
82%
80%
75%

17%
37
29
27
26
25
23
23
20
19
19
19
17
17
17
15
14
14
14
13
11
11
11
10

17%
32
19
34
13
25
20
17
14
17
20
20
15
20

9
10
13

9
11
18

11

Ryssland QPg 90%

M Ja, regelbundet Ja, ibland Ja, en eller tva ganger Nej, aldrig Vet inte
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Drygt 2 av 5 férdldrar i Sverige vet
om att ndgon annans barn blivit
utsatt. Ndstan lika médnga vet inte
om barn i deras nérhet ndgonsin
blivit utsatta.

Majoriteten av fordldrar i Sydafrika
kdnner till ett barn som utsatts for
ndtmobbning.

Frdga: Sa vitt du vet, har ett barn i
din nédrhet ndgonsin utsatts fér
nédtmobbning?

(Frdgan stdlldes enbart till personer som

1 av 3 foraldrar globalt sager att ett barn i deras narhet har upplevt

natmobbning.

Totalt

Sydafrika

Peru

Malaysia

Indien

Sverige

Brasilien

USA

Mexiko 7%
Turkiet 5%
Argentina 6%

Serbien 2%

Saudiarabien 7%

Kina 4%

Kanada

Chile 5%
Australien 8%
Belgien 5%
Sydkorea 10%
Ungern 2% 9%

Storbritannien 6% 9%

Italien 5% 10%
Polen 3% 10%
Rumanien [3% 15%
Tyskland 4% 10% 7%
Spanien 2%  10% 6%
Frankrike 098% IIZS6IIN

% Ja 2018
33%
54
49
47
47
43
42
41
41
40
39
35
34
32
32
31
30
29
28
28
28
26
23
23
21
18
10

% Ja 2016
32%
49
42
44
50
36
50
47
39
32
30
32
34
20
25
20
25
23
19
21
29
15
16
13

% Ja 2011
26%
30

dr vardnadshavare fér barn under 18 ér) Ryssland 0%8% 5% 26% i B L2
Japan 1%3% - 43% 52% 8

Ja, regelbundet Ja, ibland M Ja, en eller tva ganger Nej, aldrig Vet inte
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Europa ligger kring snitten for
ndtmobbning via olika plattformar.

Asien-Stillahavsregionen har minst
ndtmobbning via sociala ndtverk
medan Latinamerika har mest.

Frdaga: Var upplevde de barn, som
du vet har upplevt nditmobbning,
dessa trakasserier?

(Frdgan stdlldes enbart till
vardnadshavare som visste att barn i
deras hushdll eller nérhet utsatts for
ndtmobbning)

7 © IPSOS 2018 AUGUSTI

Natmobbning sker oftast via sociala natverk.

Asien-Stillahavsregionen

Latinamerika

Mellandstern/Afrika

Nordamerika

3%

B Sociala natverk ® Mobil ® Direktmeddelande online B Chattrum online B Email B Andra hemsidor
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Annan teknologi




Oftast sker ndtmobbning av andra
barn eller yngre personer.

Majoriteten av natmobbningen utfors av klasskamrater till den utsatte.

Nétmobbning fran klasskamrater dr
vanligast i Nordamerika.

Asien-Stillahavsregionen

Latinamerika

Frdga: Sa vitt du vet, vem var
personen som mobbade?

Mellandstern/Afrika

(Frégan stdlldes enbart till
vdrdnadshavare som visste att barn i Nordamerika
deras hushdll eller nérhet utsatts fér 0%

ndtmobbning)
B Klasskamrat B Okénd ung person B Okand vuxen person W Vuxen, som barnet kande H Vet gj M Foredrar att inte svara
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ABOUT IPSOS

lpsos ranks third in the global research industry. With a
strong presence in 89 countries, l[psos employs more than
16,000 people and has the ability to conduct research
programs in more than 100 countries. Founded in France in
1975, Ipsos is controlled and managed by research
professionals. They have built a solid Group around a multi-
specialist positioning — Media and advertising research;
Marketing research; Client and employee relationship
management; Opinion & social research; Mobile, Online,
Offline data collection and delivery.

Ipsos is listed on Eurolist — NYSE — Euronext. The company is
part of the SBF 120 and the Mid-60 index and is eligible for
the Deferred Settlement Service (SRD).

ISIN code FRO000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:FP

WWW.ipsos.com

GAME CHANGERS

At Ipsos we are passionately curious about people, markets,
brands and society. We deliver information and analysis that
makes our complex world easier and faster to navigate and
inspires our clients to make smarter decisions.

We believe that our work is important. Security, simplicity,
speed and substance applies to everything we do.

Through specialisation, we offer our clients a unique depth of
knowledge and expertise. Learning from different experiences
gives us perspective and inspires us to boldly call things into
question, to be creative.

By nurturing a culture of collaboration and curiosity, we attract
the highest calibre of people who have the ability and desire to
influence and shape the future.

“GAME CHANGERS” — our tagline — summarises our ambition.




