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1.  Nombre de la encuestadora: Ipsos Opinión y Mercado S.A.

2.  Número de registro: 0001-REE / JNE

3.  Persona jurídica que encomendó la encuesta: Empresa Editora El Comercio S.A.

4. Objetivo del estudio: Evaluar la percepción, opinión y actitudes hacia temas políticos, económicos y sociales del país y de Lima Metropolitana

5. Universo: 

IGM Niveles Socioeconómicos de la Lima Metropolitana 2015 / NSE APEIM

Cuadro 1

Sexo Total

Masculino 50%

Femenino 50%

Total 100%

Cuadro 2

Edad Total

18 a 24 años 22%

25 a 39 años 38%

40 a más años 40%

Total 100%

Censo 2007: XI de Población y VI de Vivienda
Cuadro 3

NSE A NSE B NSE C NSE D NSE E

5.0% 21.3% 42.7% 24.0% 7.1%
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1. La zona es una subdivisión del distrito definida por el INEI y corresponde a un conglomerado de aproximadamente 40 manzanas.
2. Para la manzana de inicio (seleccionada aleatoriamente) se define al azar la esquina de inicio, el sentido de recorrido y el salto para la selección de la
primera vivienda. En caso de rechazo, vivienda desocupada o persona ausente, se selecciona la siguiente vivienda. Luego de la encuesta efectiva: salto 3
viviendas, en caso de recorrer toda la manzana y no haber completado la cuota, se dirige a la siguiente manzana, según numeración que especifica en la hoja
de ruta
3. Debe ser un miembro del hogar mayor a 18 años y tener condición hábil para el sufragio. Los trabajadores del hogar y los visitantes no son elegibles.
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