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Opinion sobre las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

La regulacion del alquiler turistico vacacional es un tema recurrente que se pone de actualidad sobre
todo en periodos de alta intensidad turistica.

Por este motivo, de cara a las vacaciones de Semana Santa, hemos querido tomar el pulso social
sobre la opinién de la ciudadania acerca de este tipo de alojamiento que, en los Ultimos afos, ha
experimentado un fuerte ascenso en Espafa, sobe todo en lo que se refiere al uso en estancias cortas.

Primero se ha querido conocer la opinion ciudadana acerca del impacto social de este tipo de
alquiler. Posteriormente, se ha analizado la proclividad hacia la regulacion y la opinidon sobre cuales
serian sus consecuencias.

Y todo ello, bajo el prisma de la opcion politica preferida para las proximas elecciones generales. No
olvidemos que esta cuestion, como la mayoria de los temas que afectan a la sociedad, tiene un fuerte
componente ideoldgico, que pasaremos a analizar en las siguientes diapositivas.
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Impacto de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

El uso turistico de las viviendas hace subir los
precios del alquiler

Las viviendas de uso turistico generan
problemas en las comunidades de vecinos

Las viviendas de uso turistico son una buena
alternativa de hospedaje en las ciudades

Las viviendas de uso turistico generan
riqueza en el comercio

Las viviendas de uso turistico atraen turismo

de calidad 3%
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Impacto de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

Datos segun intencion de voto en Elecciones Generales (28 Abril)

El uso turistico de las viviendas hace subir los
precios del alquiler

Las viviendas de uso turistico generan problemas en
las comunidades de vecinos

Las viviendas de uso turistico son una buena
alternativa de hospedaje en las ciudades

Las viviendas de uso turistico generan riqueza en el
comercio

Las viviendas de uso turistico atraen turismo de
calidad
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Impacto de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

El 80% de la poblacién opina que el uso turistico de las viviendas hace subir el precio del alquiler.
Un elevado porcentaje (76%) cree que las viviendas de uso turistico generan problemas en las
comunidades de vecinos.

En ambas variables de analisis, se observa que los votantes de partidos de izquierda tienen una
opinion mas firme acerca de estos impactos negativos, siendo el porcentaje de personas que
opinan que este tipo de alojamiento sube los precios de alquiler y que generan problemas con los
vecinos, tanto en el caso de los votantes del PSOE como en los de Podemos, superior a la media.

Dos de cada tres espafioles cree que las viviendas de uso turistico son una buena alternativa de
hospedaje en las ciudades, y el 56% que generan riqueza en el comercio. Sin embargo, es
minoritaria la poblacion (35%) que piensa que atraen turismo de calidad.

El analisis por opcidn politica de estas tres afirmaciones muestra que, en este caso, son los partidos
de derecha los que reflejan un mayor grado de acuerdo con los impactos positivos que este
alojamiento puede generar, y también en cuanto a la calidad del turismo que pueden atraer.
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Regulacion de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

Deberia regularse el alquiler de viviendas de uso

0,
turistico 87%

Deberia limitarse el numero de viviendas
turisticas Unicamente por barrios/zonas 68%
concretas

Limitar las viviendas de uso turistico en las
ciudades reducira los precios de los alquileres

63%

Regular el uso de viviendas turisticas atenta
contra el libre mercado

37%
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Regulacion de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

Datos segun intencion de voto en Elecciones Generales (28 Abril)
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Regulacion de las Viviendas de Uso Turistico (VUT)

El 87% de la poblacién esta a favor de una regulacion de las viviendas de uso turistico, siendo el
apoyo a la regulacion superior entre los partidos de izquierda.

En cuanto a la limitacién de viviendas turisticas Unicamente en determinadas zonas, 2 de cada 3
espafoles se muestra favorable, observandose de nuevo un mayor apoyo entre los partidos de
izquierda.

El 63% de los ciudadanos cree que limitar las viviendas de uso turistico en las ciudades reducira
los precios de los alquileres. En esta variable de analisis se observan fuertes diferencias en funcion
de la intencion de voto. En consonancia con el apoyo mostrado por los partidos de izquierda a las
medidas regulatorias, sus votantes opinan mayoritariamente que limitar las viviendas de uso turistico
en las ciudades reducira los precios de los alquileres, sin embargo, entre la derecha es muy inferior el
porcentaje de personas que creen que se produciria este fenomeno.

En cuanto a si la regulacion de este alojamiento atentaria contra el libre mercado, el 37% de los
ciudadanos cree que si, siendo este porcentaje superior entre los votantes de derecha.
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