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OBJETIVOS GENERACION Z
FIGHA TECNICA

o o
| g g g g \ \
- Etapa cualitativa Etapa cuantitativa ~" Desk research
\
Se realizaron 6 reuniones de discusion entre Encuesta cuantitativa online autoadministrada a
jovenes con las siguientes caracteristicas: través de nuestro panel de Ipsos Interactive
Services. Poblacion general 18+.
Edad:
16-18 Cuestionario semi-estructurado compuesto en su
19-22 mayoria por preguntas cerradas.
Se tomo como periodo de
NSE: C amplio Estudio en Febrero 2019, muestra de 1000 casos a £ . sl
Mixto nivel nacional. Margen de error: +/- 3,1% rererencia materia
AMBA Estudio en Marzo 2019, muestra de 500 casos a interno de Ipsos Argentina
L , . nivel nacional Margen de error: +/- 4,4% desde el ano 1984 a la
Con tres perfiles ideologicos: .
actualidad

Las muestras estan controladas por cuotas de
género, edad, nivel socioecondmico y region.
Ponderacion por NSE para ajustarse a la poblacion
total.

1.Que se identifican ideolégicamente con el kirchnerismo

2.Que se identifican ideolégicamente con el macrismo

3.No se sienten identificados ideologicamente por
ninguno



i

‘ ﬂr\‘- YA Yy
( 4



GENZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO n
PERIODO DE ACELERACION EN CAMBIOS SOCIALES

En menos de 10 anos se promulgaron y debatieron mas leyes que promovieran la inclusion
gue en todo el siglo anterior...

Los primeros Millenials alcanzan la edad adulta. El ascenso de la Generacion L.

Ley de reproduccion

medicamente asistida Ley de paridad
Ley de divorcio Primera marcha Ley de matrimonio igualitario de genero

LGBT en Arg.

2013

z

]
Debate |egi5|ativc-
Cupo Laboral E de la Ley IVE

Trans

Ley de Prot. |ntegra|
p/ prevenir, sancionar
y erradicar la violencia
contra las mujeres.

Ley de cupo femenino de f.?-:::-n:‘-unlca:l::m Ley de identidad de género _ Ley contra
Audiovisual. #NiUnaMenos acoso CEIIEJEFD

Voto femenino .
Ley de Servicios



GENZY LA o

Son el 22% de los ciudadanos
en condiciones de votar en

2019.

+ de 6 millones de
argentinos.

Fuente: Proyeccion Poblacional a Julio de 2019 - INDEC. Censo Nacional de Poblacién, Hogares y Viviendas 2010. ' ﬁ‘%



GENZY LA
OBIJETIVOS POLITICA
LA GENERACION DEL OTRO

Para comprender la manera en que la Gen Z
se vincula con la politica debemos entender
la manera en que piensa y percibe el mundo,
pero sobre todo la manera en que «lo vive y
lo siente».

La Gen Z avanza hacia una politica
atravesada por la sensibilidad.

GENERACION




GENZY LA
OBIJETIVOS POLITICA

FLEXIBLES

VALORES GLOBALES

“NO CARETEAN”

L0 NATURAL VS
LO DECONSTRUIDO

Su “sentido comin” es el de la inclusidn,
respeto y derechos.

Del narcisismo selfie
al interes por el otro
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GENZY LA
POLITICA

OBIJETIVOS

POLITICA ES TODO

Son politicas sus formas de vincularse en el
plano amoroso, su conducta sexual, su manera
de respetar la diversidad, su forma de cuidar al

planeta, la manera en que se comportan con

sus amigos o sus familias, la manera en que
actuan en el trabajo.

“Politica es como ordenar tus ideas, existe

por ejemplo una politica de la amistad”.

COYUNTURA ACTUAL

POLITICA ES TODA DECISION
QUE AFECTE AL OTRO

Algo es politico porque tiene consecuencias,
porque no solo los afecta a ellos sino a sus
semejantes y al entorno en el que habitan.

“Cuando hablamos de politica hablamos de
distribucion de poder en todas las cosas que hacemos,
en todas las relaciones que establecemos con los que

LA GEN Z SALE
A VOTAR

RECETARIO
LA POLITICA IDEAL

LA POLITICA ES OMNIPRESENTE
(ESTA EN TODAS PARTES!

Desde lo cercano...
Cultivan la politica de lo cercano, aquella que
se desarrolla en los ambitos de proximidad, en
los colegios, en su familia, entre sus amigos.

Hasta lo remoto
Pero también a nivel global a través de las
redes, en un mundo cada vez mas conectado.

“Sentir que aporto en el lugar en el que estoy,
en el club, socialmente.”

nos rodean.”

GENERACION



GENZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO '
LA VISION DE LOS GEN Z SE ENFOCA EN LO MICROPOLITICO

Lo micropolitico no es micro por pequeno sino por ser imprevisible, por moverse entre

los bordes, siempre y en cualquier aspecto de la vida.

O =~ Lo micropolitico esta siempre presente, en todos los actos y en todos los ambitos
aun cuando no es visible.

Pensar y actuar desde una concepcion de lo micropolitico implica entender que el
cambio puede producirse desde lo espontaneo, desde cualquier rincon de la
realidad y propagarse a velocidad por contagio.

La macropolitica, aguello que se gesta desde las instituciones, los partidos politicos o
los sindicatos es cosa del pasado, «huele a viejo».

' “No creo en politico como cuestiones partidarias pero dependemos
mucho de la politica, cualquier decision que tomemos esta politizada.” ”



GENZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO '

LA POLITICA DE
LA SOLIDARIDAD

La solucidn es para todos
O O es para ninguno.

El & 1% de los encuestados cree
gue el atributo mas importante
gue tiene que tener el préximo
presidente es “la preocupacion
nor la situacion de los pohres”

No creen en la solucion individual cuando los
problemas son colectivos.
Mientras que los millennials trataban de
buscar la salida a partir de su desarrollo a 24 afios en donde representa
personal, la Gen Z extiende su mano hacia los S ol 19%
. . . ota ovenes

r raen run li lidaria. .

otros para ensayar una salida solidaria ooblacién  18-24

Este porcentaje crece
significativamente cuando el
segmento consultado es de 18

o« . ]

Me motiva sentir que ayudo, que doy una mano a la gente . -

q yuao, q _ 4 _ 9 “Somos mucho mas empaticos, tenemos
que tengo alrededor con objetivos comunes, sociales,

. n , : mucha mas conciencia de lo que les pasa a
colectivos como el feminismo y la lucha por el medio ambiente ’ los demds.” ’
me conmueven.”

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, base total 500 casos



RECETARIO \
hE overvos [N covunmunascrun | ASENZAE | SecTan. | GENERACION Z

DEMASIADO IMPORTANTE

Despliegan una fuerte desconfianza hacia la politica

tradicional. Piensan que los politicos ponen sus intereses
personales por encima del bien comun.

Los hacen responsables de la situacion de crisis en que nos
encontramos.

La Gen Z no tiene dudas: |la politica tal como la
entendemos en su sentido mas tradicional es algo
antiguo y debe cambiar.

/Y- : : El 43% de los jé tre 18 y 29 an fi
" Politica tiene que ser herramienta de % de los jévenes entre 18 y 29 afios afirma

bio. ot I ™ que nunca va a sentir simpatia por ningun
camplo, otra cosd son I10Ss pPolIIticos. ” partido politico.



GENZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO '

DISMINUCION DE LA SIMPATIA/AFILIACION
REGHAZO TOTAL PICOS 2001Y 2007

80 ~

¢ Esta usted afiliado o Total ) Jovenes
20 - simpatiza con algun 68 poblacidn 18-24
. Lo
oo 60 5
| Poblacion general 18+
Valores eng% 1 7
50 -
43
40 -
30
.\ L
N \
. 17
10 - 7 8
5
0 l l l l l l l l l l l l l l l \
1984 1986 1988 1990 1992 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2010 2013 2016 2018 Detalle medicidon 2018

—Afiliado  ==Simpatiza No simpatiza pero podria llegar a simpatizar ~ ==Nunca va a sentir simpatia por ninguno  ==Ns/Nr



GENZY LA
OBIJETIVOS POLITICA

4 J
LA POLITICA DE iLAS CAUSAS) (G} |

Vision idealista de la politica, para ellos las
causas deben dominar a los intereses.

Los partidos politicos no se les presentan
como ambitos en los que se pueda participar
en la construccion de un mundo mejor.

“Vas a defender una causa y sentis que no es
un lugar donde se construya de manera
transparente.”



GENZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO '

Una generacion que se identifica con causas que le da importancia a valores universales:

G T P

DONATE

La igualdad de género El respeto por la diversidad La equidad social La proteccion del medio ambiente

Se trata de problematicas que: Tienen alcance global. Los llaman a tomar la calle para
manifestarse.

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, base total 500 casos

Jovenes de 18 a 24 opinan que
es bastante/muy importante

Jovenes de 18 a 24 estan

SRR 1 G EVETE GO Para la Gen Z es 3 VEGES MAS IMPORTANTE

B . R —— a frase: “Se debe asegurar el que el proximo presidente SE OGUPE DEL
posicionen claramente con cumplimiento en escuelas MEDIO AMBIENTE, mds que cualquier otro
respecto a la Interrupcién publicas y privadas de la ESI segmento de edad

Voluntaria del Embarazo (IVE) (Educacion Sexual Integral)”



GENZY LA
BJETIV . COYUNTURA ACTUAL
Ipsos OB/ 05 POLITICA

LA GEN Z SALE
A VOTAR

RECETARIO
LA POLITICA IDEAL

LA LUCHA FEMINISTA

Sintonizan no solo con la causa sino también con la
forma en que se desenvuelve:

Persigue la igualdad: un principio basico para la Gen Z.

Es transversal: atraviesa las diferencias partidarias,

generacionales y de clase social.

Descentralizado Y horizontal: desde el colectivo antes

gue de las instituciones formales.

ES ESpOnté Nea. puede convocarse ante cualquier acontecimiento
de manera repentina y por las redes.

Es permanente: atraviesa el mundo cotidiano en cualquier lugar
en que los derechos de |la mujer estén en cuestion.

GENERACION




LA GEN Z SAL RECETARIO 2
Ipsos OBJETIVOS COYUNTURA ACTUAL A E,T;AR ; LA POLITICA IDEAL GENERAGION Z

LA DIVERSIDAD

——

Una generacion que le escapa a las
definiciones cerradas, que cree que toda
identidad es movil y que la posibilidad de
elegir siempre debe mantenerse abierta.

Escapan a los binarismos.
Reivindicacion de una politica de la diversidad.

" “Hay mucha mas posibilidad de ser como querés " “Mas abiertos en mi generacion, dispuesta a
ser, de elegir tu verdad y los demas la suya, de replantearse las cosas mas rapido a no tener

creer en lo que querés creer”. ’ conceptos rigidos y compartimentos

estancos.”




GENZY LA
OBIJETIVOS POLITICA

GENERAGION Z

DISTRIBUCION
DE LA RIQUEZA

La inequidad les duele.

Capacidad de verse en el dolor del otro.

Una generacion empatica y solidaria que
puede ver la vulnerabilidad en el otro
porque gue logra percibir su propia
fragilidad.

La politica de la compasion
Vivir en una sociedad que acepta excluir no es una
opcion para la Gen Z, «o todos o ninguno».

“Es increible lo gue se ve: chicos a los que les
duele la panza porque no comieron. Es un
pais que no va a salir nunca adelante asi.”




GENZY LA LA GEN Z SAL RECETARIO 2
Ipsos OBJETIVOS COYUNTURA ACTUAL A E,T;AR ; LA POLITICA IDEAL GENERAGION Z

o L\
LA UNIVERSALIDAD | V% i 4
DE LOS DERECHOS -

Consideran que las fronteras debieran ¥ "V
debilitarse y hacerse mas permeables.

La migracion como derecho es objeto de R\ 2=
debate para Gen Z. '

“Con la migracion, hablamos de generar consciencia sobre eso
oL, . _ me gustaria que tengamos politicas de fomentar la migracion
U Na VISION |nCIUS|Va SObI’e EI tema de Ia como que sea una politica de Estado
inmi ora Ci C') n. lAceptac.ién .como parte .de nuestra cultura
a consciencia de que migrar es un derecho
Derecho de todos

El tema los convoca: ellos mismos se perciben Si, pero... antropologicamente... respectando como lqs origenes
culturales de las personas, como pasa en el cementerio de flores,

como potenciales migrantes, llegan a pensar en la cuando festejan el 2 de noviembre la comunidad boliviana, van a
migracion hacia otras latitudes. festejar ahi, llevan alcohol, la gente de Argentina... escandalizada”

Y / 4




OBJETIVOS GENZYLA COYUNTURA ACTUAL

Ipsos POLITICA

LA GEN Z SALE
A VOTAR

RECETARIO
LA POLITICA IDEAL

EL CAMBIO ES POSIBLE

A diferencia de otras generaciones como
los millennials que miraban el mundo con
escepticismo, La Gen Z considera que

cambiar es posible, urgente y necesario.

“Luchamos por lo que
queremos.”

GENERAGION Z




GENZYLA LA GEN Z SALE RECETARIO 2
OBJETIVOS POLITICA COYUNTURA ACTUAL AV LA POLITICA IDEAL GENERACION £

SER PARTE DEL CAMBIO
ES NECESARIO

Se han acostumbrado a debatir, a
manifestarse, a tomar colegios, a
comunicar sus inquietudes por las redes
sociales, a convocar y a ser convocados.

Ser escuchados.

Particlpar Junto a sus pares, formar Y §
multitudes. i

e, PR
- o R
v -
7 o
5 ey 0 23
L. 0 Y
~ g ~
- “\_{_. rF ;
i W : 2 Y &
M | h

Antes salias a la calle y no te daban bola, ahora los jovenes
hablamos de temas muy importantes y como todos quieren lo
Ser or rte del cambio. mismo se los estad escuchando, se juntan todos y hacen una mini
revolucion, por ejemplo en la lucha por el aborto o el matrimonio
igualitario.
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€ Y LA LA G SAL RECETARIO ¢

JOB

= p

i

el ,?

iy
I /2 \ \
Falta de empleo Las fabricas y los La inflacion Suba del ddlar, de Crecimiento de |la Retraccion del
y oportunidades. comercios cierran. deteriora la los servicios, del pobrezay la consumo.
economia familiar. costo de vida. indigencia.

Les cuesta representarse un futuro, se preguntan qué va a ser de ellos.
No llegan a vislumbrar caminos que les garanticen su insercion en el mundo adulto.

' ' Es muy dificil planificar y hay una situacion de incertidumbre , ’

muy grande y miedo por lo que va a pasar.




LA GEN Z SAL RECETARIO 2
Ipsos OBJETIVOS GPEON L;ZTTCLAA COYUNTURA ACTUAL A 5’;? AR ; LA POLITICA IDEAL GENERAGION Z

Un tema del que no se puede escapar.
Fuente constante de malestar.

La crisis se filtra en todos los ambitos de los que
participan y sobre todo en sus hogares lo que les
resulta perturbador.

La preocupacion de sus padres los hace sentir
inseguros.

Presencia constante, sabés que en algun momento vas a
tener que hablar de eso, es algo que esta experimentando la

mayoria, en todas las cenas escuchas a mi viejo quejandose ”

de que alguno se quedo sin trabajo y que hay que acortar la
plata.




€ Y LA LA G SAL RECETARIO ¢

LA DIFICIL ,
SITUACION DEL i ll‘l‘\%‘t‘\ﬁﬂnn
EMPLEO EN LA S
ARGENTINA

La preocupacion por el empleo no es solo
personal, también afecta a sus hogares o a Queda poco o nada por ajustar.
sus entornos.

Con amigos es siempre ‘che si encontras

" No sé que paso pero abris la
trabajo avisame’ se nota que todo esta mal.

heladera y antes habia cosas,
ahora falta esto, falta lo otro. ,’




€ Y LA LA G SAL RECETARIO '

¢CUAL SON LOS ATRIBUTOS MAS IMPORTANTES QUE
DEBE TENER EL GANDIDATO A PRESIDENTE ESTE ANO2

Capacidad de resolver el problema de la inflacion 4l 527
Crisis Preocuparse por la situacion de los pobres w49
economica Honestidad _ 43
Preparado para manejar una crisis 134
Capacidad para resolver el problema de la inseguridad 30

Capacidad para gestionar IS 19
Confiabilidad I 19
Tener buenas propuestas de gobierno NN 17
Representar un cambio en la gestion NN 15
Preocuparse por el medio ambiente N 13
Firmeza para tomar decisiones I 11
Tener un equipo de colaboradores solido GG 10
Promover un gobierno con mucha obra publica I 10
Cercano a lagente N 10
Experiencia en la gestion . 7
Promover la reivindicacion de los derechos de las mujeres IEEG_E 7
Tener el respaldo de un partido o coalicion politica fuerte Il 5
Capacidad de generar consensos [l 4
Otro N 8

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, base: entrevistados entre 18 y 24 anos de edad



GENERAGION Z

HR-GEN-Z eyt VOTAR




GEN ZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO ¢

NO VEN UNA SALIDA ELECTORAL

oU DESANIMO ANTE NO CONSIDERAN QUE
LA POLITICA ESTE PROGESO
PARTIDARIA ES ELEGCIONARIO PUEDA
FUERTE. SOLUGIONAR NADA.

_ Se sienten al borde del abismo, el panorama les resulta
No se sienten representados. : ,
tan desalentador que consideran que la catastrofe es
inevitable.

Me da miedo creer que ningun candidato Igual gane quién gane una cosa obvia es

va a satisfacer los intereses que tengo. gue se va a ir todo a la mierda.




IMAGEN DE LOS PRINCIPALES DIRIGENTES POLITICOS

- SEMIDIO EN MARZO 2019
SE MUESTRAN LOS HALLAZGOS MAS RELEVANTES




LA GEN Z SALE RECETARIO '
o GENERACIGN 2
»y
IMAGEN DE LOS PRINCIPALES DIRIGENTES POLITIGOS —

M Bastante/Muy mala

lf]\lENES 18'24 ® NS/No conoce

40
) 33 30 30
4 16 13
9
Cristina F. de  Maria Eugenia Sergio Massa  Axel Kicillof Mauricio Macri Martin Roberto Horacio R. Elisa “Lilita”  Juan Manuel Victoria Donda
Kirchner Vidal Lousteau Lavagna Larreta Carrio Urtubey

La Gen Z no tiene imagen positiva de ningun dirigente politico. El desconocimiento predomina en muchos casos

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, marzo 2019 base: entrevistados entre 18 y 24 afios de edad



LA GEN Z SALE RECETARIO '
o GENERACIGN 2
»y
IMAGEN DE LOS PRINCIPALES DIRIGENTES POLITIGOS —

R M Bastante/Muy mala
TOTAL POBLACION

® NS/No conoce

45
38 55 53 36 36
14 17 16
|
Maria Eugenia Cristina Elisa “Lilita” Roberto Horacio Mauricio Macri  Axel Kicillof ~ Sergio Massa  Juan Manuel Martin Victoria Donda
Vidal Fernandez de Carrio Lavagna Rodriguez Urtubey Lousteau
Kirchner Larreta

Los dirigentes también tiene una imagen mas negativa que positiva a nivel Total Poblacion

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, marzo 2019 base TOTAL POBLACION



LA GEN Z SAL RECETARIO 2
Ipsos OBJETIVOS GPECID\IUZT:(CLAA SO Bl s EL LA POLITICA IDEAL GENERACION £

| " .
UN CLIMA ELECTORAL ‘ f
<

QUE LOS PERTURBA

La polarizacion electoral, un
enfrentamiento directo que llega hasta los

limites de lo personal les resulta dificil de

asimilar.

Quisieran vivir en una Argentina diferente
en que las posiciones pudieran conciliarse,
que pudiera definir el rumbo por el bien

comun.

Hay mucho fanatismo, es Boca — River
y los otros Newell’s nadie los conoce. ’,




OBIJETIVOS

Ipsos

GENZY LA
POLITICA

SOOI YYol/\N A GENZSALE
A VOTAR

RECETARIO
LA POLITICA IDEAL

FALTA DE ALTERNATIVAS

La opcidon dominante es elegir al menos

malo, al que menos rechazo les causa.

Una eleccion que definen por la negativa

antes que por la positiva.

Siempre se termina votando

por el menos peor ' ’

GENERAGION Z



GENERACION £




Mas alla de los mandatos
patriarcales

|dentificacion de la Gen Z con la reivindicacion
feminista como modelo de lucha.
Un espacio de conquista.

iy GENERAGION Z

» .
\&‘

Una adulta joven
(35 / 45 anos)

Alguien con suficiente edad como para tener
experiencia, pero no tanta como para estar anquilosada
y apegada a los viejos esquemas.

Demandan alguien que pueda romper con la brecha
generacional, que pueda escuchar sus reclamos.



iy GENERAGION Z

Formacién con vision social Alguien que “se haya hecho desde abajo”

Trabajadora social. Abogada en cuestiones
sociales.
Ciencias de |la Educacion con Doctorado en
educacion publica. Sociologa.

Crecio a partir del propio esfuerzo.
“No se la contaron”, sabe lo que es jugarla, conoce el valor del
trabajo y el sacrificio.
Fuera del mundo del privilegio.



Proviene del Interior

Exponente de la diversidad, la necesidad de incluir a
todos. El pais no termina en la General Paz.
El Interior como expresion de la sencillez, de la humildad,
contrapuesto a la soberbia avasallante del porteno.

iy GENERAGION Z

.

El modelo de familia no es relevante

Defienden el derecho a la intimidad. Para ellos es importante
el respeto de las decisiones ajenas, su familia es parte de su
vida privada. Con hijos, sin hijos, heterosexual, homosexual,
transgénero eso no es importante, lo que importa es su
capacidad para ejercer la funcion.



GEN ZY LA RECETARIO '
Mgl GENERACION:
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La ballena y el elefante.

Los dos mamiferos mas grandes en el mar vy en la tierra.
Animales pacificos, arquetipos de |la benevolencia. Imagen
de poderio, de majestuosidad. Avanzan lenta pero
inexorablemente, nada los detiene. No son predadores,
pero a su vez ningun animal osa meterse con ellos. La
ballena en particular es un icono medio ambientalista.

El buho vy el aguila.

La capacidad de elevarse. Volar como signo de libertad.
El buho como simbolo de la sabiduria, del conocimiento.
Ambos pueden ver lo que pasa desde angulos privilegiados, el
aguila desde las alturas, el buho en 3602



RSO GENERACIGN

Su personalidad.
Su color es el verde.

Decidida: Idealista
Una eleccion que resulta evidente, el verde es un

, " Carismatica:- Empatica- Solidaria
simbolo de la lucha feminista, una bandera que convoca o
con fuerza a la Gen Z. Lucida- Imponente

No se deja amedrentar



GEN ZY LA LA GEN Z SALE RECETARIO '

¢QUE TEMAS TIENE EN AGENDAS
FEMINISMO.

ABORTO LEGAL Y GRATUITO.

TRABAJO PARA TODOS, EN PARTICULAR LOS JOVENES.

REDISTRIBUCION JUSTA DEL INGRESO.

DESARROLLO DE LA INDUSTRIA NAGIONAL.
EDUCACION DE CALIDAD Y GRATUITA.
RESPETO DE LA DIVERSIDAD.
PROTECCION DEL MEDIO AMBIENTE.
POLITICAS INCLUSIVAS: GENERO, CAPACIDADES ESPECIALES, INMIGRATORIAS.
SEGURIDAD.
RESPETO DE LIBERTADES INDIVIDUALES, SIN REPRESION.
DESARROLLO CIENTIFICO.




JEGHM  GENERACION 2

Redes sociales 5555

Programas de television que inviten candidatos
Web/cuentas oficiales de los candidatos
Debates publicos

Diarios online

Actos publicos

Publicidad via publica

Material /panfletos entregados en via publica
Radio

Diarios en papel

Mayores Jovenes

Otros de 24 18-24

Fuente: FastBus Ipsos Argentina, marzo 2019 base TOTAL POBLACION y detalle jévenes 18-24
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Ipsos OBJETIVOS POLITICA COYUNTURA ACTUAL A VOTAR LA POLITICA IDEAL G EN ERAG I UN Z
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Bernie Sanders Alexia Ocasio Cortez Emma Watson Ofelia Fernandez

INTACHABLES / IDEALISMO / CONVICCIONES / FIRMEZA / CLARIDAD / RENOVACION /
COHERENCIA / CONTRA LA CORRIENTE / FEMINISMO / MEDIO AMBIENTE / DERECHOS
GIVILES / MEJOR DISTRIBUCION DEL INGRESO / SEGURIDAD SOCIAL.
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EL PAIS

Alexandria Ocasio-Cortez
Congresista democrata
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¢COMO CONVOCARLOS E INTERPELARLOS?

¢OUE CREDENCIALES TENEMOS PARA PODER HABLARLES?
¢COMO POTENCIAR LAS OPORTUNIDADES PARA ESTE SEGMENTO?







