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Presentacion
Ipsos y BCMA Benchmark
Realizan 16 estudios adicionales Ipsos consolida la
limentar la BBDD
‘ IpSOS para a BBDD

generando casos para el benchmark
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{ Desde el primer Branded Shift Ipsos va

ler
Trim.2017 Casos de
Acuerdo BCMA-Ipsos

\ . | | Branded
La BCMA reconoce al Branded Content Suite de Ipsos como mejor

R herramienta del mercado para evaluar y medir Branded Content Content

% testados
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Branded Content Suite:

e, Branded Es la herramlenta sol?re la que se ha generado el
ub Shift: benchmark: Determina el uplift que genera el
ITt. Branded Content en métricas de marca.

Celda Test Celda Control Mide:

Potencial de Brand Awareness
Vinculacion a Marca
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Exposicion al contenido
Engagement

I\/I Consideracion

Cuestionario Cuestionario Preferencia
Métricas de Marca Métricas de Marca Territorio de Marca

Diagndstico Contenido Construccidon de posicionamiento



Esquema de Analisis

Atencion @ Engagement

@ Impacto
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% Vinculo con marca Encaje con la Persuasion
= marca




Benchmark Ipsos-BCMA Principales aprendizajes:

I
:
\
Los branded content que entregan un En cambio los branded content que muestran \
beneficio de puro entretenimiento, y/o un beneficio social, y/o ejecutados en un tono \
ejecutados en un tono divertido tienden a... divulgativo tienden a... l\\\
Construir territorios mas faciles de Muestran una vinculacion a marca §
defender mayor §
X o XN
Generar menos engagement Construyen territorios que pueden ser
v Generan un alto nivel de engagement y
% Activan en mayor medida la likeability v
X consideracion y preferencia Construyen posicionamiento de marca

con mas intensidad
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