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De viktigste miljgspgrsmalene

Handtering av
global oppvarming
og plast er «top of
mind» for
forbrukerne!

Hva mener du er de tre
viktigste miljoutfordringene
vi star overfor? Altsa de tre
miljoutfordringene du mener
fortjener storst
oppmerksomhet.
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Global oppvarming / klimaendringer/klimautslipp
Plast/mikroplast i havene

Handtering av den store mengden avfall vi genererer
Avskoging

Fremtidige kilder til mat og forsyninger
Drikkevann av darlig kvalitet

Bevaring av dyrelivet

Overemballering av forbruksvarer

Flom

Erosjon

Vet ikke

Jeg mener ikke noen av disse temaene er spesielt viktige

N




av norske forbrukere

mener verden star
overfor en stor
klimakrise




En global klimakrise?

Kriseforstaelsen er
relativt lik 1 de
skandinaviske
landene, men vi er
litt mer |
alarmberedskap
enn svenskene!

Jeg tror ikke verden star
overfor en stor klimakrise.

The Orkla Sustainable Life Barometer | November 2019 | Ipsos

Total

Norge

Sverige

Danmark

Finland

Estland

Latvia

Litauen

Andelen som er helt uenig eller uenig i utsagnet
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nordmenn forsgker a
handle produkter

de anser som

baerekraftig.
5
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" nordmenn synes det

er vanskelig a vite

~ om produkter er

baerekraftig.



RESIRKULERING, PLAST OG
EMBALLASJE




av norgke forbrukere mener

- det er viktig at produktene
de kjoper har emballasje
som kan resirkuleres




Resirkulerbar emballasje er viktic

Norske forbrukere
er pa topp |
malingen. Vi er
langt mer bevisst pa
resirkulerbar
emballasje en for
eksempel danskene.

Det er viktig at produktene
jeg kjoper har emballasje
som kan resirkuleres
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Total

Norge

Sverige

Danmark

Finland

Estland

Latvia

Litauen

Andelen som er helt enig eller enig i utsagnet
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av det norske folk synes
det er vanskelig a vite

om emballasjen kan
resirkuleres eller ikke




Resirkulerbar eller ikke?

Svenske forbrukere
skjgnner | stagrre
grad om
emballasjen er

resirkulerbar eller
ikke!

Det er ofte vanskelig a vite
om emballasjen kan
resirkuleres
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Total

Norge

Sverige

Danmark

Finland

Estland

Latvia

Litauen

Andelen som er helt enig eller enig i utsagnet




av det norske folk mener
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Informasjon pa emballasjen

Nord menn er Om emballasjen kan
resirkuleres, og eventuelt
langt mer hvordan
Interessert |
informasjon om
resirkulering og
I'TNUQpéVl rkning Hvor produktet er produsert

enn sine naboer!

Naeringsinnhold

Produktets miljgpavirkning

Hvilke av disse
opplysningene, hvis noen,
mener du det er viktig a ha

pd emballasjen? Om produktet er sunt

Om produktet er gkologisk
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GRONNE ALTERNATIV
I MATVEIEN
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av»norske forbrukere

AR, L, PN

R deflnerer seg selv
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. som vec gtarlanr 3
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La oss sla det fast forst som sist:

Nordmenn er altetende!

Yo @ W2 Wo, fF IO

Altetende

Globalt* 73%
Alle land 82%

Norge 84%
]

Spiser jevnlig bade
animalske og ikke
animalske produkter
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Fexitarianere
14%
10%
10%

|

Spiser bare sporadisk
kjott eller fisk

5%

4%

2%
!

Spiser ikke kjgtt men

spiser/drikker andre

animalske produkter
(egg, ost, melk)

3%
2%
2%
|

Spiser/drikker ikke
noen animalske
produkter

3%

1%

2%
l

Spiser ikke kjatt, men
spiser fisk

* Kilde: Ipsos Global Advisor Survey. N=20313 28 land




av horske forbrukere

har provd ett eller
flere kjottsubstitutter
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Proving av vegetariske/veganske produkter

Andelen er langt
hayere for urbane
nordmenn og
blant unge
forbrukere!

Vegansk/vegetarisk pizza

Vegansk/vegetarisk burger

Veganske/vegetariske ferdige
maltider

Vegansk/vegetarisk pglse

Hvilke av disse ferdige
vegetariske/veganske
produktene har du

kijopt/smakt? Ingen av disse

Vet ikke
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av horske forbrukere

sier utvalget av vegansk*®
og vegetarisk mat er

tiIstrej_(L(eIi g 1 nhorske butikker

. -

.




«Gront utvalg» i butikken

Sveert fa
nordmenn synes
utvalget av
vegansk og
vegetarisk mat er
tilstrekkelig
butikken!

Dagligvarebutikken min har
et tilstrekkelig utvalg av
vegansk og vegetarisk mat
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Andelen som er helt enig eller enig i utsagnet

Total 34%

Norge

Sverige

Danmark

Finland

Estland

Latvia

Litauen




SURE.
ACT

SMARTER.

GAME CHANGERS



