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Sosiale medier i Norge Q4 2019 TRACKER Q4'19

Andel i befolkningen som bruker daglig* Andel i befolkningen som bruker ukentlig*

(i O 8 ‘@’ NOEN AV DE ANDRE VI FBLGER MED PA

Facebook Messenger Snapchat Instagram VL ; Glﬁgb
68% 47% 45% 37% (9 @ .

Whatsapp Reddit Twitch
6% 4% 4%
YouTube Twitter Pinterest LinkedIn g :
TikTok Tinder
0, o o o
24% 9% 4% 4% e i

*Andel i befolkningen 18 &r +, uavhengig om man har profil
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Musikk og strammetjenester Q4 2019 TRACKER Q4'19

Andel i befolkningen som bruker daglig*

© 0 0 © 09

Spotify YouTube music Tidal NRK TV Netflix Viaplay HBO Nordic
25% 5% 3% 19% 20% 8% 5%
- B ’ prime
- video
Apple music Soundcloud TV2 Sumo Dplay Amazon Prime
o)
3% 2% 6% 3% 2%

* Andel i befolkningen 18 ar +, uavhengig om man har profil
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ﬁ Facebook i Norge Q4 2019 TRACKER Q4'19

78% 86% 80% 87% 84% 90% 84% 87% 68% 77%

“‘ 3 454 000 HAR PROFIL (82 %) 48 z 52 M w? m

Alle 18 ar+ 18-29 ar 30-39 ar 40-59 ar 60 ar+

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe
100% .
== Sy 86%
H Daglig 75% - S %—,;f
8385 86 84 83 83 85 86 85 86 83 83 82 84 83 g7 33 MK _/ ——TT, T L8954
B Mnd./sjeldnere 50% - e 30-39 ar
40-59 ar

| Aldri 60 3+

25%

4 444 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3
Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 02'19 Q3'19 Q4'19

10 11 11 10 13 12 14 12 12 13 9
- 5 4 ] 0%

Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

' . Innen alle aldersgrupper er det stgrre
‘Q‘ andel av kvinner enn menn som har

profil p& Facebook.

Andelen av personer som oppgir at de @ [ ) . 66 % av kvinner bruker sosiale medier nar de
har profil p& Facebook er nd like hay i ’ skal slappe av sammenlignet med 50 % av alle

alle aldersgruppene under 60 Ar. menn. M
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J ¢ Snapchat i Norge Q4 2019 TRACKER Q4'19

“‘ 2 666 000 HAR PROFIL (63 %) 44y

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59ar 60 ar+

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe

100 % -
__\_/‘—/—\/\’ §g:§, —18-29 r
74 W Daglig 75% A °
6o /1 70 70 70 8 72 73 73 7271 74 73 72 6395 ——30394r
m Ukentlig °
] 50% - e e 40-59 ar
M Mnd./sjeldnere 0

e— G0 31+
W Aldri 25% -_—/_/—\/\—A/
2119 19 20 19 23 19 15 17 2019 18 18 19 17 16 20

89 11 9 10 8 g 7 9 89 7 7 8 8 9 7 0%
Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q418 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

’ : Andelen kvinner i alderen 60+ &r som har
Ingen oppgir at de falger aktarer innen 0 0 I
kategorien Nyheter pd Snapchat. ’A“’” profil pa Snapchat har skt med 8

prosentpoeng fra forrige kvartal. M

1 av 3 menn og nesten 1 av 2 kvinner
bruker Snapchat til & kommunisere
direkte med venner.
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((e)) Instagram i Norge Q4 2019

“‘ 2 440 000 HAR PROFIL (58 %) 43
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TRACKER Q419
93%
67% 65% 72% 67%
S0% o . 52%. 529% 46%
-

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59 ar 60 ar+

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe

100 % A

75 % -A’/’\/\’ 79 %
65 J\’J\/ 66%  commmn 18-29 81

58 61 63 62 60 63 62
58
55 55 57 g5 57 57 57

56 H Daglig
50 % /

m Ukentlig

59 %
e 30-39 &r

38 9p = 40-59 dr

B Mnd./sjeldnere — G0 §r+
22 22 25 25 24 23 23 25% -’—/—M’_-/
29 24 25 25 55 22 21 21 24 73 m Aldri

20 1819 19 18 15 18 16 18 15 13 14 1616 14 14 19 0%

Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

41 % oppgir at de bruker Instagram til
a like eller reagere pa andres innlegg
eller bilder mot 16 % som oppgir at de
deler bilder eller videoer med eget
nettverk.

. . Halvparten av menn fglger ingen aktarer
‘Q‘ pa Instagram mot 1 av 3 kvinner.
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Q4'15Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

[) [ ] . Blant den eldste aldersgruppen er

’~’ aktgrer innen mat og kleer mest

populzere pa Instagram. M
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@ Linkedin i Norge Q4 2019 TRACKER Q4’19

46% 42%
[ )

[ J 33% 22% 24% 26% ’ 30% 0 26%  22%
S / - e ﬂ _ !n! St
“; 1 164 000 HAR PROFIL (28 %) 60% 40% Alle18ar+ 18294r 30-393r 40-594r  604r+

Andel som har profil, fordelt pa kjsnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil
8 9 11 8 88 108 1311 11 ,, 1o 11 11 12 15

Andel som har profil per aldersgruppe

100 %

3232 26 2823 31 39 27 533327 23 29 32 3; 28
29 M Daglig
75 %

m Ukentlig R
e 1]8-29 ar

64 H Mnd./sjeldnere 50% A e 30-39 Ar

57 55 61 61 58 57 61 56 54 57 54 54 54 53 55 57 38% .
W Aldri 259, 34 % 40-59 ar

? %2,2 G0 &5+

' - ' — ' A p— ' d A— 0 ' ] 0%
CHE @S @S CHH5 @R @iy (ol @5y @5 GRS @ @i @ @D @i @i @b Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

Blant personer med mastergrad eller LinkedIn blir hyppi'gere brukt av
° o personer som bor i storbyer enn

hgyere utdanning bruker nesten 1 av 5
y g WM’ personer som bor p& landet.

LinkedIn daglig.

Nesten 1 av 3 av kvinner som har
profil bruker LinkedIn sjeldnere enn
manedlig.
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Twitter i Norge Q4 2019 TRACKER Q4’19

o 41% 40%  38% 34%
@ @ 32%22% = o 21% "22%  18% 150

“‘ 1 134 000 HAR PROFIL (27 %) 594 41+

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59 ar 60 ar+

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil Andel som har profil per aldersgruppe
100 % -
2825 26 23 26 24 7 31 31 27 29 29 29 30 e—18-29 &r
75% e 30-39 ar
24 24 22 26 25 = Declle A9
PE] 26 5 23 26 25 24 24 23
M Ukentlig 50% - — 60 3r+
. " e % 40 %
B Mnd./sjeldnere %
49 45 40 2%
41 44 46 43 42 39 40 41 42 40 42 AT 25% A 28 %
i e s e 15 %
: : 2 0%
Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19 Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19
. . ) R o [ ' . Andelen daglige brukere at Twitter er
“ 4 av 10 menn og 2 av 10 kvinner er 4av 10 i alderen 18-29 ar har pfofll pa ﬂM’ 3 av 10 blant de som har profil i alle
Q innom Twitter daglig. Twitter, men under 3 av 10 av disse aldersgrupper.
bruker det daglig.
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@ Pinterest i Norge Q4 2019 TRACKER Q419

55%
o 35% aa% 33%

[ ] 0
12% « 17% 13% gan  16% o 20%

74%

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59ar 60 ar+

“‘ 999 000 HAR PROFIL (24 %) 26

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens blant de som har profil o0 Andel som har profil per aldersgruppe

1411 12 12 18 15 416 19 11 1714 16 14 15 15 18 17 — 18-29 ar
75% a
20 32 s 30-39 ar
27 30 33 35 33 33 312633 28 37 37 29 23 31 [TINE e 40-59 1
B Ukentlig 0% 1 e 60 ar+

35%

58 M Mnd./sjeldnere %

54 ag 47 46 55 55,0 53 5151 52 50 49 25%.w 28%

43 W Aldri _N/\/_ o

L ——— s °

0% +—
Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

. . Kvinner i alderen 60+ &r som har Blant menn som har profil er det [ [ ] . Av hele utvalget, uavhengig av om de
“ " profil pa Pinterest har gkt med 5 14 % som bruker Pinterest daglig. ﬂM’ har profil eller ikke, er det 4 % som
Q prosentpoeng sammenlignet med bruker Pinterest daglig og 7 % som
forrige kvartal. bruker plattformen ukentlig.
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o YouTube i Norge Q4 2019 TRACKER Q4'19

76% 75%
63%
52% ® o -"49% 49%

- 32% e o 30% 29% .,
42 % MMMM

Alle 18 ar+ 18-29ar  30-39ar  40-59 ar 60 ar+

1 872 000 HAR PROFIL (45%)

“‘ 3 061 000 BRUKER MANEDLIG
ELLER OFTERE (73 %)

Andel som har profil, fordelt pa kjgnn og alder i befolkningen

Bruksfrekvens i befolkningen o0 - Andel som har profil per aldersgruppe

1617 16 16 2020 25 22 22 23 20 21 22 25
o -v_/\/\’\'—\/ o
36 W Daglig — 18-29 ar
33 33 34 34 33 33 31 29 % .
32 34 32 32 30 # Ukentlig 50% -\//_J\_A 55% e 3()-39 3r
40% s 40-59 ar
M Mnd./sjeldnere .
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| Aldri

1214 10 11 10 9 9 10 8 7 g 9 11 g 0%
Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

Q4'15 Q1'16 Q2'16 Q3'16 Q4'16 Q1'17 Q2'17 Q3'17 Q4'17 Q1'18 Q2'18 Q3'18 Q4'18 Q1'19 Q2'19 Q3'19 Q4'19

. . Det har veert en gkning i andel med I befolkningen over 18 dr, uavhengig 0 0 [ Over halvparten av personer i
“ profil p& YouTube i den yngste av om man har profil, bruker 31 % av W’ alderen 18-29 &r bruker
Q aldersgruppen fra forrige kvartal. menn og 18 % av kvinner YouTube YouTube daglig, uavhengig
daglig. om de har profil eller ikke.
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Vil du vite mer? Vi har nedbrytinger med mange variabler samt
informasjon om podkast, influensere, stremmetjenester og gaming.

I SOS Ta kontakt om du gnsker a kjgpe skreddersydde rapporter ved a
p sende e-post til

TRy



