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» Zrekrutowani i w petni

sprofilowani uczestnicy;
» Gotowi do interakcji w trybie 24/7;
» Maksymalne wykorzystanie

synergii wnioskowania ilosciowego

I insightéw jakosciowych;

v

AGILE

Staty dostep do
konsumentéw i digitalowe
narzedzia, to
SPRYTNIEJSZE, SZYBSZE,
EFEKTYWNIEJSZE
odkrywanie insightéw,

y

ich codziennyc
doswiadczenia

h
ch; w

momentach, kiedy sie
dziejg (troche jak social

mediach),

y

Staty dostep do tej samej
grupy umozliwia
zdobywanie wiedzy po
kawatku i kumulowanie

jej,

y

AUTHENTIC ITERATIVE+ IMMERSIVE

Towarzyszymy ludziom w

Uczestnicy nie tylko pisza
ale dyskutuja, robig zdjecia
i filmiki. Dzieki temu tatwo
jest ich ustyszec i zrozumiec
—i na tej podstawie
podejmowac decyzje,

_ JEDEN TEMAT | WIELE ZADAN | WIELU KLIENTOW

Mozliwosci wptywania na atrakcyjnosc¢ wygladu nigdy
nie byty tak szerokie, jak teraz. To, co kiedys byto
przesadg dzis moze sie okaza¢ normg w dbaniu o siebie.
Dlatego Polki i Polacy sg wstanie zrobi¢ coraz wiecej i
wydawac coraz wiecej, aby sie podobac!

TRENDY W KATEGORII l

URODA | ATRAKCYJNOSC | DBANIE O SIEBIE

y

OTRZYMAS/Z:

\
Informacje:

Czym, dla Polek i
Polakow, sg uroda i
dbanie o siebie.

Jaki jest poziom
zaspokojenia potrzeb, a
gdzie sg napiecia?
Czego Polacy uzywaja,
aby dbac¢ o swojg
atrakcyjnosc?

Gdzie szukajg informaciji i
wzorcéw?

Co uznajg za wazne w
kosmetykach: marke,

pochodzenie, sktad, cene?

W jaki sposéb kupuja
produkty beauty?

Jakie sg najnowsze trendy

w kosmetykach?

v
Inspiracje:
+ Coijak komunikowaé?

+ Jak odpowiedzie¢ na
potrzeby konsumentéw
w poszczegolnych
podkategoriach
beauty?

+ W jakie trendy/
nowosci inwestowac?

» Na jakie kanaty
stawiac?

* Do czego odwotywac
sie przy tworzeniu
nowych produktow?

+ Jak reagowaé na
zmiany zainicjowane
przez koronawirusa?
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Pazdziernik

2 PIELEGNACJA
TWARZY 2020
. Listopad
3 | MAKIJAZ 2020
Grudzien
4 MESKARZECZ 2020
5 PIELEGNACJA Styczen
CIALA 2021
6 WLOSY | Luty
PAZNOKCIE 2021

Kwiecien

8 FOREVER
2021

YOUNG

KANALY/ Maj
OF PROCES 091
ZAKUPOWY '

Czerwiec
2021
PSS v
Lipiec
2021

10 INFLUENCERZY |
INSPIRACJE

11 (CZV)DOBRE
BO POLSKIE
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MARKI

1 Sierpien
BEAUTY
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ZAPRASZAMY DO KONTAKTU
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