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1 les sources d'inspiration pour acheter un vétement

De limportance des vitrines et de

Les vitri 299 , ; :
VS 29% lentourage qui demeurent les 1ers points
A 209% 36% de contact. mais Internet gagne du terrain
#2070 aupres 16-26 ans notamment auprés des plus jeunes

Votre entourage (amis, familles) 17%

La rue et ses tendances vestimentaires 16% EE EE EE } CIinhing é
srore
[ [T&RNd [T11]

Aucune, je choisis mes vétements 0
sans recherches préalables v m 49 /() li \ ,

2 le panier moyen pour l'achat de vétements

Fréquence d'achat Budget moyen annuel
de vétements pour l'achat de vétements

Supérieur chez les jeunes sous

Linfl d fré 3 0 X
influence d'une fréquence b,() 330¢
fois / an s, 7an

0 A

d'achat qui s'éleve a 8 fois par an

LE SPORTET LAMODE, ,
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1 le sport et la mode, quand le sportswear est en plein essor
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2 les vélements sont trés concernés par une extension d'usage

Les produits textiles portés qui sont les plus detournes
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3 un usage du vétement sport dans le quotidien pour des activités
aulres que purement sportives
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4 les rayons sport en magasins percus comimne les plus tendances

Fitness / Gym

/ Yoga Running / Sgi / Sport
At e neige
- s (snowbogard) elelieril
Le foot se hisse au niveau du fithess A2,
| | 30
% )
avec une image plus fashion percue ) 26 25 )

par les Millenials (16-29 ans)
(, ’ aupres 16-26 ans
_hm

5 le phénoméne sportswear profite a une grande variété de circuits
de vente (spécialisés sport ou mode plus généraliste)
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Si les magasins multisports sont en
premiere ligne, loffre en vétements
sportifs des autres enseignes de la
mode genéraliste se developpe

- fagasin Magasin (surtout dans les achats qui
outique de multisports Mode multisports ] .
marque / . L généraliste - sy touchent a un usage quotldlen)
mag d'usine oae textile outique ae
v . 6)‘% généraliste blo" marque /
; e .
18% . textile zb"o . mag d'usine

18 15% [ 1]

2 Y 2 SPORTSHOPCENTER
A 3 A, 3

Au sujet de l'étude : ctude realisee par [Union Sport et Cycle en
partenariat avec le Defi et Promas aupres du panel Ipsos (I1S) sur un
echantillon national representatif de 5 002 individus ages de 16 a 75 ans
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