NI YNRK



CZY POLACY LUBIA WALENTYNKI? GENERALNIE TAK!
NA PEWNO PRZYJELY SIE U NAS BARDZIEJ NIZ INNE SWIETO
ANGLOSASKIEGO POCHODZENIA, CZYLI HALLOWEEN.

Kobiety lubig walentynki nieco bardziej niz mezczyzni, natomiast dla obu pfci to swieto jest rownie wazne.
Podejscie do niego nie zalezy takze od wieku.

Czy lubisz? @ Lubie Ani lubig, ani nie lubie [ Nie lubie f<  Lubie walentynki

 Walentynk 20
52% 62% 1% 56% 59%

Czy jest dla
Ciebie wazne? g wazne Ani wazne, ani niewazne [} Niewazne

~ walentynki sa dla mnie wazne

K Walentynk 325

2 - ©lpsos

Podstawa: Internauci w wieku 18-55 lat, N=450 t* Wynik istotnie wyzszy niz wsréd mezczyzn



AZ DWIE TRZECIE POLAKOW ZAMIERZA W TYM ROKU OBCHODZIC
WALENTY NKI.

Na swietowanie tegorocznych walentynek rownie otwarci sg starsi i mtodsi, kobiety i mezczyzni.

Czy w tym roku zamierzasz obchodzi¢ walentynki? t< Zamierzam obchodzi¢ walentynki
(na pewno lub raczej)

Mezczyzni Kobiety 18-34 lata 35-55 lat

Na pewno nie Na pewno!

66% 64% 62% 68%

3 - ©lpsos
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CO CIEKAWE -
BADANIE IPSOS
GLOBAL ADVISOR
WSKAZUJE,

ZE POLACY NALEZA
DO NARODOW
NAJBARDZIEJ
OTWARTYCH

NA SWIETOWANIE
WALENTYNEK.

Na ile prawdopodobne jest
ze bedziesz swietowac
walentynki w 20227?

@) Bardzo/raczej prawdopodobne
Nie wiem

B Bardzo/raczej nieprawdopodob

4 - ©lpsos

Zrédto: Badanie Ipsos Global Advisor ,Valentines Day around the world” Luty 2022. Aby przej$é¢ do raportu kliknij tu:'

Srednia dla wszystkich krajow

USA

Potudniowa Afryka
Peru

Chile

Indie

Turcja

Meksyk

POLSKA

Chiny

Argentyna
Kanada

Wielka Brytania
Szwecja

Wiochy

Belgia

Brazylia

Australia

Francja
Hiszpania
Kolumbia
Malezja

Wegry

Japonia

Rosja

Arabia Saudyjska
Niemcy

Korea Potudniowa
Holandia
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7% 44%
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9% M 48%
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13% 45%
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L 33% By 63%

L 32% g’ | 65%



https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2022-02/Valentine%27s%20Day%20Around%20The%20World%202022%20Aus%20Deck.pdf

WALENTYNKI ORGANIZUJEMY DEMOKRATYCZNIE.

Decyzja o tym, co bedziemy robi¢, najczesciej zapada wspolnie. Mezczyzni zaskakujgcy partnerki
tym, co zaplanowali, to zdecydowana mniejszosc.

Jak wyglada organizacja walentynek w Twoim zwigzku?

Wszyscy 7% 6% MI78 | Wszystko organizuje mdj partner/partnerka

Organizuje méj/moja partner(ka), ja pomagam wymyslic

@ Organizujemy razem

. o Organizuje ja, partner(ka) pomaga wymysli¢
- Ja organizuje catosc¢

5 - ©lpsos

Podstawa: Internauci bedgcy w zwigzkach w wieku 18-55 lat, N=345 f Wynik istotnie wyzszy w danej grupie



NASZE PLANY W TYM ROKU CZESTO OGRANICZA SIE
DO TEGO, CO MOZEMY ZROBIC W DOMU.

Najczesciej planujemy obejrzenie filmu w domu. Co czwarta osoba obchodzgca swieto planuje wspolng
kapiel, popularne bedzie tez zamawianie jedzenia do domu, nieco mniej z nas bedzie wspolnie gotowac.

Co planujecie robi¢ w tym roku?

W DOMU
35%
30%
26%
23% 22%
14%
l . -
Obejrzymy Wspdlna, Zamawiamy Bed2|emy Wychodzimy Wychodzimy Cos innego
filmw domu romantyczna jedzenie do razem do restauracji  do kina/
kapiel domu gotowacé teatru

6 - © lIpsos
Podstawa: Internauci bedgcy w zwigzkach w wieku 18-55 lat, N=345




DOMOWE WALENTYNKI NIE OZNACZAJA, ZE BEDZIE TANIO!

Bezkosztowe walentynki to rzadkos¢. Zarowno kobiety jak i mezczyzni planujg wydac¢ na obchody niemate
kwoty — ponad potowa badanych mowi, ze wyda na ten cel 100 PLN lub wiecej. Rzut oka na zesztoroczne

swieto pokazuje, ze te przypuszczenia nie sg bezpodstawne.

Zeszloroczne wydatki na walentynki Tegoroczne wydatki na walentynki

>100 PLN - 45% >100 PLN - 53%
sy IR v e R

Mzozyini o |k
cobiery 1% 1o R R o~

Do 50 PLN 51-99 PLN () 100-149 PLN 150-199 PLN () 200 PLN Iub wiecej

@ V¢j partner ptaci za wszystko [} Nic nie wydalismy/wydamy Nie obchodzitem/am walentynek rok temu

Zesztoroczne: Podstawa: Internauci w wieku 18-55 lat, N=450
Tegoroczne: Podstawa: Internauci w wieku 18-55 lat nieodrzucajgcy catkowicie obchodzenia Walentynek w tym roku, N=389



WYSOKIE KOSZTY NIE DZIWIA ,
W KONTEKSCIE PREFEROWANYCH PREZENTOW

Najfajniejsze prezenty walentynkowe to bizuteria (zwtaszcza w opinii kobiet ©), kwiaty (tu przewaga mezczyzn)
| bilet do kina. Dos¢ duzym zainteresowaniem cieszg sie tez stodycze, natomiast symboliczne skarpetki
w serduszka — niekoniecznie. Dla co sidmej osoby najlepszym prezentem bytyby... trzy godziny sSwietego spokojul!

Uszereguj ponizsze potencjalne prezenty walentynkowe od najfajniejszego do najmniej fajnego

B Najfajniejszy Jeden z 2 najfajniejszych Jeden z 3 najfajniejszych

Wszyscy Mezczyzni Kobiety

Biiuteria 62% 22% 59% 33% 66%
Kwiaty 68% 30% 68% 18% 69%

Bilet do kina na komedie

18% 62% 20% 66% 17% 57%
romantyczng
Trzy godziny $wietego spokoju [zt 26% 25% 26%
Slodycze 52% 52% 52%
Skarpetki w serduszkan 30% E 31% l 30%

8 — ©lpsos
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NA TLE INNYCH
NARODOW
JESTESMY
STOSUNKOWO
MALO
ZADOWOLENI
Z NASZYCH
PARTNEROW...

Na ile jestes
zadowolony/a
ze zwigzku

z Twoim matzonkiem,

partnerem,
narzeczonym?

9 - ©lpsos

Zrédto: Badanie Ipsos Global Advisor ,Valentines Day around the world” Luty 2022. Aby przej$é¢ do raportu kliknij tu."

zadowolony/a [ Bardzo zadowolony/a

Srednia dla wszystkich krajow
USA

Argentyna

Chiny

Meksyk

Kolumbia

Wielka Brytania
Indie

Holandia
Potudniowa Afryka
Kanada

Malezja

Hiszpania

Turcja

Australia

Francja

Peru

Brazylia

Chile

Wegry

Arabia Saudyjska
Szwecja

Belgia

Niemcy

Wiochy

Rosja

POLSKA

Korea Potudniowa
Japonia

Raczej zadowolony/a

89% I G T 28%
94% I . . 27%

93% I T . 14%
93% 44%

93% I | S N 18%
92% I T . 14%
92% I - 26%
92% I . S N 18%
92% I 1 19%
92% I ' i N . 25%
91% __- 27%

91% 32%

91% I/ U . 17%
91% I & & T 20%

90% I A 27%
90% N - T 35%
s 67% | 22%
89% I [ | N 20%
ey 70% | 19%
88% 29%

88% __I 26%
88% I T 27%
87% 32%

86% I T 31%

86% 41%

85% I 45%

84% 34%

82% 47%

75% T 46% E



https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2022-02/Valentine%27s%20Day%20Around%20The%20World%202022%20Aus%20Deck.pdf

OGOLNIE JESTESMY ZADOWOLENI ZE STOPNIA ICH ROMANTYCZNOSCI,
JEDNAK...

Co czwarta kobieta wolataby, zeby ich partner byt bardziej romantyczny. Jednoczesnie co dziesiaty
mezczyzna chciatby, aby jego partnerka byta mniej romantyczna, niz jest.

Twéj partner/partnerka jest:

) Za mato romantyczny Romantyczny w samraz 8 Zza bardzo romantyczny

Mezczyzni 82% 4

10 — © Ipsos

Podstawa: Internauci bedgcy w zwigzkach w wieku 18-55 lat, N=345 f Wynik istotnie wyzszy w danej grupie



NAJWAZNIEJSZA CECHA PARTNERA - ZARQWNO DLA KOBIET,
JAK | DLA MEZCZYZN — TO OPIEKUNCZOSC.

Partnerom i sobie przypisujemy tez inteligencje i romantycznos¢ — w przypadku tej ostatniej faktycznie
kobiety uwazajg ze sg bardziej romantyczne niz ich partnerzy, a mezczyzni na odwrét ©.
Uwaga panowie: az 17% kobiet okreslito swoich partnerow jako irytujgcych!

Ktore z ponizszych okreslen pasuja do... @ Twojego partnera Ciebie
Wszyscy Mezczyzni Kobiety
Opiekunczy _61602% _5806/?% _6 £8%
Inteligentny I ~8% e I 0%
[ Romantyczny MESG_— 525 P— 579% W 6% J
Rozwazny I 4578@/0 I 46%040/0 _445{)/‘;/0
Zwariowany WS 1% e - B
Spontaniczny I 37%:17% I 33%45% O 41%,90/0
Stowny F—. 3202’1% B 29% 43% — 322/(‘)%
Irytujgcy W 13% . o — 7%
Gnusny B &% W &% I 5
Nudny & e I ST n oot
11 - © Ipsos
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Z NASZYMI PARTNERAMI NAJBARDZIEJ LUBIMY SIE PRZYTULAC
(ZWLASZCZA KOBIETY) | CALOWAC.

Trzymanie sie za rece przegrywa ze wspolnymi wypadami na miasto, a nawet ze wspolnym oglgdaniem telewizji.
Najmniej lubiana wspolna czynnosc to zakupy — wbrew pozorom brak tu roznic pomiedzy kobietami i mezczyznami.

Czy lubisz z Twoim partnerem/ Twoja partnerka

Wszyscy

Przytulac sie 69% {117

Catowac sie 64% WL

Wychodzi¢ na miasto SyAA 86%

Ogladac telewizje 48% 83%

Trzymac sie za rece 49% L7

Wspdlnie gotowac 37% 73%

Chodzi¢ na zakupy 34% 68%

12 - © Ipsos

Podstawa: Internauci bedgcy w zwigzkach w wieku 18-55 lat, N=345

Mezczyzni

ALl 88%
SEYAE 89%

51% 86%

41% 80%

40% 76%

27% 70%

30% 67%

f Wynik istotnie wyzszy w danej grupie

9 Bardzo lubie

Lubie (bardzo lub raczej)

Kobiety

= 90%
63% ML "
“3

L A 86%

2+ 54% 87%

K+ 57% REIL

1+ 46% 76%

38% 70%




METODOLOGIA

N=450 Internautow w wieku 18-55 lat, w tym:
50% kobiet i 50% mezczyzn
47% osbdb w wieku 18-34 i 53% osob w wieku 35-55 lat
HAPPY
Badanie przeprowadzone na platformie Ipsos.digital.

Czas realizacji: 4 lutego 2022. Dane zebrano w 2 godziny 11 minut.

KONTAKT:

iwona.wilmowska@ipsos.com

marcin.hinz@ipsos.com

13 — © Ipsos
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ABOUT IPSOS

Ipsos is the third largest market research company in the world,
present in 90 markets and employing more than 18,000 people.

Our research professionals, analysts and scientists have built
unique multi-specialist capabilities that provide powerful
insights into the actions, opinions and motivations of citizens,
consumers, patients, customers or employees. Our 75
business solutions are based on primary data coming from our
surveys, social media monitoring, and qualitative or
observational techniques.

“Game Changers” — our tagline — summarises our ambition to
help our 5,000 clients to navigate more easily our deeply
changing world.

Founded in France in 1975, Ipsos is listed on the Euronext
Paris since July 1st, 1999. The company is part of the SBF 120
and the Mid-60 index and is eligible for the Deferred Settlement
Service (SRD).

ISIN code FRO000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg
IPS:FP
WWW.ipSos.com

14 — © Ipsos

GAME CHANGERS

In our world of rapid change, the need for reliable information
to make confident decisions has never been greater.

At Ipsos we believe our clients need more than a data supplier,
they need a partner who can produce accurate and relevant
information and turn it into actionable truth.

This is why our passionately curious experts not only provide
the most precise measurement, but shape it to provide True
Understanding of Society, Markets and People.

To do this we use the best of science, technology
and know-how and apply the principles of security, simplicity,
speed and substance to everything we do.

So that our clients can act faster, smarter and bolder.
Ultimately, success comes down to a simple truth:
You act better when you are sure.




