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JUEGOS OLIMPICOS DE INVIERNO DE PEKIN

Hallazgos principales de nuestra encuesta de 28 paises.
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0/ A nivel mundial piensan que los El salto de esqui es mas popular
0 Juegos Olimpicos de Beijing entre las generaciones mayores,
deberian seguir adelante, incluso si mientras que los espectadores

la pandemia aun no ha terminado. mas jévenes son mas propensos
Esto se eleva al 80% en China. a seqguir el hockey sobre hielo.

El patinaje artistico es el evento que el El interés en los Juegos Olimpicos de Invierno de
publico esta, en promedio, mas Beijing 2022 es igual a lo que vimos antes de los

interesado en seguir, con las mujeres Juegos Olimpicos de Verano de Tokio 2020 (46%
mas interesadas que los hombres interesado vs. 54% no).

(36% vs. 17%).
°« \ 5 5 %

apoyar a los atletas que toman una
posicion sobre temas sociales o
politicos durante los Juegos Olimpicos.

Uno de cada dos dice que no sabe qué
disciplinas se presentaran en los Juegos
Paralimpicos.
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INTERES PUBLICO EN LOS JUEGOS OLIMPICOS DE INVIERNO

¢ Qué tan interesado estas en los Juegos Olimpicos de Invierno de 2022 en Beijing, China?

B % Interesado

B % No interesado

En promedio, en 28 paises, mas dicen Global country average
que no estan interesados (54%) en los China
Juegos Olimpicos de Invierno de Beijing India
: 0 . South Africa
Que los Interesados (49%). Esto esta 2 Malaysia
nivel que encontramos en el periodo Poland
previo a los Juegos Olimpicos de Verano Peru
de Tokio. Mexico BEEA 45%
Colombia
L o Russia
Elinterés en los Juegos Olimpicos de Saudi Arabia
Invierno de 2022 es ligeramente menor Turkey
que en los Juegos Olimpicos de Invierno Sweden
de 2018 en PyeongChang (51% Neth ?rasél :;Zo gg";o
i o erlan o %
interesado vs. 49% no). Chile REWA =
Argentina YA/ 58%
La nacién anfitriona, China, muestra los United States  [IE¥3A 58%
niveles mas altos de interés (84%), Spain  BEL/ 62%
seguida de India, Sudafrica y Malasia. LEL 36% 64%
Hungary el 64%
Australia RN 65%
Menos de uno de cada tres en Alemania, Japan [EIPA 66%
Canada, Gran Bretana y Bélgica dicen South Korea [EIEA 66%
que estan interesados en el evento. France EEEV 66%
Belgium YA 68%
Great Britain  BEPA 68%
Canada BEFY 68%

Germany RE{IF 70%

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
4 — O Ipsos | Beijing Winter Olympics 2022 Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afios en 28 paises, del 23 de diciembre de 2021 al 7 de enero de 2022.




JUEGOS OLIMPICOS DE INVIERNO MAS POPULARES DEPORTES

De esta lista de eventos olimpicos de invierno, cuales son los tres que mas te interesa seguir?

1. PATINAJE ARTISTICO (27%)
' ® China (50%)

® Mexico (47%)

» Russia (46%)

4. PATINAJE DE VELOCIDAD
(15%)

/ » Netherlands (38%)
» Colombia (30%)
® South Korea (30%)

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afos en 28 paises, 23 de diciembre de 2021 -
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2. SALTO DE ESQUI (18%)
» Poland (50%)

» India (28%)

® Turkey (27%)

5. SNOWBOARD (13%)

® South Africa (26%)

® India & Turkey (22%)

® Brazil & Malaysia (20%)

7 de enero de 2022.

3. HOCKEY SOBRE HIELO (18%)
® India (40%)

® Russia (37%)

» South Africa & Canada (33%)

NINGUNO (24%)

®» Germany & Great Britain (42%)
® Australia & Spain (36%)

® Hungary (34%)

X




DEPORTES OLIMPICOS DE INVIERNO MAS POPULARES (1-10)

P: De esta lista de eventos olimpicos, ¢ cuales son los tres que mas le interesan seguir este afio?
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Patinaje artistico 27% 29% 20% 23% 38% 24% 37% 50% 41% 22% 9% 15% 24% 12% 21% 37% 47% 16% 15% 37% 19% 46% 9% 21% 35% 23% 10% 33% 30%

salto de esqui 18% 12% 20% 19% 12% 12% 18% 15% 19% 13% 21% 18% 19% 28% 15% 23% 21% 22% 15% 19% 50% 9% 11% 25% 11% 18% 6% 27% 15%

Hockey sobre hielo 18% 20% 13% 13% 18% 33% 19% 9% 18% 8% 11% 11% 15% 40% 8% 3% 22% 23% 11% 21% 14% 37% 16% 33% 8% 11% 32% 25% 19%

Patinaje de velocidad 15% 12% 11% 13% 16% 11% 18% 24% 30% 7% 3% 7% 13% 18% 14% 17% 22% 19% 38% 20% 12% 6% 12% 15% 30% 7% 5% 19% 12%

Snowboard 13% 11% 17% 11% 20% 15% 14% 12% 13% 8% 5% 14% 6% 22% 9% 17% 15% 20% 11% 16% 6% 7% 11% 26% 6% 12% 8% 22% 17%

Esqui alpino 10% 4% 8% 14% 6% 8% 6% 23% 8% 22% 9% 9% 11% 8% 23% 5% 6% 8% 8% 5% 9% 11% 14% 5% 4% 8% 19% 4% 8%

Esqui freestyle 10% 9% 9% 6% 9% 12% 10% 26% 11% 9% 3% 6% 2% 17% 5% 3% 11% 21% 5% 15% 2% 6% 14% 16% 1% 8% 4%  16% 12%
Patinaje de velocidad

p?st';j’oert:"e“' AN 9% 9% 4% 4% 10% 6% 10% 31% 18% 5% 1% 4% 9% 11% 2% 2% 20% 6% 16% 10% 6% 2% 6% 7%  46% 4% 2% 6% 6%

Biatlén 7% 2% 3% 7% 2% 3% 3% 7% 4% 21% 20% 2% 5% 5% 5% 1% 3% 5% 5% 3% 11% 3% 8% 3% 2% 3% 31% 3% 3%

Bobsleigh 7% 2% 14% 13% 4% 11% 2% 8% 2% 9% 8% 17% 12% 4% 10% 1% 4% 12% 9% 3% 6% 4% 7% 7% 12% 3% 1% 3%  13%
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Fuente: Encuesta de Ips020,025s Global Advisor

Base: adultos de 18 a 74 afios en 28 paises, 23 de diciembre de 2021 — 7 de enero de 2022.




DEPORTES OLIMPICOS DE INVIERNO MAS POPULARES (11-15)

P: De esta lista de eventos olimpicos, ¢ cuales son los tres que mas le interesan seguir este afio?
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Curling 7% 4% | 5% 4% 4% [ 12% 2% 26% 3% 3% 2% 10% 7% 4% 7% 1% 2% 3% 5% 3% 6% 9% 4% 4% 30% 4% 10% 6% @ 8%
Esqui defondo 6% | 3% | 5% | 3% 3% 2% 5% 13% 4% 8% 4% 4% 6% 8% 17% 2% | 3% 8% 2% 4% 18% 8% 6% 6% 1% | 3% 271% 5% 2%
Luge 4% 2% 9% 2% 1% 5% 4% 3% 5% 4% 6% 6% 5% 4% 7% 1% 5% 4% 4% 5% 6% 3% 4% | 1% 3% 0% 1% 15% 8%
Combinadanordica 3% 2% | 3% 4% 2% | 2% 2% 4% | 3% 8% 8% | 3% 2% 4% 5% 3% 2% 3% 3% 1% 4% 4% 4% 2% 1% 2% 2% 4% | 1%
Esqueleto 3% 2% | 3% 1% 3% | 2% 3% 4% | 4% 2% 1% [ 7% 1% 4% 1% 1% 6% 4% 2% 4% 3% 2% 6% 2% 10% 2% 2% 2% | 2%
Algdn otro deporte 7% 12% 2% 5% 8% | 3% 1% 3% 10% 3% 2% 3% 2% 11% 3% | 1% 10% 11% 4% 19% 2% 3% 24% 18% 1% | 9% 3% 7% | 4%
Ninguno de estos 24% 26% 36% 31% 22% 29% 23% 6% 16% 30% 42% 42% 34% 14% 26% 30% 16% 11% 29% 16% 19% 17% 22% 21% 13% 36% 28% 14% 33%
No sé 10% 17% 9% 14% 11% 9% 12% 3% 10% 11% 8% 7% 12% 8% 12% 12% 6% 17% 11% 9% 7% 7% 12% 5% 11% 11% 8% 12% 7%
Source: Ipsos Global Advisor survey
Base: 20,025 adults ages 18-74 in 28 countries, December 234 2021 — January 7t 2022.
7 — © Ipsos | Beijing Winter Olympics 2022 @
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JUEGOS PARALIMPICOS: COBERTURA

“Los medios de comunicacidon y deportivos en mi pais dan una buena cantidad de cobertura a los Juegos Paralimpicos"

La mayoria en todo el mundo
(60%, promedio mundial de los
paises) esta de acuerdo en que
los Juegos Paralimpicos reciben
una buena cantidad de cobertura
en las noticias y los medios
deportivos de su pais.

China y Corea del Sur, los dos
anfitriones mas recientes de los
Juegos Olimpicos de Invierno,
muestran los niveles mas altos de
acuerdo.

Por otro lado, la mayoria del
publico en los siguientes paises no
esta de acuerdo en que los
Juegos Paralimpicos obtengan
una buena cantidad de tiempo de
emision: México, Gran Bretana,
Malasia, Turquia y Colombia.
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Global Country Average

China

South Korea
Peru

South Africa
Italy
Hungary
Japan
United States
Australia
Canada
Saudi Arabia
France
Brazil
Sweden
Poland
Germany
Argentina
Spain
Russia

Chile
Belgium
Netherlands
India
Cdombia
Turkey
Malaysia
Great Britain
Mexico

B % De acuerdo

60%
90%
86%
75%
74%
74%
70%
66%
64%
62%
62%
62%
61%
61%
60%
60%
59%
57%
55%
55%
55%
55%
55%
53%
48%
47%

B % En desacuerdo

40%
10%
14%
25%
26%
26%
30%
34%
36%
38%
38%
38%
39%
39%
40%
40%
41%
43%
45%
45%
45%
45%
45%
47%
52%
53%

47%
41%
31%

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afos en 28 paises, del 23 de diciembre de 2021 al 7 de enero
de 2022.

53%
59%
69%




JUEGOS PARALIMPICOS: CONCIENCIA

¢ Qué 6 disciplinas se presentaran en los Juegos Paralimpicos?

El publico mundial muestra bajos niveles de
conciencia sobre los deportes que se
presentaran en los Juegos Paralimpicos de
Invierno de Beijing 2022.

Cuando se le pidi6 que identificara las seis
disciplinas correctas de una lista de las 15
disciplinas olimpicas, una de cada dos
(50%) dijo que no lo sabia.

Las respuestas correctas son esqui alpino,
esqui de fondo, biatlon, snowboard, hockey
sobre hielo y curling.

El hockey sobre hielo se identifica
correctamente con mayor frecuencia (18%),
seguido por el snowboard (14%), el curling
(12%), el esqui alpino / descenso y el esqui

de fondo (ambos 11%) y, finalmente, el
biatlon (10%).

10 — © Ipsos | Beijing Winter Olympics 2022

60%
® % who correctly identified sport...
50%
50%
40%
30%
20% 18%
14% .
12% 11% 11% 10%
) I I I I
0%
Don't know Ice hockey Snowboarding Curling Alpine/Downhill Cross-country Biathlon

skiing skiing

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor

Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afios en 28 paises, 23 de diciembre de 2021 - 7 de enero de 2022 &




D
rd e
% BT T ‘. b \ . 1L
A . -éT’T’%# o, el
.

—p

o

~ St

lo"": eijingWinteBOIlympics's ..‘

D)
-



!

"Los Juegos
Olimpicos de Invierno Russia
de Beijing deberian

seqguir adelante segun South Africa

Turkey

lo planeado, incluso alaysia

Peru

si la pandemia ‘auﬁfn, no- Caonbia
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B % De acuerdo

Global Country Average

% En desacuerdo |l

China

Poland

India

Saudi Arabia

o Australia

United States

Netherlands

Italy

Brazil

Belgium

Chile

Great Britain

Mexico

Argentina

France

Hungary

Spain

Sweden

Germany

Japan

Canada

s South Korea

L
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Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afios en 28 paises, 23 de diciembre de 2021 - 7 de enero de
2022.




"Es apropiado que los
atletas tomen una
posicion publica
sobre temas sociales
o politicos cuando se
presenten en los
—Juegos Olimp

Global country average
India
Germany
Saudi Arabia
South Africa
China
Malaysia
Spain

Brazil
Netherlands
Great Britain
Australia
Canada
Colombia
Sweden

Italy

Chile
Argentina
Mexico
Japan
Russia
Poland
Belgium
United States
Peru

Turkey
South Korea
France
Hungary

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afos en 28 paises, 23 de diciembre de 2021 - 7 de enero de 2022.

B % De acuerdo % En desacuerdo |l

55% 45%
74% 26%
72% 28%
70% 30%
66% 34%
65%
65%
64% 36%
61% 39%
59% 41%
59%
58%
56% 44%
55% 45%
54% 46%
52% 48%
51%
51%
50%
49%
49%
49%
48%
47%
46%
45%
42%
39%
37%




B % De acuerdo % En desacuerdo |}

"Si un pais es Globalcoug;nu/d?v:rr:g:
oficialmente excluido coipe
de los Juegos o
Olimpicos por dopaje,
sus atletas no
implicados en el
dopaje deben poder a)

actuar bajo la bandera Cril

S 2 Australia  BGEERA
= e~ W g

=1\ 69%
France BGLEE
Canada P&z

Japan B/
Russia B34
Poland BLEZ
y - South Korea R

' - United States  [[E
SR ‘ o Great Britain [0
Sweden RPAS
Turkey B34
Hungary ROk
Germany RN

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afos en 28 paises, del 23 de diciembre de 2021 al 7 de enero de 2022.




"Hay demasiado
nacionalismo en
exhibicion durante
los Juegos
Olimpicos™
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Global Country Average
Saudi Arabia
Turkey
Brazil

India
Malaysia
Argentina
South Korea
Spain

Peru

South Africa
Netherlands
Colombia
Mexico
China

Chile

Japan
Canada
Belgium
Germany
Australia
Hungary
Great Britain
Russia

Italy

United States
France
Poland
Sweden

Fuente: Encuesta de Ipsos Global Advisor
Base: 20,025 adultos de 18 a 74 afos en 28 paises, del 23 de diciembre de 2021 al 7 de enero de 2022.

B % De acuerdo % En desacuerdo |l

57% 43%
77% 23%
77% 23%
73% 27%
73% 27%
72% 28%
64% 36%
63% 37%
62% 38%
62% 38%
62% 38%
61% 39%
61%
61%
61%
56% 44%
54%
53%
51%
51%
50%
48%
47%
46%
43%
42%
41%
37%
35%




METODOLOGIA

Estos son los resultados de una encuesta de 28 paises realizada por Ipsos en su
plataforma en linea Global Advisor. Ipsos entrevisté a un total de 20,025 adultos de
entre 18 y 74 afos en los Estados Unidos, Canada, Malasia, Sudafrica y Turquia, y
entre 16 y 74 en otros 23 mercados entre el 23 de diciembre de 2021 y el 7 de enero de
2022.

La muestra consta de aproximadamente 1,000 individuos en cada uno de Australia,
Bélgica, Brasil, Canada, China continental, Francia, Alemania, Gran Bretana, ltalia,
Japén, Espafia y los Estados Unidos, y 500 individuos en cada uno de Argentina, Chile,
Colombia, Hungria, India, Malasia, México, paises bajos, Peru, Polonia, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica, Corea del Sur, Suecia y Turquia.

Las muestras en Argentina, Australia, Bélgica, Canada, Francia, Alemania, Gran
Bretafa, Hungria, Italia, Japén, los Paises Bajos, Polonia, Corea del Sur, Espafia,
Suecia y los Estados Unidos se pueden tomar como representativas de su poblacion
adulta general menor de 75 afos.

Las muestras en Brasil, China continental, Chile, Colombia, India, Malasia, México,
Peru, Rusia, Arabia Saudita, Sudafrica y Turquia son mas urbanas, mas educadasy /o
mas ricas que la poblacién general. Los resultados de la encuesta para estos paises
deben considerarse como un reflejo de las opiniones del segmento mas "conectado" de
su poblacion.

Los datos se ponderan de modo que la composicion de la muestra de cada mercado
refleje mejor el perfil demografico de la poblacion adulta de acuerdo con los datos del
censo mas recientes.

16 — © Ipsos | Beijing Winter Olympics 2022

"El promedio mundial de los paises" refleja el resultado promedio de todos los paises y
mercados donde se realizé la encuesta. No se ha ajustado al tamafio de la poblacion de
cada pais o mercado y no pretende sugerir un resultado total.

Cuando los resultados no suman 100 o la "diferencia" parece ser +/-1 mas/menos que la
real, esto puede deberse al redondeo, las respuestas multiples o la exclusiéon de las
respuestas "no sé" o no declaradas.

La precision de las encuestas en linea de Ipsos se calcula utilizando un intervalo de
credibilidad con una encuesta de 1,000 con una precision de +/- 3.5 puntos
porcentuales y de 500 con precisién de +/- 5.0 puntos porcentuales. Para obtener mas
informacion sobre el uso de Ipsos de los intervalos de credibilidad, visite el sitio web de
Ipsos. La publicacion de estos hallazgos cumple con las reglas y regulaciones locales.




SOBRE IPSOS

Ipsos es la tercera empresa de investigacion de mercado mas
grande del mundo, esta presente en 90 mercados y emplea a mas
de 18.000 personas.

Nuestros profesionales de la investigacion, analistas y cientificos
han desarrollado capacidades unicas de multiples especialistas
que brindan informacién poderosa sobre las acciones, opiniones y
motivaciones de los ciudadanos, consumidores, pacientes, clientes
o empleados. Nuestras 75 soluciones comerciales se basan en
datos primarios provenientes de nuestras encuestas, monitoreo de
redes sociales y técnicas cualitativas u observacionales.

“Game Changers”, nuestro lema, resume nuestra ambicion de
ayudar a nuestros 5.000 clientes a navegar mas facilmente en
nuestro mundo profundamente cambiante.

Fundada en Francia en 1975, Ipsos cotiza en Euronext Paris
desde el 1 de julio de 1999. La empresa forma parte del indice
SBF 120 y Mid-60 y es elegible para el Servicio de Liquidacién
Diferida (SRD).

Cddigo ISIN FR0000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:
FP

WWwWw.ipsos.com
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GAME CHANGERS

En nuestro mundo de rapidos cambios, la necesidad de
informacion confiable para tomar decisiones confiables nunca
ha sido mayor.

En lpsos creemos que nuestros clientes necesitan mas que un
proveedor de datos, necesitan un socio que pueda producir
informacion precisa y relevante y convertirla en verdad
procesable.

Es por eso que nuestros expertos apasionadamente curiosos
no solo brindan la medicion mas precisa, sino que la moldean
para brindar una verdadera comprension de la sociedad, los
mercados y las personas.

Para hacer esto, utilizamos lo mejor de la ciencia, la tecnologia
y el conocimiento y aplicamos los principios de seguridad,
simplicidad, velocidad y sustancia a todo lo que hacemos.

Para que nuestros clientes puedan actuar de forma mas
rapida, inteligente y audaz.

En ultima instancia, el éxito se reduce a una simple verdad:
Actuas mejor cuando estas seguro.




GAME CHANGERS
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