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ZHRNUTIE PONUKY

1) VSeobecna ¢ast’ studie ,,Najnovsie trendy v stravovacich navykoch®: 1200 € +
Ipsos vam poskytne DPH (v pripade, Ze Véas zaujimaju kompletné vysledky z inych krajin v regiéne strednej a vychodne;j

POZADIE PRIESKUMU @ HLAVNE OBLASTI VYSKUMU

Eurépy, kontaktuje nas pre dalSie informacie)
2) Rozsireny modul ,,Potencial znacky“: 2200 € + DPH (v3eobecnu ¢ast studie ziskate
bezplatne)

podrobné podklady o najnovsich
trendoch v stravovacich

Pehme Gl 3)  Rozsireny modul s otazkami Klientov: 1800 € + DPH (vseobecnu Gast Studie ziskate
Vybrané data zo vSeobecnej Casti bezplatne)

SLEERBIEEYCERVEILEL S C IR v3eobecna East' + Modul potencialu znaéky + Modul Otazky klientov: 2650 € + DPH
strednej a vychodnej Europy

(Slovensko, Madarsko, Rakusko).

METODOLOGIA TIMING A VYSTUPY

] , , L, . Zaverecéna sprava v PPT v slovencine
Ziskavanie online kvantitativnych dat cez Ipsos panel Potvrdenie uéasti na projekte: do 07.03. 2022
Slovensko Realizacia vyskumu: druha polovica marca a april 2022

priblizne 15 minutovy dotaznik o Odovzdanie zavereénej spravy: koniec maja 2022, bude
Reprezentativha vzorka vSeobecnej populacie neskdr potvrdené

N=1000 respondentov a respondentiek




VSEOBECNA CAST STUDIE:

Najnovsie trendy v stravovacich
zvyklostiach slovenskej populacie

ROZSIRENA CAST STUDIE:
KLIENTSKE OTAZKY

V pripade, ze Vas zaujimaju iné témy
ako tie, ktoré su predmetom studie.

ROZSIRENA CAST STUDIE:
POTENCIAL ZNACKY

Potencial znacky v ramci
vSeobecnej populacie, ako aj v
identifikovanych segmentoch

IPSOS A NAJNOVSIE TRENDY V
STRAVOVACICH NAVYKOCH:

Podmienky ucasti
Casovy plan
Kontakty




VSEOBECNA CAST STUDIE:

Najnovsie trendy v stravovacich
zvyklostiach slovenskej populacie




VSEOBECNA CAST

VSeobecna cast’ Studie skuma tému stravovacich navykov vo vseobecnosti z hladiska frekvencie konzumacie, nakupného spravania ako aj
spoésobov stravovania.

OBSAH

= \ybrané otazky budu interpretované v
kontexte regionu strednej a
vychodnej Eurépy (Slovensko,
Rakusko, Madarsko).

Frekvencia konzumacie
konkrétnych potravin (suCasna a
buduca)

Typy diét a dizka suéasnych
stravovacich navykov

Dévody pre redukciu urcitych
kategorii potravin

Jedlo a udrzatelnost

Zaujem o zlozenie nakupenych
potravin a kozmetiky

Postoje k stravovacim navykom v
ramci populacie

Nakupné spravanie (online vs.
offline) - nové

Stravovacie navyky (restauracie,
donaska stravy, varenie, atd’.)




AKE BUDU NASE VYSTUPY?

Poskytneme Vam obsiahlu zavere¢nu spravu zahirnajucu najnovsie trendy v stravovacich navykoch slovenskej populacie. KIaéové zistenia
budu tiez sluzit’ ako zaklad pre segmentaciu réznych typov ludi, ich velkosti a profilu.

FOOD CONSUMPTION FREQUENCY SEGMENT REPRESENTATIVE
Livestock products are still among the foods that Czechs consume most often, while regular consumption of fish, vegetable milk and A description of the segment representative will give you an idea of how to target the group and what they expect from
vegetable spreads has decreased slightly. Almost 10°% of the population consumes prepared meals at least once a week. Compared to Last food they eat
year, there was a slight increass in those who do not consume meat alternatives, soy products and seitan at all, .
6 %
wOaly+ MUbple BTHS A WeEE B ONCE @ wesTonnight ® ONCe A Monthess oflan Mt atall Philosophy of
"I choose my food carefully; I'm interested in #S ongin and CoMPOSsItion * popalation
oo ] Eating habits
The segment that most often includes those who Bmit the consumption of meat
B0% and animal products (vegans, vegetarians, fiexitarians) and conversely, very
7=/ ofen consume teir altermnatives, which they like and are heaithier according o
e AL them In their opinion, the offer of plant alternatives is growing not only in shops
but aiso in restaurants. Although, according to them, they eat according to the
principies of healthy nutrition, more oftén than other segments they “sip” 1o
A0 consume ready meais from the coid box. Onty 15% of them suffer from obesfty
20% What is/is not important
They carefully monitor the composition of the products they buy and their origin
., They often do not consume animal fats for ethical and environmental reasons
0% They are aware that large-scale production has a negative impact on the
Fan M "‘W Ve 3” environment il S
sl milk spreads prodects T

Who
Mostly young single men, often belonging 10 Generation Z, often shop online

s

Vystup bude podrobna sprava, ktora bude
analyzovat’ su¢asné trendy v stravovani
Sloveniek a Slovakov....

Okrem toho vytvorime na zaklade vysledkov prieskumu

segmenty podla typu vyzivy/stravovania :

+ Tieto segmenty opiSeme na zaklade socio-demografickych indikatorov,
ako napr. vek, pohlavie, rodina, zZivotny cyklus, prijem a ,generacie”
(napr. Generacia Z, Baby Boomers)

* Pozrieme sa aj na postoje k nakupnym navykom a kulture jedenia.

* Budete vediet, ako sa jednotlivé skupiny obyvatelov od seba liSia a

ako velké su jednotlivé segmenty v porovnani s celkovym poctom
Pozn.: Ukazky pochadzaju z CR $tudie realizovanej v roku 2019. obyvatelov g
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NOVINKA: MEDZINARODNE POROVNANIE

= Porovnanie krajin strednej a
vychodnej Eurépy (CEE) bude
dostupné pre vybrané otazky,
ktoré sa nachadzaju vo
vSeobecnej Casti Studie.

Ipsos Klaster Stredna Eurdpa
spolupracuje aj s globalnou Ipsos
centralou, ktora poskytuje odbornu
podporu v prieskumoch.

Ipsos klaster Stredna Eurodpa

Ipsos Central Europe Cluster
riadeny z Prahy “ ) _
V Ceskej republike

* na Slovensku

Pobocka v Rakusku )
bola zalozena v AELETS (1
oktébri 2016




ROZSIRENA CAST STUDIE:
POTENCIAL ZNACKY

Potencial znacky v ramci
vSeobecnej populacie, ako aj v
identifikovanych segmentoch




ROZSIRENA CAST: POTENCIAL ZNACKY

Cast stadie Potencial znaéky sa zameriava na prepojenie pouzivania Vasej znaéky v réznych skupinach spotrebitelov, ako aj vhimanie
Vasej zna€ky a konkurencie.

OBSAH ', \ — VO = Studia Potencial znacky zahfia

7 o, & data zo vSeobecnej Casti Studie.
Avsak 2. Cast Studie nie je
venovana vSeobecnym
informaciam, ale je zamerana na
Vasu znacku, kategoriu a najuzsiu
konkurenciu.

= Aké je postavenie Vasej a
konkurencnych znaciek v
jednotlivych skupinach slovenskej
populacie rozdelenej podla
stravovacich navykov?

imait Vas SKU? .
R L » Dlzka tejto Casti je ~3 minuty

Aky je potencial Vasej znacky
oslovit jednotlivé segmenty?

= Mobzete definovat’ 2 konkurentov,
na ktorych sa viac zameriame.




AKE BUDU NASE VYSTUPY?

Analyza znac¢ky doplni zakladnu spravu o stravovacich navykoch. Pozrieme sa na to, ako Vasa zna€ka oslovuje vSeobecnu populaciu a
obzvlast’ jednotlivé segmenty a aky je Vas potencial v roznych segmentoch. Tieto vystupy budu pripravené vyhradne pre vas!

BRAND CLOSENESS TO SPECIFIC CONSUMER SEGMENTS

From the general part of the study, you will know how big the segments of each type of consumer are and how they are defined. In the
next step, we will Show you how close or far you are to these segments.
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Vystupom bude podrobna sprava, ktora
poukaze na to, ktoré znacCky z VasSej
kategorie oslovuju jednotlivé segmenty
konzumentov...

Pozn.: Ukazky pochadzaju z CR $tudie realizovanej v roku 2019.
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WHAT POTENTIAL YOU HAVE IN SEGMENTS

A detailed look at the number of brands that the segment uses, the penetration of your brand, and the number of those who do not use the
brand but are interested in it will give you an insight into the potential to reach the group.

[Segment 1 7 45% 15%
ot af in o
Segment comptiton e segrent Consumers who hine
i The awerage number of How many consumers ot used your product in
3% brands they have e used your brand in e past 3 months, but
consumed in the st 3 i pudit 3 monihs o ot exchude it
months

5 30% 10%
Th gth af in Immediate potential
Segment compstition the segment Consumers who hive
[segment 2 sz ™ o nany consun ol usad your peoduct in
brands they hinve have used your brand in o st 3 monis, but
consumed in e Lt 3 I past 3 months do not excude i
months

...aky je potencial Vasej zna€ky v
jednotlivych segmentoch, t.. na ktoré
segmenty konzumentov sa pripadne
zamerat'...

WHAT SEGMENTS THINK ABOUT YOU AND WHAT ASSOCIATE YOU WITH

Based on spontaneous associations, we will tell you what the individual segments associate you with, whether they have a positive
attitude towards you (valence) and how strongly you are represented in their minds (number of associations). This will give you basic
navigation to address the segment.

Valence + 10% Valence -15%
Nuember of consumers
wilh associations 20%

The average number
e of assoclations 3.2

Number of consumers
with associations 40%
The average number

of assodations is :,,,,//e

®
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...a ha zaklade asociacii s Vasou znackou
ziskate zakladny prehlad o tom, ako
oslovit’' tieto segmenty...




ROZSIRENA CAST STUDIE:
KLIENTSKE OTAZKY

V pripade, Zze Vas zaujimaju iné témy
ako tie, ktoré su predmetom studie.




ROZSIRENA STUDIA: KLIENTSKE OTAZKY

Samozrejme, uvedomujeme si, ze nemoézeme pokryt’ vSetky oblasti, ktoré by Vas mohli zaujimat’. Preto vam ponukame moznost’ pridat’
3 otazky, ktoré budu analyzované pre Vase Specifické potreby a len pre Vas.

NAVRHNITE S| 3 OTAZKY PODLA VASICH POTRIEB
1 ‘ MoZete pridat az 3 lubovolné otazky. Ponuka obsahuje: 1) 3 uzavreté otazky alebo 2) maticoveé otazky
(maticovu otazku pouzivame, ak chceme ziskat viac informacii v jednej otazke).

V PRIPADE POTREBY VAM RADI POMOZEME
Ak to bude potrebné, radi s Vami prekonzultujeme ich znenie a umiestnenie.

OTAZKY SPRACUJEME A ZANALYZUJEME LEN PRE VAS
3 ‘ Odpovede na otazky budeme zdieflat len s Vami. Okrem toho vam pombdzeme s analyzou vysledkov a
zisteni.
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IPSOS A NAJNOVSIE TRENDY V
STRAVOVACICH NAVYKOCH:

Podmienky ucasti
Casovy plan
Kontakty




IPSOS A VSEOBECNE STANDARDY PRIESKUMU

Rovnako, ako v kazdom inom projekte, garantujeme standardy prieskumu a nase principy spoluprace v nasej rozsiahlej

multi-klientskej studii o stravovacich navykoch.
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Kladieme ddéraz na pochopenie Vasej situacie a potrieb.

V ramci skupiny Ipsos zdielame globalne aj regionalne vedomosti.

ﬁ Vel'mi dobre rozumieme miestnemu trhu.

Nase metody vyskumu inovujeme na zaklade najnovsich trendov.

Zameriavame sa na pridanu hodnotu a na identifikovanie informacii pre
Vase podnikanie.

Vzdy sa snazime prisposobit’ Vasim obchodnym cielom.

Zarucujeme dodrzanie najvyssieho standardu kvality zberu udajov.
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TERMINY & CENA

PRIBLIZNE NACASOVANIE

Potvrdenie ucasti na vyskume 07.03. 2022

Nastavenie konzultacii a vyskumu 07.03. - 11.03. 2022

Zber udajov Marec/april 2022
Spracovanie udajov Druha polovica aprila 2022
Reporting — dodanie zaverecnej spravy podla dohody Koniec maja 2022

CENA PROJEKTU

1) Vseobecna cast’ “Najnovsie trendy v stravovacich navykoch” 1200 € (bez DPH)
2) Potencial znac€ky (Vieobecna cast + ¢ast Potencial znacky) 2200 € (bez DPH)
3) Otazky klientov ( Vseob. ast + cast Otazky klientov) 1800 € (bez DPH)

4) Vsetky moduly ( Vseobecna &. + Potencial znacky + Otazky klientom) 2650 € (bez DPH)




KONTAKTY

JAKUB HANKOVSKY
Managing Director

+421 910 875 012
jakub.hankovsky@ipsos.com

ROMAN PUDMARCIK
Account Director

+421 903 740 786
roman.pudmarcik@ipsos.com




