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Resumen: accion publica

Si bien el publico muestra niveles crecientes de conciencia de la urgencia con respecto a la crisis
climatica, esto no se ha traducido en cambios claros en la forma en que planean actuar. La proporcion de
la planificacion publica para hacer cambios pro-ambientales durante el préximo afio no ha aumentado
significativamente desde el afio pasado.

Cuando se les preguntoé qué cambios es probable que realicen para combatir el cambio climatico durante
el proximo afo, evitar el exceso de envases sigue encabezando la lista, y el 58% espera hacer este
cambio durante el préximo afio (frente al 59% en 2021). El publico muestra menos intencién de cambiar en
acciones de mayor impacto, como cambios en la dieta y evitar vuelos, aunque ha habido aumentos en la
expectativa de cambiar en estas medidas desde 2021.

La comprension publica de qué hacer como individuos para reducir la contribucion a las emisiones de
carbono es baja. Menos empaque y comprar menos articulos se ven incorrectamente como prioridades,
mientras que volar menos o cambiar a una dieta vegana (que tienen un impacto mucho mayor) no fueron
vistos por la mayoria como teniendo un impacto importante.

1
3 © Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public use PN



El publico sigue
siendo menos
propenso a
cambiar
comportamientos
gue tendrian
mayor impacto en
el cambio
climatico

Promedio mundial de paises

P. Pensando en las cosas que podria
hacer para limitar su propia
contribucion al cambio climatico,

¢, qué tan probable o improbable seria
gue hiciera los siguientes cambios
dentro del préximo afo?
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Probable

Evitar productos que tienen mucho embalaje

Evitar la compra de nuevos productos

Ahorro de agua en casa

Ahorro de energia en el hogar

Reciclaje de materiales como vidrio, papel y
plastico

Caminar, andar en bicicleta o usar el transporte
publico en lugar de conducir un automévil o
motocicleta

No volar, o reemplazar algunos vuelos con viajes
en tren o autobus

Comer menos carne, o reemplazar la carne en
algunas comidas con alternativas como frijoles

Comer menos productos lacteos o reemplazar los
productos lacteos con alternativas como la leche de
soja

Cambie el sistema de calefaccion de su hogar a un
sistema de calefaccién bajo en carbono, como una
bomba de calor

58%

54%

52%

52%

50%

49%

46%

44%

41%

44%
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Improbable

18%

21%

6%

28%

w

5%

43%

31%

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios

en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




Probabilidad de tomar medidas sobre el cambio climatico 2022 en todos los paises

Las tres acciones principales: P ~ Py . - NP = | am
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Evitar productos que tienen mucho

embalaje 64% 55% 55% 55% 52% 63% 76% 65% 65% 45% 53% 52% 67% 58% 65% 53% 60% 72% 68% 62% 54% 52% [64%| 48% 52% 61% 44%49%

Evitar comprar nuevos productos, por
ejemplo, reparar lo que tiene o comprar 56% 47% 54% 64% (232 60% 63% 49%(56% 49%
productos usados en su lugar

Ahorrar agua en casa, por ejemplo, al

tener duchas mas cortas o no regar su 50%|64% 47%|61%|37%|47%
jardin / patio

Ahorro de energia en el hogar, por
ejemplo, instalando aislamiento o 52%|56%|45%|47%
apagando las luces

Reciclaje de materiales como vidrio, papel
v plastico

57% 62%(54% 56%|64% 50%|45%|48% 37% 57%(33%|49%|47%

71%

50%|57%|43%|40%|50%|44%|39% 59%.55% 54%|30%|43%|44% 67%| B SRVl 65% [V 55%|34% 43%34% 60% 43%

Caminar, andar en bicicleta o usar el
transporte publico en lugar de conducir  |49% 41%(43%|45%(34%|39%|57%|72%|58%|58%|35%|45%(47%|45% 49%(55%|41% [El0F2)61%(61%|56%|36%(43%
un automovil o motocicleta

No volar, o reemplazar algunos vuelos con
viajes en tren o autobus 46%(56%|38%|36%|46%|33%|47%|55%|68%|55%|52%(33%|36%|47%|40%

39%|47%|46%|34% [S¥E) 33%

Comer menos carne, o reemplazar la

carne en algunas comidas con alternativas|44%|52%|35%|37%|41%|29%|44%|53%|60%|58% |51%|33%|37%|45%|39%|55%|42%|56%|29% |56%|52%|55% 34%(37% 33%|35%|46%|35%|44%|33%
como frijoles

Comer menos productos lacteos o
reemplazar los productos lcteos con 41%|48%|29% [31%|46%|27%|37%|54% |62%|56%|41%|28% |34% |40%|31%|59% |40% |46% | 28%|51%|55% |57%|57%|27%|25% 27%|30%|45%|22%|51%|31%
alternativas como la leche de soja
Cambiar el sistema de calefaccién de su
hogar a un sistema de calefaccién bajo en [44%|56%|32%|38% 26%|41%|57%|62%|51%|45%|34%|28%|46%|42% 46%|51% | 19% [E10A4 58%|57% |49% |32%|36%|54%|36% |32%|53%|22%|50% [31%
carbono, como una bomba de calor 7 7
P. Pensando en las cosas que podria hacer para limitar su propia contribucion al cambio climético, ¢qué tan probable o improbable seria que
hiciera los siguientes cambios dentro del préximo afio? % probable

40% 37%(51%(53%(54%|57%|36%|35% 41%|47%|34%|53%|32%

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 M
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Alrededor de la Pais Probable improbable

. . Global Country Average
mitad tiene la China
- DN lglelcWll 65% 0 I 5% ]
Intencion de I Peru _ IS/ WV

] Malaysia
cambiar a un S
Saudi Arabia

t t = Spain
ran S p O r e m a.S Colombia

. Argentina
sostenible Mexico
Turkey

Chile

Italy

; Ireland

Datos por pais Germany
, Russia

P. Pensando en las cosas que podria South Africa
hacer para limitar su propia contribucion Great Britain
al cambio climatico, ¢ qué tan probable Brazil
o improbable seria que hiciera los :ﬁsnt?;‘lg
siguientes cambios dentro del proximo Netherlands
ano? Belgium

. . Japan
Caminar, andar en bicicleta o usar el Switzerland
transporte publico en lugar de Poland
conducir un automovil o motocicleta Norway

France
Sweden
Canada
United States
7 © Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises,
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MenOS de Ia Pais Probable Improbable

t d Global Country Average 7N [ 28% |
mita China
£ o~ N LT 62% N 0 19% |
reemplazaria los E— Peru N/ N—— ST
Mexico
vuelos con Argentina
) , Malaysia
opciones mas Colomba
Chile
t . b I Italy
S O S e n I eS South Korea
Turkey
Spain
Saudi Arabia
Switzerland
, Germany
Datos por pais South Africa
, Brazil
P. Pensando en las cosas que podria RUSSIa
hacer para limitar su propia Hungary
contribucion al cambio climatico, Ireland
¢qué tan probable o improbable seria A“jgagf]‘
gue hiciera los siguientes cambios Great Bri?ain
dentro del proximo afo? Belgium
Norway
No volar, o reemplazar algunos Poland
vuelos con viajes en tren o autobus Netherlands
Sweden
France
Canada

United States
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EI pL,Jb“CO eSté. Pais Probable Improbable
dividido sobre la

[

4 Mexico
reduccion de su Chin
Colombia
consumo de taly
Saudi Arabia
carne ndia
Turkey
Malaysia
Chile
South Korea
Argentina
Spain
Germany
P. Pensando en las cosas que podria Switzerland
hacer para limitar su propia "g'raagﬁ
contribucion al cambio cllmatlczo, ¢qué Hungary
tan probable o improbable seria que Great Britain
hiciera los siguientes cambios dentro Netherlands
del préximo afio? Belgium
Australia
Comer menos carne, o reemplazar Sweden
la carne en algunas comidas con Russia
. . Norway
alternativas como frijoles Poland
France

United States 33%
Canada %
Japan WAL

© Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios
use en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




También estan
divididos sobre la
reduccion de su
consumo de
lacteos.

Datos por pais

P. Pensando en las cosas que podria
hacer para limitar su propia
contribucion al cambio climatico, ¢ qué
tan probable o improbable seria que
hiciera los siguientes cambios dentro
del proximo afio?

Comer menos productos lacteos o
reemplazar los productos lacteos
con alternativas como la leche de
soja/soja
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Mexico
Malaysia
Colombia
South Korea
Chile

Saudi Arabia
Turkey
Argentina
Italy

Brazil

South Africa
Spain
Germany
Ireland
Switzerland
Great Britain
Hungary
Belgium
United States
Russia
Australia
France
Japan
Norway
Poland
Canada
Netherlands
Sweden

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios
en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.

Improbable




Alrededor de la
mitad planea
ahorrar energia
en el hogar

Datos por pais

P. Pensando en las cosas que podria
hacer para limitar su propia contribucion
al cambio climatico, ¢ qué tan probable o
improbable seria que hiciera los
siguientes cambios dentro del proximo
afo?

Ahorro de energia en el hogar, por
ejemplo, instalando aislamiento o
apagando las luces
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Pais Improbable
Global Country Average
China
I e 65 T |
o F Peru I/ = = D
South Korea
India
Italy
Chile 6% |
Spain
Colombia %0
South Africa
Saudi Arabia
Argentina
Ireland
Russia
Hungary
Japan
Mexico
Turkey
Germany
Netherlands
Switzerland
Great Britain
Belgium
United States
Canada
Brazil
Australia
Norway
Poland
France
Sweden

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios
en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




Una proporcion pas

Improbable
SI m | I ar tl ene I a Global Country Average
China
. t - d Malaysia [ 11% |
Intencion ae India
South Korea

comenzar a R Russia 26%
. o F RN 59% i
reciclar Saudi Arabia
] Chile
m ater | al es South Africa
Argentina
Mexico
Colombia
Spain
Japan
Turkey
; Italy
Datos por pais Hungary
, Brazil
P. Pensando en las cosas que podria ireland
hacer para limitar su propia contribucion Canada
al cambio climético, ¢ qué tan probable o Germany
improbable seria que hiciera los Australia

.. . , . Great Britain 9%
S|9U|entes cambios dentro del proximo Netherlands
ano? United States
. . . Belgium
Reciclaje de materiales como vidrio, Switzerland
papel y plastico Norway
Poland
France
Sweden 6% |
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La mayoria dice pas

Probable Improbable

gue planea evitar Global Couniry Average I
los productos P ey S ————
¥ ; i ———
que tienen mucho italy
Colombia N/

5%

empaque.

Argentina

Chile
Mexico
South Africa
Saudi Arabia
Ireland
Belgium
) Turkey
Datos por pais Brazil
, Australia
P. Pensando en las cosas que podria Germany
hacer para limitar su propia contribucion Norway
al cambio climatico, ¢ qué tan probable o Great Britain
improbable seria que hiciera los ’ Jnapaa:_”
siguientes cambios dentro del proximo Cuangadg
ano? Russia
. . Netherlands
Evitar productos que tienen mucho United States
embalaje Switzerland
Poland
France
Sweden
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En promedio,

mas de la mitad
evitara comprar
nuevos bienes.

Datos por pais

P. Pensando en las cosas que podria
hacer para limitar su propia contribucion al
cambio climético, ¢,qué tan probable o
improbable seria que hiciera los
siguientes cambios dentro del proximo
aho?

Evitar comprar nuevos productos, por
ejemplo, reparar lo que tiene o comprar
productos usados en su lugar

© Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public
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Pais

Global Country Average

China

South Korea
Malaysia
India
Colombia

Mexico

Italy

Saudi Arabia
Spain

South Africa
Argentina
Switzerland
Germany
Ireland
Hungary
Canada
Russia
Great Britain
Netherlands
Turkey
Belgium
Norway
Australia
United States
Brazil
France
Japan
Poland
Sweden

Improbable

21%
19%
18%
16%
19%
16%

4%

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios

en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




La mitad dice que Pais

Improbable

- Global Country Average
ahorrara agua en 2age
Malaysia

casSa India
South Korea

[

Saudi Arabia
Italy
Argentina
Spain
Chile
Ireland
Mexico 6% |
South Africa
Colombia
. Germany
Datos por pais Hungary
P. Pensando en las cosas que podria T\]‘gkgx _
hacer para limitar su propia contribucion al Austr‘;”a
cambio climético, ¢,qué tan probable o Great Britain
improbable seria que hiciera los NEtheerands
L ) L. ussia
S|9mentes cambios dentro del proximo Canada
ano? Brazil
: United States
Ahorrar agua en,casa, por ejemplo, al Switzerland
tener duchas mas cortas o no regar su Belgium
jardin Norway
Poland
Sweden
France

15 © Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public Base: 23,577 online adults across 31 countries, 18 Feb — 4 Mar 2022. NB surveyed

use adults aged 16-74 in 30 countries, adults aged 16-99 in Norway.



El publico estaba
dividido sobre si
planean cambiar
el sistema de
calefaccion de su
hogar.

Datos por pais

P. Pensando en las cosas que podria
hacer para limitar su propia contribucion al
cambio climético, ¢,qué tan probable o
improbable seria que hiciera los
siguientes cambios dentro del proximo
aho?

Cambiar el sistema de calefaccién de
su hogar a un sistema de calefaccion
bajo en carbono, como una bomba de
calor

© Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public
use
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Improbable

31%
14%
20%
18%
30%
22%
26%

Pais

Global Country Average
India

China

Saudi Arabia

South Korea

Chile

Malaysia

Argentina

r——————————s e e e e =

South Africa
Colombia
Brazil

Italy

Turkey
Mexico
Germany
Ireland
Spain
Hungary
Switzerland
Belgium
Poland
Netherlands
France
Australia
Russia
Norway
United States
Great Britain
Canada
Sweden
Japan

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios
en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




El publico percibe
gue muchas
acciones tienen un
Impacto mucho
mayor del real en
la reduccion de
emisiones de
gases de efecto
Invernadero.

Promedio Peru

P. ¢ Cudles son las tres acciones
siguientes, si las hay, cree que tendrian el
mayor impacto en la reduccion de las
emisiones de gases de efecto
invernadero?

© Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public
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Probable

Reciclaje

Empezar a usar electricidad de fuentes renovables

Equipos de cocina mas eficientes energéticamente,
utilizando combustible méas limpio o energia renovable

Cambio al transporte publico
Menos embalaje

Cultivar o producir sus propios alimentos

Préacticas de manejo eficientes en el consumo de
combustible (ejm. usar la marcha correcta)

Comprar menos articulos o articulos més duraderos
Vivir sin coches

Reformar y renovar viviendas para mayor eficiencia

Tener espacios habitables mas pequefios / o co-
vivienda para llenar habitaciones vacias

Tener una dieta vegana

No tener mascotas

62%

43%

30%

22%

21%

18%

17%

16%

16%

%

IZ%

Ranking real de
reduccion de

emisiones

59
4

9

5
38
23

34

46

31
7

25

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises,
adultos de 16 a 99 afios en Noruega. *Fuente: lvanova et al., 2020. Cuantificar el potencial de mitigacién del cambio climético de las opciones
de consumo. Disponible aqui: https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589/pdf



https://iopscience.iop.org/article/10.1088/1748-9326/ab8589/pdf

Las tres acciones

Probabilidad de tomar medidas sobre el cambio climatico 2022 en todos los paises B 0 oot
P. Pensando en las cosas que podria hacer para limitar su propia contribucion al cambio climéatico, ¢ qué tan probable o B #2 enelpais
improbable seria que hiciera los siguientes cambios dentro del proximo afio? % probable #3 en el pais
- a_— A & . & g R A
@"V‘*'Q‘eva‘Dw..--‘i’r"1'.iOZi%‘*'v#‘ weo S0 9E
BEL | BRA | CAN | CH PER SE
Reciclaje 4 48% 60% 49% 45% 2% 46% 67% 51% 47% 3 4 46% 35% 54% 3 5 3 5 5 63% [43% 47%
Empezar a usar 26% | 26% | 20% | 31% 27% 31% | 18% 15% | 19% 30% | 27%
electricidad de fuentes
renovables

Menos embalaje 25%
Comprar menos 22% | 18% | 21% | 22% | 19% | 26% | 24% | 22% | 18% | 22% | 19% | 31% | 25% | 24% | 21% | 15% | 20% | 15% | 14% | 26% | 23% | 18% | 19% | 25% [BSEFM 16% | 19% | 14% | 12% [EESZM 12% | 19%
articulos o articulos
mas duraderos
Cambio al transporte | 22% | 17% | 14% | 22% | 19% | 16% | 19% 28%-20% 22% | 15% | 16% | 21% | 13% | 25% | 20% 23%-37% 17% | 25% | 26% | 14% | 28% | 22% | 25% | 16% | 17% | 26% | 24% | 12%
publico

Equipos de cocinamas | 21% | 19% | 20% | 15% | 16% | 17% | 9% | 23% | 32% | 22% [ 27% | 5% | 19% | 5% | 31% | 26% | 22% | 11% | 15% | 30% | 23% 24% [ 30% | 4% | 30% | 21% | 25% | 40% | 8% | 28% | 21%
eficientes
energéticamente,
utilizando combustible
mas limpio o energia
renovable
Practicas de manejo 16% | 16% | 14% | 12% | 17% | 16% | 10% | 13% [ 39% | 16% | 14% | 16% | 13% | 12%
eficientes en el
consumo de
combustible (por
ejemplo, usar la
marcha correctay
conducir mas
lentamente)
Cultivar o producirsus | 16% | 29% | 20% | 14% | 15% | 17% | 10% | 22% | 10% | 20% | 6% | 14% | 14% | 10%
propios alimentos

19% | 10% | 16% | 18% | 16% | 17% | 20% | 11% | 7% | 17% | 11% | 14% | 22% | 18% | 15% | 22%

14% | 14% | 5% | 5% | 21% | 27% | 18% | 7% | 12% | 18% | 8% | 19% | 35% | 20% | 19% | 21%

Reformary renovar 15% | 9% [ 13% [ 29% | 7% | 19% | 24% | 11% | 7% | 8% | 19% | 28% | 19% | 17% 25% | 22% | 3% | 10% | 19% | 12% | 7% 20% | 7% | 8% | 10% | 9% | 8% | 5% | 18%
viviendas para mayor

eficiencia

Vivir sin coches 15% | 15% | 11% | 18% | 21% | 13% | 17% | 14% [ 13% | 14% | 9% [ 10% | 17% | 17% | 17% | 14% | 14% | 14% | 14% | 12% [ 13% | 6% | 19% | 19% | 18% | 16% | 14% | 19% | 9% | 25% [ 16% | 12%
Tener una dietaveganal 7% | 8% | 8% | 6% | 7% | 6% | 9% | 9% | 7% | 5% | 6% | 4% | 10% | 10% | 4% | 14% | 9% | 8% 1% 5% [19% | 10% | 2% | 10% | 9% | 5% | 4% | 2% | 6% | 13% | 2% | 6%
[Tener espacios 5% | 3% | 6% | 4% | 4% | 6% | 6% | 4% | 7% | 4% | 4% | 4% | 4% | 4% 3% | 12% | 7% | 3% | 2% | 4% |10% | 6% | 4% | 4% | 4% | 6% | 3% | 4% | 5% | 4% | 5% | 6%

habitables mas
pequefios / o co-
vivienda para llenar
habitaciones vacias

No tener mascotas 4% | 2% | 4% | 3% 2% | 3% | 4% 2% | 5% | 3% | 2% | 4% 3% | 5% [ 3% | 8% | 4% | 2% | 5% 7% | 9% | 4% 1% | 4% | 4% | 2% | 4% | 2% | 3% | 3% 2% | 3%
ase: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuestod a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises, adultos de 16 a 99 afos en Noruega.




Es mas probable
gue el publico
sobreestime

- Media: 2.1 d
cuanto se ha S o Jrades
calentado la tierra,

Valor verdadero: 1

a_Unque mUChOS grado Celsius
simplemente no lo
saben.

15% 15% 42%

Promedio mundial por pais 0-0.75 Celsius  1-1.75 Celsius  2-2.75 Celsius ~ 3-4 Celsius Don't know

P. ¢ Cuanto crees que se ha calentado el
clima de la Tierra desde 1850, si es que lo
ha hecho?

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises,

20 © Ipsos | Earth Day 2022 | April 2022 | Version 1 | Public adultos de 16 a 99 afios en Noruega.*Fuente: IPCC, Informe especial: Calentamiento global de 1,5 grados centigrados — Capitulo 1. Disponible M
use aqui: https://www.ipcc.ch/sr15/chapter/chapter-1/




Probabilidad de tomar medidas sobre el cambio

climatico 2022 en todos los paises

P. ¢ Cuanto crees que se ha calentado el clima de la Tierra desde 1850, si es que lo ha hecho?
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Tres temperaturas
maximas:

B #1enelpais
B #2 enelpais

#3 en el pais

VNweoS$OE

o afa
LT [

GER [HUN| IND

TUR | USA

0-0.75 Celsius

1-1.75 Celsius

14% PRV 13% [MESZ

2-2.75 Celsius

3-4 Celsius
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Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022.
NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.
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Resumen: impacto de la COP26

Si bien la conciencia de la COP26 fue bastante alta en Gran Bretaia (68%) en muchos paises, esta fue
del 20% o menos (incluidos Alemania, Japon, Estados Unidos y Turquia).

De los que habian oido hablar de la COP26, mas de la mitad dijeron que habian oido hablar del
compromiso que los paises estaban haciendo para hacer frente al cambio climatico. El conocimiento de
los compromisos reales asumidos fue mas alto en Arabia Saudita y Corea del Sur, y mas bajo en Francia
y Hungria.

Si bien la mayoria se sintio optimista sobre el impacto del evento (el 58% dijo que anticipa un impacto
positivo en el cambio climatico), mas de un tercio (36%) dijo que no hara ninguna diferencia y el 6% dijo
gue habria un impacto negativo. Los niveles de pesimismo sobre la COP26 parecen reflejar las dudas
publicas sobre la capacidad de sus gobiernos para abordar la crisis climatica. Mas de un tercio (34%)
considerd gue su gobierno no lograria avances significativos en los proximos 10 afos; y el 29% dijo que
su gobierno no tiene un plan claro para hacerlo.

|
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Las tres respuestas

Conciencia de la COP26 : i

P. Antes de esta entrevista, ¢ habia oido hablar o no de la COP26, la Conferencia de las Naciones Unidas sobre
el Cambio Climatico que tuvo lugar en el Reino Unido entre el 31 de octubre y el 13 de noviembre de 20217

Habia oido hablar de la COP26

Podria haber oido hablar de la COP26,
pero no estoy seguro 12% 19% ASF2125% 31% 25% 23%

No he oido hablar de la COP26

37% 46% 48% 62% 36% 43% 37% 48% 53% 38% 43% 44% 63% 42% 38% 53%

11% 7% 8% 9% 8% 13%14% 7% 16% 6% 9% 12% 5% 13% 4% 17% 12% 20% 18% 20% 18% 5% 8% 11% 7% 12% 9% 6% 9% 26% 9%

No sé

Base: 23,577 adultos en linea en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB &
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La mitad de los
gue conocian la
COP26 también
habian oido
hablar de los
compromisos de
los paises.

Datos por pais

P. ¢ Y cuanto, si es que lo hace, diria que
habia oido hablar de los compromisos
asumidos por los paises para hacer frente
al cambio climatico en la COP26?
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Base: 6.995 adultos en linea que habian oido hablar de la COP26 en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo de 2022. NB encuest6 a

adultos de 16 a 74 afios en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.



De los que estan
al tanto de la
COP26, mas de la
mitad son
optimistas sobre
el impacto de los
compromisos de
los paises.

Datos por pais

P. ¢ Cree que los compromisos asumidos
por los paises para abordar el cambio
climatico en la COP26 tendran un
impacto positivo o negativo en el cambio
climético en todo el mundo, o no hara
ninguna diferencia?
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Base: 6.570 adultos en linea que estaban al tanto de los compromisos de la COP26 en 31 paises, del 18 de febrero al 4 de marzo
de 2022. NB encuest6 a adultos de 16 a 74 afios en 30 paises, adultos de 16 a 99 afios en Noruega.




Estos son los hallazgos de la ola Global Advisor 167 (GA 167),
una encuesta de Ipsos realizada entre el 18 de febrero y el 4

de marzo de 2022.

El instrumento de encuesta se realiza
mensualmente en 31 paises de todo el mundo a
través del sistema Ipsos Online Panel.

Los paises que se informan en este documento son
Argentina, Australia, Bélgica, Brasil, Canada, China
continental, Chile, Colombia, Francia, Gran Bretafa,
Alemania, Hungria, India, Irlanda, Italia, Japon,
Malasia, México, Paises Bajos, Noruega, Perd,
Polonia, Rusia, Arabia Saudita, Sudafrica, Corea del
Sur, Espafa, Suecia, Suiza, Turquia y los Estados
Unidos de América.

Para los resultados de la encuesta presentada en
este documento, se entrevistd a una muestra
internacional de 23, 577 adultos de 18 a 74 afios en
los Estados Unidos, Canad4, Hong Kong, Malasia,
Sudafrica y Turquia, de 16 a 99 afios en Noruega y
de 16 a 74 afos en todos los demas paises.
Aproximadamente mas de 1000 personas
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participaron pais por pais a través del Panel en
linea de Ipsos, con la excepcion de Argentina,
Bélgica, Chile, Colombia, Hungria, India, Irlanda,
Malasia, México, Paises Bajos, Peru, Polonia,
Rusia, Arabia Saudita, Sudafrica, Corea del Sur,
Suecia, Suiza y Turquia, donde cada uno tiene una
muestra de aproximadamente 500+. La precision de
las encuestas en linea de Ipsos se calcula utilizando
un intervalo de credibilidad con una encuesta de
1,000 con una precision de +/- 3.5 puntos
porcentuales y de 500 con precision de +/- 5.0
puntos porcentuales. Para obtener mas informacion
sobre el uso de Ipsos de los intervalos de
credibilidad, visite el sitio web de Ipsos.

18 de los 31 paises encuestados en linea generan
muestras representativas a nivel nacional en sus
paises (Argentina, Australia, Bélgica, Canada,

Francia, Alemania, Gran Bretafia, Hungria, Italia,
Japon, Paises Bajos, Noruega, Polonia, Corea del
Sur, Espafia, Suecia, Suiza y Estados Unidos).

Las muestras en Brasil, Chile, China continental,
Colombia, India, Irlanda, Malasia, México, Peru,
Rusia, Arabia Saudita, Sudafrica y Turquia son mas
urbanas y educadas, y / 0 mas ricas que la
poblacion general. No son representativos a nivel
nacional de su pais. Los resultados de la encuesta
para estos paises deben considerarse como un
reflejo de las opiniones del segmento més
"conectado" de su poblacion.




Este informe contiene los hallazgos de cuatro
conjuntos de muestras:

1

Estudio mundial de 31

paises 2022

31 paises de todo el mundo a través del
sistema Ipsos Online Panel. Base total:
23.577 adultos en linea de entre 16 y 99
afios en 31 paises. Fechas de trabajo
de campo: del viernes 18 de febrero al
viernes 4 de marzo de 2021. Los paises
gue se informan en este documento son
Argentina, Australia, Bélgica, Brasil,
Canada, China continental, Chile,
Colombia, Francia, Gran Bretaa,
Alemania, Hungria, India, Irlanda, Italia,
Japon, Malasia, México, Paises Bajos,
Noruega, Peru, Polonia, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica, Corea del Sur,
Espafa, Suecia, Suiza, Turquiay los
Estados Unidos de América.

2

Estudio de mercado

mundial de 30 2021

30 mercados de todo el mundo a
través del sistema Ipsos Online Panel.
Base total: 21,011 adultos en linea de
entre 16 y 74 afios en 30 paises.
Fechas de trabajo de campo: del
viernes 19 de febrero al viernes 5 de
marzo de 2021. Los mercados que
informan aqui son Argentina, Australia,
Bélgica, Brasil, Canada, China, Chile,
Colombia, Francia, Gran Bretafa,
Alemania, Hungria, Hong Kong, India,
Italia, Japdén, Malasia, México, Paises
Bajos, Peru, Polonia, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica, Corea del Sur,
Espafa, Suecia, Suiza, Turquiay los
Estados Unidos de América.
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3

Estudio mundial de 29
paises 2020

29 paises de todo el mundo a través
del sistema Ipsos Online Panel. Base
total: 20.590 adultos en linea de entre
16 y 74 afios en 29 paises. Fechas de
trabajo de campo: del viernes 21 de
febrero al viernes 6 de marzo de 2020.
Los paises que se informan en este
documento son Argentina, Australia,
Bélgica, Brasil, Canada, China, Chile,
Colombia, Francia, Gran Bretafia,
Alemania, Hungria, India, Italia, Japon,
Malasia, México, Paises Bajos, Nueva
Zelanda, Peru, Polonia, Rusia, Arabia
Saudita, Sudafrica, Corea del Sur,
Espafia, Suecia, Turquia y los Estados
Unidos de América.

Estudio en linea de 12
paises 2014

Un estudio en linea de 12 paises,
realizado a través del sistema Ipsos
Online Panel entre el 26 de septiembre
y el 10 de octubre de 2014. Base total:
12.135 adultos en linea de entre 18 y
65 afios en 12 paises. Los paises que
se informan en este documento son
Brasil, China, Francia, Reino Unido,
Alemania, India, Italia, Japon, Polonia,
Rusia, Sudafrica y los Estados Unidos
de América.

NOTA: La muestra en 2014 incluye el
Reino Unido de Gran Bretafia e Irlanda
del Norte.




Trended slides contain findings from several subsets:

2

Un subconjunto de 28
paises de los 31 paises

Un subconjunto de 12

paises de los 31 paises
en el estudio mundial

Esto aparece junto con 12
subconjuntos de mercado / pais de los
30 mercados en el estudio mundial de
2021y los 29 paises en el estudio
mundial de 2020. Esto se utiliza para
comparar los datos de estos mercados
/ paises con los incluidos en el estudio
de 2014.

Consulte las notas de base de los
gréficos de comparacion para obtener
una lista completa de los paises
incluidos en ellos.

en el estudio mundial

Esto aparece junto con un subconjunto
de 28 mercados de los 30 mercados
en el estudio mundial de 2021. Esto se
utiliza para comparar los datos de
estos mercados / paises con los
incluidos en el estudio de 2020.
Consulte las notas de base de los
gréficos de comparacion para obtener
una lista completa de los paises
incluidos en ellos.
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3

Un subconjunto de 29
paises de los 31 paises
en el estudio mundial

Esto aparece junto con un subconjunto
de 29 mercados de los 30 mercados
en el estudio mundial de 2021. Esto se
utiliza para comparar los datos entre
estos dos estudios.

Consulte las notas de base de los
gréficos de comparacién para obtener
una lista completa de los paises
incluidos en ellos.

Un subconjunto de 30

paises de los 31 paises
en el estudio mundial

Esto aparece en graficos donde los
datos de Noruega no son comparables
a los recopilados en otros paises. Esto
se debe a la forma en que se hicieron
estas preguntas en Noruega.

Consulte las notas de base de los
gréficos de comparacién para obtener
una lista completa de los paises
incluidos en ellos.
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SOBRE IPSOS

Ipsos es la tercera empresa de investigacion de mercado mas
grande del mundo, presente en 90 mercados y empleando a
mas de 18.000 personas.

Nuestros profesionales de la investigacion, analistas y
cientificos han desarrollado capacidades multiespecialistas
Gnicas que brindan informacion valiosa sobre las acciones,
opiniones y motivaciones de los ciudadanos, consumidores,
pacientes, clientes o empleados. Nuestras 75 soluciones
comerciales se basan en datos primarios provenientes de
nuestras encuestas, monitoreo de redes sociales y técnicas
cualitativas o de observacion.

“Game Changers”, nuestro eslogan, resume nuestra ambicion
de ayudar a nuestros 5000 clientes a navegar mas facilmente
en nuestro mundo profundamente cambiante.

Fundada en Francia en 1975, Ipsos cotiza en Euronext Paris
desde el 1 de julio de 1999. La empresa forma parte de los
indices SBF 120 y Mid-60 y es elegible para el Servicio de
Liquidacion Diferida (SRD).

Cddigo ISIN FR0O000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg
IPS:FP

WWW.ipsSos.com

GAME CHANGERS

En nuestro mundo de cambios rapidos, la necesidad de
informacion confiable para tomar decisiones seguras nunca ha
sido tan grande.

En Ipsos creemos que nuestros clientes necesitan mas que un
proveedor de datos, necesitan un socio que pueda producir
informacion precisa y relevante y convertirla en verdad
procesable.

Esta es la razon por la cual nuestros expertos
apasionadamente curiosos no solo brindan la mediciébn mas
precisa, sino que también la moldean para proporcionar una
verdadera comprension de la sociedad, los mercados y las
personas.

Para ello utilizamos lo mejor de la ciencia, la tecnologia y los
conocimientos técnicos y aplicamos los principios de
seguridad, simplicidad, velocidad y sustancia a todo lo que
hacemos.

Para que nuestros clientes puedan actuar mas rapido, mas
inteligente y mas audaz.

En Ultima instancia, el éxito se reduce a una simple verdad:
Actlas mejor cuando estas seguro.




