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Sportovni fanousek 2023: ob¢éas zajde na stadion, fandit za€ina
uz v detstvi

o Dvé tietiny Cechil chodi alespon obéas fandit na stadion

e Pii fandéni podporuji zejména €eské tymy a sportovce

e Fanouskovstvi se utvari v détstvi a dospivani, dvé tretiny fanouskul zacaly fandit
mezi 6. a 18. rokem

e Hlavni motivaci je vlastni sportovni zkusenost

e Vysledky vychazi z vyzkumu Budoucnost fanouskovstvi, ktery realizovala
vyzkumna spolec¢nost Ipsos ve spolupraci s agenturou 2Score

Aktivné fandi az dvé tretiny Cechui, éastéji podporuji éeské tymy &i sportovce

Néjakemu sportu i tymu alespoii ob¢as fandi 9 z 10 dospélych Cecht (87 %). Na stadion chodi
fandit alespon obCas 62 % Cechu. Téch nejvérnéjSich fanouska, ktefi chodi na stadiony fandit
pravidelné, je v populaci jen 5 %.

Aktivnimi fanousky jsou Castéji muzi (70 % muzu vs. 54 % zZen) a také mladi lidé do 24 let.

Zatimco pasivni fanousci utrati za podporu ,svym*“ sportovcim v prdmeéru 940 korun za rok, aktivni
3,2x vice, tedy pfes 3 000 korun, a ti nejvérnéjSi dokonce Sestkrat vice, témeéf 5 500 korun.
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V televizi sleduje sportovni utkani ¢i zavody alespon obas 83 % populace, na internetu 71 %.
Pravidelnymi divaky jsou zejména muzi. Pétina Zzen nikdy nesleduje sportovni utkani v televizi, na
internetu dokonce 40 % zen.

Aktivni zapojeni do podpory tymu a sportovcu se liSi napfi¢ sporty, vétsi zapojeni je u kolektivnich
sportu. Nejvice aktivnich fanouskl je mezi témi fotbalovymi, témér 90 % z nich chodi alespori ob¢as
fandit na stadion. U hokeje je aktivnich fanouskd 71 %, u ostatnich sport( jesté méné.

Pfi fandéni se podpora zaméruje ¢astéji na ceské tymy ¢i jednotlivce — a to zejména v pfipadé
hokejovych a biatlonovych fanouskl. Podpora ¢eskych hokejovych tyma je tazena Zenami, které
vyrazné Castéji podporuji Cesky tym (86 % hokejovych fanynek vs. 67 % hokejovych fanousku).

Nejvétsi podpora zahrani¢nich tymu a sportovcl je mezi fanousky motosportu, tenisu a fotbalu.
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Jak se utvari sportovni fanousek?

Aktivni podpora sportu se za¢ina formovat jiz v détstvi. Dvé tfetiny fanousku zacaly fandit mezi 6.
a 18. rokem. Situace se liSi napfi¢ jednotlivymi sporty. Fotbalovi a hokejovi fanousci za€inali

s fandénim jiz v détském véku, k fandéni atletice a motosportu se fanousci dostavaji ¢astéji mezi 15.
a 18. rokem, k biatlonu az v dospélosti.

Hlavni motivaci fanouskovstvi je vlastni sportovni zkusenost. ,Aktivita fanouska je pfimo umérna
Jjeho osobni zkuSenosti s organizovanym sportem ¢i soutéZemi. Vice nez 90 % nejvérnéjsich
fanouskt ma osobni zkuSenost se zavodnim sportem. Budoucnost fanouskovstvi se tedy odehrava
uz ted, nebot aktivni vztah ke sportu vznika v détstvi a dospivani,”fika k vysledkim vyzkumu Renata
Novotna, konzultantka Ipsos pro oblast zakaznické zkusenosti.

TISKOVA ZPRAVA | IPSOS | PUBLIC



0SOBNi ZKUSENOST S ORGANIZOVANYMI NEJAKA ZKUSENDST SE SOUTEZENIM - T3B
ZAPASY, ZAVODY CI SOUTEZEMI
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BAZE: CELA POPULACE

,V praxi vidime, Ze v praci se sportovnimi fanou$ky je stale mnoho prostoru ke zlepSeni. Jejich
poznani je pfitom klicové k vytéZeni potencialu ze strany sportovnich organizaci i smérem k dosazeni
cild jejich sponzoru,“ dodavé Svatopluk Smysl, CEO 2 Score.

INFORMACE O VYZKUMU:

Vyzkum Budoucnost fanouskovstvi byl realizovan v lednu 2023 na reprezentativnim vzorku internetové
populace CR ve véku 18-65 let. Celkem se ho zucastnilo 1 010 respondentd. Vyzkum byl realizovan
pomoci Ipsos online panelu Populace.cz. Vyzkum byl realizovan ve spolupraci s agenturou 2 Score.
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Ipsos je vyzkumnou, technologickou a konzulta¢ni spole€nosti. Vyzkumu trhu se Ipsos vénuje 30 let a
je nejvétsi agenturou na ¢eském trhu. Spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 90 zemich. Z Prahy Fidi
projekty po celém svété a sidli zde i vedeni Ipsos Central Europe Cluster (CR, SR, Madarsko,
Rakousko). Ipsos disponuje modernim technickym zazemim pro sbér a zpracovani dat a vyuziva know-
how divizi specializovanych na vyzkumy znacky a komunikace, mapovani trhu a segmentaci,
zakaznickou zkuSenost a kvalitativni vyzkum. Ipsos je ¢lenem organizaci SIMAR, ESOMAR, MSPA a
fidi se jejich etickymi principy a metodickymi pravidly. Dlouhodobé se vénuje tématim CSR a
udrzitelného rozvoje.

Vice na www.ipsos.cz.
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