Jak vnima ceska spolecnost sportovni
fandeni a jaky je jeho potencial do budoucna?




Budoucnost fanouskovstvi je studie, ktera vznikla na zacatku roku 2023 s cilem poskytnout uzitecny insight ke vztahu
Cech( afandéni ve sportu. Je uréend primarné pro zastupce sportovnich organizaci (asociaci, soutézi, klubi, ale i spor-
toveu apod.)i sponzord - tedy dvou skupin, ktere jsou klicovymi hybateli zmeén v ceskem spontu.

0 priuzkumu:

CILOVA VELIKOST VIETODA UYZKUMNY NASTROJ TERMIN
SKUPINA VZORKU SBERU DAT Strukturovany dotaznik SBERU DAT

- . . _ o délce 10 minut
Reprezentativni vzorek populace CR ve veku n=1010 Online Leden 2023

18-63 LET Kvotni vybér dle pohlavi, véku, vzdélani, regionu dotazovani (CASI)
a velikosti mista bydliste pomoci Ipsos panelu Populace.cz

POUZITE TERMINY

Fandéni = Fandéni je volnoCasova aktivita, pfi které podporujete svuj oblibeny tym nebo sportovce. Zahrnuje navstévu stadiond, sledovani
zapaduU, zavodu, turnaju v TV nebo na internetu apod.

Aktivni fanousek = Navstévuje sportovni stadiony, aby podpofil tym/sportovce, kterému fandi pravidelné, ¢asto nebo obcas.

Pasivni fanousek = Sledujete sportovni utkani/zavody oblibenych tymU/sportovcl v televizi nebo na internetu pravidelné, ¢asto nebo ob&as
a zaroven neni aktivni fanousek.



FANOUSKOUSTUI JE CELOSPOLEGENSKY FENOMEN, 2 SCORE

PRAVIDELNE NAVSTEUJE SPORTOUN{ AKCE ALE JEN 5 % CECHL.
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KOMENTAR

Na vysledcich studie mé zaujal potencial pasivnich
fanouskud. Tedy téch, ktefi sice sportu fandi, ale nikam

v pfipadé aktivniho fanouska. Pfestoze dnes mame mno-
ho cest, jak tyto fanousky oslovit a personalizovat obsah

| nabidku, evidentné je tato cilova skupina pomerné nevy-
uzita. Obdobné jako skupina prilezitostnych aktivnich
fanouskU.

FanousSek by mél byt ve sportovnim marketingu na prvnim
misté. Sportovni organizace mohou ze znalosti své fanousk-
ovské zakladny tézit pro vlastni komercni zajmy, ale i aktivity
J: BUDOUCNOST FANOUSKOVSTVi| N=1010 | LEDEN 2023 svych obchodnich partnerd. Sport neni pouze reklamni nos-
iC, ale efektivni platforma, ktera dokaze oslovit velké mnozst-
vi fanousku, pfitahuje mnoho odlisnych cilovych skupin,
nabizi Siroké spektrum moznosti pro personalizaci a tvorbu
zazitk( na miru a prinasi do obchodni komunikace emoci i en-

|(DLE|(T|VNi SPORTY INVIDIU ALN[ SPORTY gagement Data, efektivita a méfitelnost jsou zékladem bu-
douciho rustu B2C i B2B ve sportu.
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AKTIVNI AKTIVNI Fanouskovstvi stoji na emocich, atmosféie
FANOUSEK FANOUSEK a sdilenych zazitcich. A to se zirejme mnohem lepe
buduje u kolektivnich sportl. Mezi fanousky kolek-
D | tivnich sportd je totiz vice tech aktivnich, nez mezi
zll/ﬂ 33/“ fanousky individualnich spontd.
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@ Budoucnost fanouskovstvi | Ipsos Czech Republic, 2Score (2023)



FANOUSKOUSTUIVZNINA DO 18 LET 2SCORE

Ones aktivni fanousci zacali fandit uz jako deti, casto v souvislosti s vlastni ucasti
V organizovanem sponrtu a soutezich. Ve sportovnich klubech tedy deti nejsou pouze
potencialni profesionalni sportovci, ale take budouci aktivni fanousci.

KOMENTAR

Vznik vztahu ke sporto\mimu fandeéni dle véku Zdroj: Budoucnost fanouskovstvi| n=1010 (CR) | leden 2023

Zajmy dnes dospélych jsou z velké Casti tazené vychovou
a zivotnim stylem v dobé dospivani. To plati i v pripade vz-
tahu ke sportovnimu fandéni. A jako i v jinych oblastech ak-

tivni uCast a angazovanost posiluje vztahy. Pred 10 a vice
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[ENY SEDOSTAVAJI K FANDENI 2SCORE
POLOEINEZ MUZL

Pro muze je fandeni vice o atmosfene a pnatelich, zatimco pro zeny vice o ¢asu
stravenem s partnerem. Tomu odpovida i odliSna cesta k fandeni jako takovemu Zatimeo muzi zadinajf aktivné fandit mezi 6 a 18 rokem, Zeny
i an'ITIE'lnl' aktivm,hﬂ fandéni [IHES se k fandéni dostavaji az v druhé dekade zivota. Svou roli jiste
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hraje i fakt, ze jako déti bravali rodiCe na zapasy vice chlapce,
nez divky, a také mira aktivniho sportovani v dobe dospivani.
Zeny se tak dostavaji k fandéni ¢astgji pres své partnery, a toto
je provazi i dale, kdy partnery doplnuji déti. Pro zeny je Cas na

Evoluce fanouskovstvi: muzi vs. Zeny

stadionech a zavodech mnohem vice o Casu s partnerem, nez
0 atmosfére a pratelich.
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FANOUSCI 0D SPORTOUNI AKCE 2SCORE
OGERRUAJI LAZITEN

Emoce, atmosfera a sdileny zazitek s pnateli. To jsou hlavni motivy, ktere fanousci od
aktivni Ucasti na stadionech a zavodech ocekavaji. Emocionalni podpora tymu
a sportovel take hraje roli, nicmeneé mensi.
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Diivody pro navétévu stadionu

' A KTlV N | FA N D U S B | . l:: ':I H E FA N ':I U S ':: | Pro sportovce je dulezity vysledek, pro fanousky zabava.
Pri produkci sportovnich akcich bychom méli nasi pozor-

NA\/QTE\/U,J[ SPORT. AKGCE DBEAS i PHA\”DELNE nost maximalné zaméfit na tvorbu zabavy, entertainment

program a kvalitni zakaznickou zkuSenost. Sportovni

uspech je pouze katalyzatorem marketingu, ne jadro
jeho uspéchu.

SPORTOVNI ZAZITEK = b6 76
ATMOSFERA 65 65 \ ¥ 4
PRIJEMNY CAS S PRATEL) 43 46
EMOCIALN] PODPORA TYMU o0 28
SPORTOVCE
FINANCNi PODPORA B 12 utrati core fanousci za rok
TYMU/SPORTOVCE , . L, .
1,.8x uice nez aktivni fanousek,
BX vice nez pasivni fanousek

Budoucnost fanouskovstvi| Ipsos Czech Republic, 2Score (202 3)



Jsme tu, abychom vam pomohli vyhravat
vase utkaniiv budoucnu.
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