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T UM BREVE CONTEXTO:
CELEBRIDADES | INFLUENCERS

* CELEBRIDADES — pessoas que se tornaram
conhecidas pelo publico por meio da midia, por um
personagem que representam Ou por uma
habilidade  especifi@a  (como  jogadores,
apresentadores, musicos etc). A relagao do publico é
de admiracao, mas sem muita proximidade.

e INFLUENCIADORES — produtores de conteudo, que
conquistaram sua audiéncia com autenticidade e
expertise e, assim, construiam uma relacdo de
engajamento e proximidade com o publico.

Entender a INFLUENCIA DAS CELEBRIDADES é chave
para investimentos de comunicagao assertivos!

© Ipsos | Estudo Most Influential Celebrities 2023




MOST
INFLUENTIAL . . . . . l
CELEBRITIES

Dificil de

construir

A Influéncia é... o Trabalhosa
de

manter
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POR QUE E
IMPORTANTE
FAZER UMA
ESCOLHA
ASSERTIVA DA
CELEBRIDADE QUE
VAI REPRESENTAF
A SUA MARCA?
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TR NOVOS TOPICOS E NOVOS
CONTEXTOS DEMANDAM NOVOS m
INTERLOCUTORES

As redes sociais amplificaram os discursos sociais em todo o mundo. No Brasil, ndo foi diferente.
Temas como inclusao, preconceito racial, equidade de género e meio ambiente estiveram presentes em milhares de pautas na miia,
comunicagdes corporativas e redes sociais.
A populacao espera dos govemnos, das entidades privadas e das pessoas um posicionamento claro
e consistente.
No Brasil, EQUIDADE SOCIAL, DIREITO DAS MULHERES E EQUIDADE RACIAL s3o, nesta ordem, os TOP 3 VALORES mais importantes
para a sociedade de acordo com a pesquisa Ipsos Social Value Research.
Neste contexto, assumir uma posicao de neutralidade ja nao é
mais uma opgao, e a ESCOLHA DAS CELEBRIDADES DEVE
REFLETIR OS VALORES ESPERADOS.
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( TIKTOK CONTINUA NA LIDERANCA DO RANKING DE APPS
GRATUITOS BAIXADOS DA APP STORE.




CULTURA DO CANCELAMENT('
AINDA ESTA
EM PAUTA

Ao mesmo tempo que O AMBIENTE DIGITAL VIROU PALCO de atuais e
novas celebridades, com a possibilidade de aproximacago com a
audiéncia e de construir a imagem das celebridades, ele também virou
um ambiente propicio para criticas e discursos de ddio que reverberam
na internet, dando origem ao comportamento denominado CULTURA
DO CANCELAMENTO.

A cultura do cancelamento € uma forma de exclusdo de uma pessoa,
grupo ou marca em posicao de poder e influéncia apds tomarem
atitudes consideradas problematicas ou erradas.

A ASSOCIACAO DAS MARCAS AS CELEBRIDADES se toma uma
estratégia mais arriscada. Neste contexto, entender a celebridade com
profundidade é fundamental.
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RECUSAS POR MEDO

B DO EXCESSO DE
EXPOSIGAO

AS CELEBRIDADES ESTAO MAIS CAUTELOSAS!

O anuncio da lista ofical do camarote do ‘BBB 23'
surpreendeu o publico do reality show, porque os
participantes eram celebridades até entdo pouco
conhecidas do publico. De acordo com informagdes do
colunista Fernando Melo, do site Area VIP, diversos famosos
cotados para a edicao desistiram de aceitar o convite.

Ainda segundo o colunista, esses nomes recusaram de
ultima hora entrar na disputa apds refletirem sobre a
EXPOSICA0 que precisariam encarar no programa e optaram
por n3o entrar No jogo.
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1 | MIC: METODOLOGIA
2 | PRINCIPAIS OUTPUTS
3 | DESIGN: COMO MENSURAMOS?

4 | PLANEJANDO: CELEBRIDADES E
CRONOGRAMA
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COMO SE AVALIA INFLUENCIA

CELEBRITIES

INFLUENCIA NA
EXPERIMENTACAO DE
UMA MARCA OU
PRODUTO

INFLUENCIA MUITAS INFLUENCIA A OPINIAO INFLUENCIA NA INFLUENCIA NA
PESSOAS NA DECISAO DE CONFIANCA DE UMA CREDIBILIDADE
DE COMPRA MUITAS PESSOAS MARCA DE UMA MARCA
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Diversidade

0 Sucesso
8%

Empatia

Beleza

Role Model Confianca
Sao as dimensodes encontradas e que explicam o poder de
influéncia de cada uma das
celebridades. Habitos saudaveis
. ~ . ) Modernidade
E a combinagao desses fatores, considerando a Carisma
importancia de cada um, é o que forma o
ranking geral deinfluéncia. Cada dimensdo conta com uma bateria de atributos que sdo

associados as celebridades do estudo.
Os top 5 influentes e os top 5 influentes de cada drive sdo divulgados em midia e podem
ser compartilhados com clientes Ipsos, porém sem detalhamento. Resultados
completos sdo compartilhados apenas aos clientes que adquirirem o estudo.
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CELEBRITIES

TENHA ACESSO AO AWARENESS DE CADA
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CELEBRIDADE!

Sdo induidas no estudo duas perguntas:

e Apergunta de Awareness Espontaneo permite que os
entrevistados mencionem espontaneamente qualquer
nome. Em 2022, foram citados 698 personalidades
nacionais e 478 intemacionais.

* EnadeAwareness Estimulado, mostramos aos
respondentes 200 PERSONALIDADES (com foto e
nome) para entender o nivel de reconhecimento e

| b popularidade de cada um.
And fadej

e 1 i J Evelyn- Egj
= thaha A:cun“’ =

17 Paola-Aleksgndra "=



MOST
INFLUENTIAL I I I I I
CELEBRITIES

CONHECA AS CELEBRIDADES MAIS INFLUENTES
DO BRASIL EM 2022!
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UM COMPLETO DIAGNOSTICO
- DAS CELEBRIDADES

Dashboard
Customizado

METCOCLOGIA E DEF ‘IQIEEE

AS’CELEBRIDADES *

PRINCIPAIS RESULTADOS

FARAAS A vACAS'-':’
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® Ipsos | Estado Most Infuential Calebeiies 2022
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ML 3| oEsien: como MENSURAMOS?

DESENHO E ESPECIFICACOES TECNICAS -

1. DEMOGRAFICO ESTUDO QUANTITATIVO
Homens | Mulheres—16 a 55 anos—ABC | Nacional COLETA ON-LINE
) 30 MIN DE QUESTIONARIO
2. VARIAVEIS
Lembranca espontanea , lembranca estimulada, likes, dislikes, fit com 2000 entrevistas
a marca/categoria e score de influéncia. 200 celebridades avaliadas
_ Cada entrevistado responde por 50 celebridades em conhecimento
3. DIMENSOES E VALORES e 12 celebridades em maior profundidade nos mddulos de
Associacao de celebridades em até 9 dimensdes de comportamento caracteristicas e fit com a marca
(40 atributos ) Amostra representativa da populagio onHine
Assodiagao de celebridades em temas variados Erro Amostral: 2 p.p. a um intervalo de 90% de confianca
Erro amostral com quebras: pode variar entre 4 p.p. (500 casos) a 8
4. ADHOGS p.p. (100 casos)

1 a2 perguntas fechadas por dliente —a depender do nimero de
marcas assinantes
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CELEBRITIES
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CELEBRIDADES
MANTIDAS DA
LISTA DE 2022

Adriane Galisteu
Alok
AnaMariaBraga
Barbara Coelho
Bruna Marquezine
CamilaCoelho
ClaudiaRaia
CrisVianna
Danrley Ferreira
Djonga

Dony De Nuccio Ivete Sangalo
Femandalima lza
Flavia Alessandra JéssicaEllen
Gabriela Prioli Jout Jout

GiovannaEwbank  JulianaPaes
GiseleBundchen  Juliette Freire
GlendaKozlowski  LazaroRamos
Gloria Pires Liniker
GraziMassafea ~ MandyCandy
lberé Thendrio MariMaria
(Manual do Mundo)

MariSaad Rebeca Andrade
Mariana Goldfarb RenataFan
Mariana Xavier Rita Lobo
Marina Ruy Barbosa Rodrigo Hilbert
Nath Finangas SabrinaSato
Nathalia Arcuri (Me poupe) Sandy
Pablo Vittar TaisAraujo
Paola Carosella Tata Wemeck
PaollaOliveira Vitor Dicastro
RayssaLeal Xuxa



LU COMO ADICIONAR NOMES?

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Lista do sugerida pelo diente
' - Cada dliente assinante pode sugerir até 20 nomes de celebridades respeitando-se os critérios/recomendagdes abaixo

Quiais s3o os critérios de escolha?

1.  Top 50 celebridades do estudo MIC 2022 devem ser mantidos

2. Recomenda-se manter/priorizar:
- personalidades presentes nas campanhas publicitarias atuais
- personalidades de programas atuais como novelas, entretenimento e reality shows
- digital influencers que possuem alto nimero de seguidores

* Apds a sugestdo de nomes feitas pelos clientes assinantes, uma lista final de nomes sera compartilhada priorizando os nomes sugeridos e mantendo as Top 50
celebridades/influencers do MIC 2022
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ATIVIDADES RESPONSAVEL m

Aprovacao da proposta por assinantes (minimo 4) Clientes 12/5
Recebimento dos nomes — lista e pergunta adhoc Cliente / Ipsos Até 16/5
Setup e programacao Ipsos 17/5 - 25/5
Campo* Ipsos 26/5 — 02/6
Processamento e modelagem Ipsos 5/6 — 16/6
Toplines: ranking das celebridades Ipsos 19/6
Dashboard automatizado customizado por cliente + 4 Ipsos A partir de 30/06

horas de consultoria Ipsos
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52 EDICAO
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Escolher a celebridade certa para representar a marca é essencial
para o uso efetivo de suaimagem. O estudo sindicalizado Most
Influential Celebrities, ja em sua 52 edicdo, pode oferecer um
panorama completo sobre 200 celebridades e/ou influenciadores
e possibilidades de escolhas adequadas a estratégia damarcae
da comunicacdo.

Sobre o estudo:

ON-LINE 2.000 Nacional

QUANTITATIVO entrevistas Cobertura 1 2 / 5

H | M ABC 16-65 DATA LIMITE PARA PARTICIPAR
Classe econOmica anos

e/ ou como se

identifica representativo on-line

Entrega em 4 horas de consultoria

Dashboard automatizado com time especializado

PECA A PROPOSTA PARA O SEU ATENDIMENTO Ipsos!

© Ipsos | Estudo Most Influential Celebrities 2023



© Ipsos | Estudo Most Influential Celebrities 2023


mailto:celebridades@Ipsos.com

	Contexto
	Slide 1: AS CELEBRIDADES  MAIS INFLUENTES  PARA AS MARCAS 
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8

	Proposta
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11: FATORES DE INFLUÊNCIA QUE DO RANKING 
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17

	Timeline
	Slide 18

	One Page
	Slide 19

	Termos e Condições
	Slide 20


