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Indice Geral de Confian¢ca do Consumidor — Outubro de
2023

1- més de diferenca (vs. Setembro de 2023)

Global - All 29 47.2 Perdas Significantes (-2.0 ou menos) Ganhos Significantes (+2.0 ou mais)
Global - Legacy 20 45.2
india* 64.1 Malasia -5.3 Franca 2.2 Argentina +3.9
Indonésia* 62.9 .
Brasil I 53 5 Singapura -4.0 Africa do Sul 2.1 Colémbia +3.6
México I S 5 _
Tailandia* I 53 ] Peru -3.9  Canada -2.1 | México +3.4
EUA I 5 () .
Singapura* I 5] 7 Holanda -3.8 Turquia 2.5
Holanda EEE—————— (.5 i
Gra-Bretanha I /O O Indonésia 3.0
Australia 49.5 Suécia -2.3

Suécia I 483
Colombia I 47 4 1- ano de diferencga (vs. Outubro de 2022)
Israel I 47,0

Espanha I — /GO Perdas Significantes (-2.0 ou menos) Ganhos Significantes (+2.0 ou mais)
Malasia* I 46,1 . P Gra-
Canadd I 5 G Australia -4.0 Bélgica 97 Bretanha 5.4
Bélgica I 451
Alemanha IS 44,9 Canada -2.9 México +9.3 Italia +4.8
Africa do Sul I 44 ]
ltalia D /3.8 Polonia +8.0  AfricadoSul  +3.4
Franca IS 43.3 .
Polonia I /3.1 Hungria +6.6 golrela do +2.1
Chile* I 42 .5 !
. Peru* I 4.1 Espanha +6.4 Argentina +2.0
Coreia do Sul IS 39.2
japdo I 301 Brasil +5.9
Argentina IEEEEEEEE————— 37.0 Novo: indice baseado apenas em dados de uni tinico més
Hungria I 35 .6 “Global All 29”: média de todos os 29 paises
Turkey IS 34.5 “Global Legacy 20”: média de todos os 20 paises de longa trajetéria (ou seja, excluindo os 9 adicionados ou

modificados em fevereiro de 2023)
*Pais adicionado ou modificado em fevereiro de 2023
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OUtUbrO de 2023 Geral (OU “NaCiOHal”) indlCe (Baseado em dados de um unico més)

Mudanca mensal
Mudancas em relacado a Setembro de 2023

indice Nacional

india T /.1 W 19
Indonésia GGG 2.0 -3.0 .
Brasil I 5S.5 M +15
México I 555 N 34
Tailandia G 5S.1 1 +05
EUA I 52.0 0.0
Singapura I 5.7 -4.0 .
Holanda G 50.5 -3.8 N
Gré-Bretanha G /0.9 1 +0.4
Australia GG /0.5 | +0.1
SO WK -2.3 1IH
Colémbia I 47.4 N 36
Israel NG 47.0 H +13
Espanha I 416.9 -08 11
VEESEW WG] -5.3 I
Canada NG /5.6 2.1 1l
Bélgica HIIIENENEGN 5.1 -1.4 1A
Alemanha G 4.9 -0.1 |
Africa do Sul GG /4.1 2.1
Italia I /3.8 0.0
Franca I /3.3 22
Polonia NG 43.1 -06 1
Chile IINNEGNGEEEE /2.5 H +11
Peru I /1.1 -3.9 I
Corea do Sul NGNS 30.2 1 +0.4
Japdo I 35.1 -05 1
Argentina I 37.0 Il +39
Hungria I 35.6 1 +0.5
Il 25

Turquia I 34.5
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OUtrUbrO de 2023 Geral (OU “NaCiOnal”) indlCe (Baseado em dados de um Unico més)

Mudan(;a anual (apenas paises com histérico de informacdes)

Mudancas em relacdo a Outubro de 2022

indice Nacional

Brasil NN 5.5 N 5o
meéxico NN -5 B o3
EUA I 520
Gra-Bretanha [ I /0.°
Australia [ HNGININGTGNNEEEEE /5 4.0 1N

suécia I /s 0.1
e 200 ) 0.4 |
Espanha N <69 o
canada NG /5.6 29 IR
Bélgica NG /51 B o
Alemanha NG /0 B 18
Africa do sul [IINNENEGgGEN /.1 B 34
italia NG /s B 28
Franca [INNINEGGENNN /3.3 I +08
polonia NG /3.1 B 5.0
Coreiado Sul |G 30 ° B 1
Japdo NG 35.1 B 15
Argentina | NNENEGEGEE 37.0 H 2o
Hungria INNEGEGEGE 35.6 B 66
-1.3 i

Turquia I 34.5
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Indice geral de confianca do consumidor — Tendéncias dos ultimos 13

do G7

anos nos paises

Outubro de 2023

49.9 Gra-Bretanha

52.0 E.UA.

Canada
24518 Alemanha
43.8 [talia

-

43.3 Franca

38.1 Japéo

gg-das
€z-InC

cz-Rein
cz-reN
gg-uer
Z22-\ON
gz-des
ze-Ing

zz-Rein
z2-reN
zz-uer
TZ-AON
T¢-das
TZ-INC

T2-KeiN
TZ-1eiN
TZ-uer
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0¢-das
0z-InC

0z-Rein
0z-reN
0z-uer
6T-AON
6T-das
6T-INC

6T-AeN
6T-1eiN
6T-uer
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81-das
8T-INC
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8T-uer
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/T-das
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91-das
9tT-INC
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9T-uer
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G1-des
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gT-Ae
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Gr-uer
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yT-das
vT-INC

v1-Aen
vT-ren
yT-uer
€T-AON
€1-das
€T-INC

cT-Reiy
cT-le
g1-uer
ZT-AON
Z1-das
Zr-Ing

Z1-Aey
ZT-1eiy
Z1-uer
TT-AON
TT-das
TT-INC

TT-Rein
TT-1ey
TT-uer
OT-AON
0t1-das
otT-INC

0T-Aen
0T-ten

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
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Indice geral de confianca do consumidor — Tendéncias dos ultimos 13

anos nos outros paises da Europa

Outubro de 2023

66.0
64.0
62.0
60.0
58.0
56.0
54.0
52.0
50.0
48.0
46.0
44.0
42.0
40.0
38.0
36.0
34.0
32.0
30.0
28.0
26.0
24.0
22.0
20.0
18.0

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
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48.3 Suécia
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35.6 Hungria
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Outubro de 2023

ZT-InC

Z1-Rein
ZT-1ey
Z1-uer
TT-AON
T1-das
TT-INC

TT-Aey
TT-1eN
TT-uer
0T-AON
0T1-das
otT-InC

0T-Aein
0T-renN

Indice geral de conf

70.0
68.0
66.0
64.0
62.0
60.0
58.0
56.0
54.0
52.0
50.0
48.0
46.0
44.0
42.0
40.0
38.0
36.0
34.0
32.0
30.0
28.0

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
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Indice geral de confianca do consumidor — Tendéncias dos ultimos 13

68.0
66.0
64.0
62.0
60.0
58.0
56.0
54.0
52.0
50.0
48.0
46.0
44.0
42.0
40.0
38.0
36.0
34.0
32.0
30.0
28.0

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde
9 © Ipsos | Consumer Confidence Index | October 2023 | Public

de Marco de 2010



47.0 Israel
44.1 Africa do Sul
34.5 Turquia

gg-dss
gz-Ingc

cz-Reiy
gz-1eN
gg-uer
Z2-NON
zz-dss
zz-Inc

zz-Rein
zz-1eN
Ze-uer
TZ-AON
Tg-das
TZ-INC

T2-Rein
TZ-1eiN
TZ-uer
0Z-AON
0¢-dss
oz-Int

0z-ReiN
0z-reN
0c-uer
6T-AON
61-das
6T-INC

6T-Aen
6T-1eN
6T-uer
8T-AON
g1-das
8T-INC

8T-Aeiy
gT-IeiN
gr-uer
LT-AON
L1-das
LT-InC

LT-Re
LT-TeN
LT-uer
9T-AON
91-das
9T-INC

ot1-Ae
9T-Ie|N
9T-uer
GT-AON
g1-des
ST-INC

gT-Reiy
GT-IeN
GT-uer
¥T-AON
y1-das
vT-INC

vT-Kein
vT-ren
yT-uer
€T-AON
€1-das
eT-Ing

c1-Ae
eT-1e
cT-uer
ZT-AON
Z1-des
Zr-Ing

Z1-Re
ZT-1ey
Zt-uer
TT-AON
T1-das
TT-INC

TT-Rein
TT-1eN
TT-uer
OT-AON
01-dss
otT-InC

ot-Aen
0T-reN

dos ultimos 13

)

éncias

&

Ve

do Oriente Médio e Africa

anos nos paises

Outubro de 2023

M*W"" W“’M AN‘AW y

60
58
56
54
28
26
24

52
50
48
46
44
42
40
38

Indice geral de confianca do consumidor— Tend
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indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
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Tendéncias
Globais e
Regionails
baseadas apenas
nos paises do G20

“LIKE FOR LIKE”




Todos os indices — Médias globais do ultimo ano da tendéncia “like for
like” baseadas apenas nos paises do G20

Outubro de 2023
60.0
58.0 L — 58.5 indice de Trabalho

56.0 — )
Indice de

540 "~ Expectativas

50.0

48.0

46.0

— 5 2 [ndice Geral
44.0

42.0

40.0

38.0

36.0 35.8 Indice_de
/ JnvestlmentOS

34.0 / / 33.9 Indice Atual

32.0 /

30.0
Oct-22 Nov-22 Dec-22 Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23 Aug-23 Sep-23 Oct-23

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
*Baseado apenas nos paises que ja eram acompanhado, ndo foi analisado nenhum pais que entoru ou foi modificado em 2023 @

12 © Ipsos | Consumer Confidence Index | October 2023 | Public



encia

Pal

Todos os indices — Médias globais dos ultimos 13 anos da tend

“like for like” baseadas apenas nos paises do G20

Outubro de 2023

62.0

Indice de Trabalho

58.5

58.0

-

Indice de
54.2 Expectativas

)

54.0

50.0

Ve

45.2 Indice Geral

46.0

P —

42.0

indice de

38.0

7]
o _
o
o
=
E <
=)
0
o 2
> o
£ £
Q o
o o
™ ™
Q o
< o
™ ™

26.0

61-AON

6T-INC
6T-AeN
6T-1eiN

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010

*Baseado apenas nos paises que ja eram acompanhado, ndo foi analisado nenhum pais que entoru ou foi modificado em 2023
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Indice geral de confianca do consumidor — Média regional do Gltimo
ano da tendéncia “like for like” baseado apenas nos paises do G20

October 2023
54

> 51.3 América Latina

>0 \/
48.8 América do Norte

48

46

445 UE + GB
44

42 — \/— 42.3 Asia-Pacifico

41.9 Oriente Médio e

40 Africa
38
36
Sep-22 Oct-22 Nov-22 Dec-22 Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23 Aug-23 Sep-23 Oct-23
indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
*Baseado apenas nos paises que ja eram acompanhado, ndo foi analisado nenhum pais que entoru ou foi modificado em 2023
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Indice geral de confianca do consumidor — Média regional dos tltimos
13 anos da tendéncia “like for like” baseado apenas nos paises do G20

October 2023

62
60
58
56
54
52
50
48
46
44
42
40
38
36
34
32
30

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
*Baseado apenas nos paises que ja eram acompanhado, ndo foi analisado nenhum pais que entoru ou foi modificado em 2023
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51.3Ameérica do Norte

48_8América Latina

42.3 Asia-Pacifico
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Oriente Médio e
Africa



Tedénclas Globais
e Regionals
baseadas em todos
0S paises, incluido
0S adicionados
recentemente




Ve

Expectativas
47.2 Indice Geral

Investimentos

Indice Atual

indice de

57.4 Indice de Trabalho

56.4 [ndice de

39.3
37.1

o ONAL

dos em 2023

Iclona

62.0
58.0
54.0
50.0
46.0
42.0
38.0
34.0
30.0
26.0

Todos os indices— Média global dos ultimos 13 anos incluindo paises

Outubro de 2023

ad

OT-1eiN

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
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*Médias para qualquer més com base em todos os paises pesquisados nesse periodo



Indice geral de confianca do consumidor — Média regional de

tendéncias dos ultimos 13 incluindo paises adicionados em

October 2023
62
60
58
56
54
52
50
48
46
44
42
40
38
36
34
32
30

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
*Médias para qualquer més com base em todos os paises pesquisados nesse periodo
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51.2 Asia-Pacific

48.8 North America
475 Latin America
45.1 EU + GB

41.9 Middle East-Africa
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Indice geral de confianca do consumidor — tendéncia o ultimo ano “like
for like” na UE27 e médias globais baseadas apenas em paises do G20

Outubro de 2023
52

50
48

46

L 45.2 Global — G20
44 / /\kzl{gg UE27*

42

40 \/

38

36
34

32
Oct-22 Nov-22 Dec-22 Jan-23 Feb-23 Mar-23 Apr-23 May-23 Jun-23 Jul-23 Aug-23 Sep-23 Oct-23

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde de Margo de 2010
* A base global inclui apenas 20 paises com trajetéria longa; O indice “like for like” da UE27 é a média dos indices de BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES e SE E
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dos em 2023
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Ve
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Ve
October 2023

Indice geral de confianca do consumidor— do ultimos 13 anos na UE27
e me d

52.0

50.0

Global — Todos os

29
47.2

48.0

44.6 UE27*

46.0

44.0

42.0

40.0

38.0

36.0

34.0

32.0

indice baseado apenas em dados mensais para todos os meses desde margo de 2010

* Médias para qualquer més com base em todos os paises pesquisados naquele més; O indice EU27 é a média dos indices de BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES e SE de mar¢o de 2010 a janeiro de 2023 e do mesmo + NL a partir de fevereiro de 2023
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METODOLOGIA

+ Estas conclusdes baseiam-se em dados de um inquérito mensal realizado em 29 paises pela Ipsos na sua plataforma de inquérito online Global Advisor e, na india, na sua
plataforma IndiaBus. Eles séo relatados pela primeira vez todos os meses pelo LSEG como Indice de Sentimento do Consumidor Primario (PCSI).

+ Os resultados baseiam-se em entrevistas com mais de 21.200 adultos com mais de 18 anos na india, 18-74 anos no Canada, Israel, Malasia, Africa do Sul, Turquia e
Estados Unidos, 20-74 anos na Tailandia, 21-74 anos na Indonésia e Singapura, e 16-74 em todos 0s outros paises.

* A amostra mensal consiste em mais de 1.000 individuos na Australia, Brasil, Canada, Franga, Alemanha, Gra-Bretanha, Itélia, Japdo, Espanha e EUA, e mais de 500
individuos em Argentina, Bélgica, Chile, Coldmbia, Hungria, Indonésia, Israel, Malasia, México, Holanda, Peru, Polénia, Singapura, Africa do Sul, Coreia do Sul, Suécia,
Tailandia e Turquia. A amostra na india consiste em aproximadamente 2.200 individuos, dos quais 1.800 foram entrevistados pessoalmente e 400 foram entrevistados
online.

« Amostras na Argentina, Austrdlia, Bélgica, Canada, Franca, Alemanha, Gra-Bretanha, Hungria, Italia, Japdo, Holanda, Pol6nia, Coreia do Sul, Espanha, Suécia e EUA
podem ser consideradas representativas para a populagéo até 75 anos. As amostras no Brasil, Chile, Coldmbia, Indonésia, Israel, Malasia, México, Peru, Singapura, Africa
do Sul, Tailandia e Turquia sdo mais urbanas, mais instruidas e/ou mais ricas do que a populacdo em geral. Os resultados do inquérito para estes paises devem ser vistos
como reflexos das opinides do segmento mais “ligado” das suas populacdes. A amostra da india representa um grande subconjunto da sua populacdo urbana — classes
sOcio-econémicas A/B/C nas areas metropolitanas e classes urbanas de nivel 1-3 em todas as quatro zonas.

* Os dados sao ponderados para que a composi¢cédo da amostra em cada pais reflita melhor o perfil demogréfico da populacdo adulta de acordo com os dados do censo mais
recente.

+ Os indices e médias globais aqui relatados refletem o resultado médio de todos os paises e mercados em que a pesquisa foi conduzida. N&o foram ajustados ao tamanho
da populacao de cada pais ou mercado e n&o pretendem sugerir resultados “totais”.

* Os inquéritos por amostragem e as sondagens podem estar sujeitos a outras fontes de erro, incluindo, entre outros, erros de cobertura e erros de medicao. A precisdo das
pesquisas on-line da Ipsos é calculada usando um intervalo de credibilidade bayesiano, com uma pesquisa de N=1.000 com preciséo de +/- 3,5 pontos percentuais e uma
pesquisa de N=500 com preciséo de +/- 5,0 pontos percentuais. Para obter mais informacdes sobre intervalos de credibilidade, visite esta this page.

+ O indice de Sentimento do Consumidor Primério (PCSI) LSEG/Ipsos, em curso desde 2010, € um inquérito mensal sobre as atitudes dos consumidores sobre o estado
actual e futuro da sua economia local, situagéo financeira pessoal, poupancas e confianca para fazer grandes investimentos. As métricas do PCSI reportadas mensalmente
para cada um dos paises pesquisados consistem num “indice Primario” baseado em todas as 10 perguntas abaixo e em varios “subindices”, cada um baseado num
subconjunto destas 10 perguntas.

* A publicacdo dessas descobertas obedece as regras e regulamentos dos seus recpectivos locais
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https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2021-03/credibility_intervals_for_online_polling_-_2021.pdf

PAISES MONITORADOS (desde de Marco de 2010, com excecao daqueles que estao especificados)

Paises

Asia-Pacific

EU + GB

Latin America

North America

Middle East - Africa

G7

Argentina
Australia
Bélgica
Brasil
Canada
Chile
Colémbia
Franca
Alemanha
Gréa-Bretenha
Hungria
india
Indonésia
Israel

Italia

Japao
Malasia
México
Holanda
Peru

Polénia
Singapura
Africa do Sul
Coreia do Sul
Espanha
Suécia
Tailandia
Turquia

x (modificado em Feb ‘23)
x (adicionado em Feb '23)

X
x (adicionado em Feb '23)

x (adicionado em Feb '23)

x (adicionado em Feb '23)

X X X X

x (adicionado em Feb '23)

X

x (adicionado em Feb '23)
X (adicionado em Feb '23)

X (adicionado em Feb '23)

x (adicionado em Feb ’15)

Estados Unidos X X

As médias regionais e globais reportadas neste documento néo incluem dados de qualquer pais ou territorio além daqueles listados na tabela acima..
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Chris Jackson

Vice-presidente sénior, Assuntos Publicos dos EUA,
Ipsos

g chris.jackson@ipsos.com
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