Spotlight*

Points de vue

Pinflation -

Janvier - 2024




Inquietudes
financieres




Inquiétudes financieres

% d'accord — Par données
démographiques

V27 pts Depuis 2022

Je crains de ne pas
pouvoir couvrir
financierement mes
dépenses quotidiennes

Revenue élevé
Revenue moyen
Revenue bas
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Opinions sur
les prix et les
depenses




Opinions sur les prix

% d'augmentation — par
données démographiques

94%
90% St 88% 92% 89% - 92% 91% 91%
91%

Je pense que les prix 9
ont augmenté
au cours des 6
derniers mois

Revenue élevé
Revenue bas
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Opinions sur I'augmentation des prix par catégorie

%Augmenter

Divertissement et nourriture et
restauration boissons

Articles d’entretien Produits de soins
ménager personnels
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86 %

Transport

I
12%

Utilitaires

il

i
82%

Frais de voyage

&
63%

Soins de santé

Articles de mode

5

48%

le tabac

A

17%

Dépenses de
logement

%’

30%

Télécom/Internet




Opinions sur I'augmentation des prix par catégorie

7-

% d'augmentation par
données démographiques

S

Divertissement nourriture et
et restauration boissons

89% 88%

88% 88%
90% 88%

86% 83%
88% 84%
87% 87%
92% 93%

Revenue élevé

Revenue
moyen

Revenue bas
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Transport

86%

86%
86%

83%
83%
84%
90%
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Frais de
voyage

82%

81%
83%

78%
76%
81%
89%

Articles de
mode

79%

76%
82%

74%
78%
82%
80%
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Dépenses de
logement

7%

7%
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69%
78%
79%
80%
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Articles
d’entretien
menager

75%

‘m@

Produits de
soins
personnels

73%

64%
81%

63%
2%
78%
75%
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Utilitaires

72%

69%
4%

67%
73%
66%
7%

Soins de
santé

63%

61%
65%

52%
58%
69%
68%

le tabac

48%

58%
37%

38%
52%
47%
50%
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Télécom
/Internet

30%

30%
29%

24%
32%
29%
31%
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Comment les
- gens gerent-ils
Pinflation ?

e sur l'inflation



Prendre des mesures pour contrer la hausse des prix

% - Par données
démographiques

VY -4 pts Depuis 2022

Ont pris ou envisagent

de prendre des mesures

pour contrer la hausse
des prix

Revenue élevé
Revenue bas
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92%

Manger plus de
repas faits maison

Acheter moins
d’articles de mode
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S’en tenir aux
produits de

premiére nécessité

Garder une trace
de mes habitudes
de dépenses

T

86%

Reporter les gros
achats

83%

Acheter dans des
points de vente
moins chers

]

84%

Acheter des marques
moins cheres

Réduire les activités
sociales et de
divertissement

% Parmi ceux qui prennent des mesures @

Principales mesures prises pour gérer la hausse des prix

Acheter moins d’articles
par acte d’achat

Acheter moins
d’articles de soins
personnels




y 4 b §

Privilégier les repas cuisinés a la maison

% - Par données
démographiques

de repas faits maison

Revenue élevé
Revenue moyen
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Acheter des produits de premiere nécessité unigquement

91% 91%
I I

% - Par données
démographiques

Acheter
uniquement les produits
de premiére nécessité

Revenue bas

Revenue élevé
Revenue moyen

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Reporter les achats importants

% - Par données
démographiques

1%

92% 9
81%
70%
86%

Reporter les achats
importants

Revenue élevé
Revenue moyen
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Acheter des marques moins cheres

% - Par données
démographiques

q

84%

Acheter des marques
moins cheres

Revenue élevé
Revenue moyen
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Acheter moins d'articles par acte d’achat

% - Par données
démographiques

(0) 0
839 [l °°”° scv I I 5% [l 65%
I %

Acheter moins d’articles
par acte d’achat

Revenue bas

Revenue élevé
Revenue moyen

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Diminuer Pachat des articles de mode

% - Par données
démographiques

Acheter moins
d’articles de mode
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% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Garder une trace des habitudes de dépenses

% - Par données
démographiques

Garder une trace de
mes habitudes de
dépenses
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% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Shopping dans des points de vente moins chers

% - Par données
démographiques

&2
83%

Acheter dans
des points de vente
moins chers

e

Revenue élev
Revenue moyen
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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Réduire les activités sociales et de divertissement

% - Par données
démographiques

Réduire les activités
sociales et de
divertissement
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Revenue élevé
Revenue moyen
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures &




Acheter moins d’articles de soins personnels

% - Par données
démographiques

O

80 %

Acheter moins
d’articles de soins
personnels

Revenue élevé
Revenue bas

% Parmi ceux qui prennent des mesures
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L'impact de
- I"inflation sur le
mode de vie

e sur l'inflation



Ajustements du mode de vie en réponse a la hausse des
prix

% d'accord — Par données
démographiques

WV -11 pts Depuis 2022

24%

J'ai rétrogradé mon style
de vie pour s'adapter
ala hausse des prix

Revenue élevé
Revenue bas
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Methodologie

O O
i
Taille de I'échantillon

500 répondants

- -
V -
V -
Critéres d’échantillonnage Méthodologie
Grand public. L'enquéte a été réalisée via le
représentatif de la panel en ligne Ipsos

population selon le sexe,
l'age (18+) et la SEC
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Couverture géographique

Maroc, avec une couverture
nationale




Pour plus d'informations:
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Luc Durand Meryem Koutbi

Directeur genéral Chief client officer

I[psos au Maroc [psos au Maroc
luc.durand@ipsos.com meryem.koutbi@ipsos.com
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