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ALGUNAS CONSIDERACIONES
GEN X

Crecieronenuna
época de cambios
tecnoldgicosy
sociales rapidos
Esceépticos
Valoran el equilibrio
entre la vida laboral
y personal

1940 1980

BABY BOOMERS

Valoran mucho el
trabajo duroy la
ética laboral
Mas tradicionales en
sus valoresy
creencias

1945-65

Gen X
Edad 57-44

Millenials
Edad 43-28

Baby Boomers
Edad 78-58

GEN Z

Nativos digitales
Acostumbrados ala
informacion instantanea
Emprendedores
Buscan soluciones
creativas a los problemas
Mas conscientes de los
problemas socialesy
ambientales

MILLEN

Primera ger

que creci

internety te

MoV,

|dealistas

Buscan un propdésito
en su trabajo

Valoran la diversidad y
la inclusion




JUNAS CONSIDERACIONES

iquetas generacionales no siempre funcionan de un pais a otro, dado
textos culturales e historicos que afectan significativamente las
experiencias colectivas de las generaciones

paises, la gente no esta familiarizada con los términos que se
utilizan hoy en dia en el lenguaje del marketing.

CHILE

GenZ
Millenials

Gen X

Baby Boomers

¢De cual de las siguientes generaciones, si la hay, habia oido hablar antes de esta encuesta?
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Eventos de los 80 Los Hillenials también

dieron forma ala ool on realidades Incluso la Generacion

mentalidad de la muy diferentes 4
Generacion X

El contexto historico es importante



LATAMY CHILE MUESTRAN TENDENCIAS
SIMILARES AL PROMEDIO GLOBAL.

Latam ‘ Chile
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| contexto Pais ta




Los chilenos miran el 2024 con una mezcla de preocupacion y

optimismo:
O O O
84% 137% . 19%
Cree que los precios Cree probable que la Espera que
en el pais IA provoque la pérdida seaun
aumentaran mas de muchos puestos de mejor aiho
rapido que los trabajo en el pais que 2023

ingresos de la gente
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Ipsos

¢ OUE PIENSAN LAS DIFERENTES
GENERACIONES Y GSE SOBRE
ALGUNOS CAMBIOS RELEVANTES
QUE ESTA EXPERIMENTANDO
NUESTRO PAIS?
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ﬂ La Rebelion de las Mujeres.

Potente discurso de género, derechos e igualdad y se rebelan
contra lo tradicional. f

l|°/o

DE LAS MUJERES CREE

GENERACIONES

LOS MAS CRITICOS BABY
BOOMERS, SUPERANDO EN 10
PUNTOS AL RESTO DE LAS GEN

OUE LA PUBLICIDAD 13
PERPETUA ESTEREOTIPOS ABCla SUPERA EN VISION
CRITICA AL RESTO DE LOS

SOBRE SU IMAGEN W/ v z SEGMENTOS




Construyendo y deconstruyendo su masculinidad

2 EL Hombre Perplejo.

CREE OUE HEMOS IDO DEMASIADO

[ N IGUALDADL ERO
1S -

1 20% RESTO GENERACIONES
| wgatny @~ W




GEN Z

TIFICA CON LA
DAD LGBTIQANB+

VS

9% MILLENIALS
2% GEN X
2% BABY BOOMERS

IDENTIFICARSE EL DOBLE
JUE EL ABCla

IPSOS GLOBAL. ORGULLO LGTB+. 2024



EL Poder de las RRSS.

Son principal fuente de informacion para ver o generar contenido.

GSE
% Acuerdo ABCla Clb C2 C3 D
195 195 322 304 166

L o ade S A
“0/% 12% G%

9%  46% [V 53% PRESENTA USO MENOS
45% 47% 57% 54% INTENSIVO
€ o
GSE C3 2 867%
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Me permiten escapar de la rutin

Es hoy mi principal fuente de infor
sobre marcas o compras

Siento que pueden ser una ayuda

1o & Vs _
Decisiones de compra y Como P
una herramienta que entrega | |/ Baky EoguiCrie 4
oportunidades ‘ P ' |




resas.
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TRANSVERSAL

M“ada Critica s
En temas como equidad laboral.

CREE QUE LAS EMPRESAS NO
ESTAN TOMANDO MEDIDAS O

ESTAS SON INSUFICIENTES EN
EQUIDAD LABORAL




Debemos
adaptarnos al
envejecimiento de
la poblaciony
tener en cuentael
enorme mercado
potencial de los
- adultos mayores
paralas empresas.



Futuro se escribe con Z.

Se espera que

llegue al 35% en 2030.

Hoy son el 25% del
mercado en LATAM

LaGenZ

dara forma al
mercado de

. consumo de la
iregion durante los

/. préximos 25 afnos.



Pregunta: Por favor lea las siguientes frases y por cada una,
por favor seleccione la generacion que tu piensas que
describe mejora cada generacién

BabyBoomers GenX MBemnials GenZ

Una generacion Geors by be K o :: :: :f: ::
joven que sufre el el — ==

estigmade la

edad: criticada 8%
fuertemente por e i i Bl
uer ) p Financially insecure 7% 7% 20%
las generaciones — o | e% | 1%
mayores d!_wbmcubmm 8% 11% 10%
°"°"| ,”Wmﬁw 7% 10% | 21%

13%

Base: 2 248 Oniing British aduits agod 16-75, 212-22nd Saptambar 2022



) LAS GENERALIZACIONES SON MUCHAS VECES UNA BUENA
Ipsos HERRAMIENTA QUE NOS PERMITE CLASIFICAR, PERO OUE;/,, |
Z

SOLO NOS SIRVEN HASTA CIERTO PUNTO.
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~~ PROMOVER ESTRATEGIAS DE LAS EMPRESAS DEBEN
f_:';':,ﬁ';%ﬂ:\; c: ;\'so if_':_ AA ~ - COMUNICACION A MEDIDA, FOMENTAR CONEXIONES
A e . DESARROLLO DE PRODUCTOS GENUINAS CON ESTOS v
CUAL PERTENECEN 0 COMO ““s._ Y SERVICIOS QUE TENGAN EN GRUPOS GENERACIONALES _# |
SE CLASIFICAN CUENTA LOS VALORES Y PARA ENTENDER TODO SU
SOCIOECOMICAMENTE EXPECTATIVAS DELOS POTENCIAL ECONOMICO Y &
' DISTINTOS GRUPOS DE LA SOCIAL.
SOCIEDAD
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MUCHAS GRACIAS



