W LE FOOTBALL, VECTEUR DE LIEN SOCIAL POUR 8 FRANCAIS SUR10

Partenaire de la FFF depuis 1974, le Crédit Agricole féte cette année 50 ans d'un engagement qui a débuté aupres du football amateur.
Alors que I'Equipe de France masculine se prépare a partir pour I'Allemagne, le Crédit Agricole a souhaité évaluer
I'impact du football et de sa pratique aupres des Francais, ainsi que son importance en tant que vecteur de lien social.
Des résultats révélateurs de la popularité de ce sport!
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SA PRATIQUE EST UN VECTEUR
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ET LE CREDIT AGRICOLE DANS TOUT CA?
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sous-populations clés : les personnes pratiquant le football régulierement (au moins une fois par mois) et les parents et grands-parents d’enfants pratiquant le football en club.

& Pour le Crédit Agricole, Ipsos a mené une enquéte du 22 avril au 3 mai 2024 aupreés d’un échantillon de 2000 personnes représentatives de la population frangaise, avec un focus spécifique sur deux



