


2 ‒

Cina Turchia
Arabia 

Saudita
India Brasile Messico Nigeria

Sud 

Africa
Kenya

Korea 

del Sud
Vietnam

PROSPECT

Germania Polonia Inghilterra Spagna Francia Svezia

Stati Uniti Canada Australia Giappone
Emirati 

Arabi

EUROPA

MATURI

Approccio multi-metodologico

• 10.000 interviste on line CAWI

• 40 colloqui individuali in profondità a Opinion Leader

• Ascolto della rete in inglese, francese e spagnolo
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11/09/2022 11/10/2022 11/11/2022 11/12/2022 11/01/2023 11/02/202311/03/2023 11/04/2023 11/05/2023 11/06/2023 11/07/2023 11/08/2023

101.731.717
Totale contenuti in tutte le 

lingue ad eccezione 

dell’italiano nel periodo 

compreso tra 15/09/22 a 

15/09/2023

Il picco di post in un giorno lo si è registrato il 25 

settembre del 2022, giorno in cui il partito di Giorgia 

Meloni vince le elezioni politiche. Si riprende a parlare intensamente di 

Italia verso la metà di settembre 2023, 

quando il numero di migranti che 

arrivano via mare a Lampedusa 

aumenta.
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Media: 
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Media: 

66%
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Contenuti

che citano 

la 

Germania

13K

Contenuti

che citano 

la Francia

7K

Contenuti

che citano 

l’Italia

4.5K
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