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Musterilerinizin ESG
duyarliliklarina gore satin
alma davranislarini
anlamaya hazir misiniz?







i Turkiye’de ilk Kez Hayata Gegirilen ESG
Segmentasyonu ile Markalar icin Yeni Bir
Donem Bashiyor!

Ipsos Turkiye, Turkiye’nin en kapsamli ESG (Cevresel, Sosyal ve Yonetisim)
segmentleri arastirmasini paylasmaktan gurur-duyuyor: Bu yenilik¢i-arastirma,
markalar icin strdirulebilirlik stratejilerinde devrim niteliginde bir dontustimi
mujdeliyor.

Sdrdarulebilirligin artik bir trend olmaktan ¢ikip zorunluluk haline geldigi
gunumuzde, bu tlr arastirmalar markalarin tiketici davranislarini ve surdurulebilir,
yasam tarzlarini daha iyi anlamalarina yardimci oluyor.
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ESG Segmentleriile Tanisalim

“Cozamler sunmada,
“Cozumleriuygulamada gerektiginde degisim icin
oldukgaistekliyim” kendimi ortaya koymaya
hazirnm”

‘Dunya’yi tek basimaben “Sucluluk hissetmeyecek,  “Etkisi olduguna emin
kurtaramam® elestiriimeyecek kadar  oldugum birkag ¢6zimu
destek olabilirim” hayata gecirebilirim”

_UZAKTAN ISTEKLI
IZLEYENLER DESTEKGILER
24% 21% 16% 21% L
Global 20% 21% 20% 16% 23%
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Hane Tuketim Paneli'nde ESG
Segmentasyonu

v
= Hane Paneli ESG segmentasyonunda, hanede alisveristen Ay,
sorumlu kisinin ESG duyarlilik seviyesi dikkate alnir. ;’(I///////ZIW
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= Tuketicilerin ESG duyarliligina gore satin alma davranislarinidaha
ilyi anlamaya yonelik yepyeni bir perspektif sunar.

= ESG seviyeleriile urun tercihleri arasindaki baglantiyi kesfederek
pazarlama stratejilerini guclendirmeyi hedefler.
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ESG Segmentasyonuyla FMCG
Davranislarini Kesfedin

Hedef ESG kitlesinin demografik 6zellikleri nelerdir?
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= Hedef ESG kitlesi hangi markalari satin aliyor? —
2

LA
= Kanal bazli ESG stratejisini nasil olusturmali?

= Yapilan ESG yatirrmlarinin markalara geri donusu nasil oluyor?
= Yogun kategori alicilarina ulasmak icin hangi ESG segmentini hedeflemeli?

= Markayi birakanlari geri kazanmak ya da markay! ilk defa alanlari
kaybetmemek icin hangi ESG segmentine odaklanmali?

Ipsos /
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Yasemin

Ozen Giirelli
Ipsos CCO & ESG
Country Leader
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Pelin Halagoglu
Arnau Kuri
Ipsos Consumer
Panel Leader




TESEKKURLER

Calismaya dair detaylar icin
musteri temsilcinizle iletisime
gecebilirsiniz.
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