CONSUMIDOR:

Uma pesquisa Global Advisor de 29 paises 3

Janeiro 2025

Saiba mais: https://www.ipsos.com/en/ipsos-consumer-confidence-january-2025
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______________________________________________________________________________________________________
Indice de Confianga do Consumidor Global - Janeiro 2025

Mudanca de 1més (vs. Dezembro 2024)

Global - Todos 0s 29 48,6 Perdas significantes( -2,0 ou menos) Ganhos significantes (+2,0 ou mais )
Global - Legacy 20 46,4
Indonésia* 62,3 Indonésia -4.2 Hungria +4.0 Suécia +2.7
India* 60,0
Singapura* I 57,5 EUA -3.2 Colémbia +3.9 Singapura +2.1
Suécia I 56 ()
Malasia* I 55 /4 Canada -2.8 Argentina +3.7  Franca +2.0
Meéﬁz _55[5,43 Peru V34
Tailandia* I 553 O Gra-
Paises Baixos* I 53,6 Bretanha +3.3
Argentina I 53|
Brasil I 51,2 Alemanha +3.3
Australia I 50,9 iviudanca deiano(vs. Janeiro 202"’)
Gra-Bretanha | 50,4 Perdas significantes( -2,0 ou menos) Ganhos significantes (+2,0 ou mais )
Colémbia* I 50,3
Espanha I 40 5 india -6,5 Indonésia -2.8 Argentina +8,8
Polénia I 48,8 L. . ..
Africado Sul I ;3,3 Bélgica 55 | CoreiadoSul | -27 | Suécia +6.8
Belgica EEG——— 5,8 Brasil 50  Israel 2.4 | Malasia +4,9
Alemanha I 5 O
OELEGEN AN Tailandia -4,9 Espanha +3.4
talia I /5 | .
Peru* I /5 | Franga -4.7 Africa do Sul +2.3
Chile* I 43,3 Gra- A .
Israel I /) Bretanha -4.3 Colombia +2.2
Franca I 40,5
Japao IS 58,3 Polénia -4.1
Hungria I 58,0 ,
Coreiado Sul GGG 36, | Canada -4.0
Turquia I 33,1 Alemanha -3

Novo: indice baseado apenas em dados de um tinico més
“Global Todos os 29": média todos os 29 paises

“Legado Global 20": média todos os 20 paises de longa data (isto €, excluindo os 9 adicionados ou M
© Ipsos | Consumer Confidence Index | January 2025 | Public 2 modificados em Fevereiro de 2023)

* Pais adicionado ou modificado em Fevereiro de 2023




.
indice Geral (OU "NaCiOI'Ial") de JaneirO 2025 (Baseado somente em dados de um tinico més)

Mudanca de um més

indice Nacional Mudanca desde Dezembro 2024
Indonésia IIIEEEGEGGGNGGGNGNGN 2,3 -4,2 NN
india G 60,0 -03 |
SIUCENEN AT 2,1
Suécia IIEENEGEGGGNNEEEE 56,0 o 27
Malasia G 55,4 o 419
México IIIIEEGEGGNGEE 55,3 -09 1
EUA I 54,4 -3,2 I
Tailandia G 53,9 -1,3 W
Paises Baixos IIEENNEENGGGG—G— 53,6 M +1,7
Argentina IEEEGEGGGGGNN 53,1 37
Brasil GG 51,2 -07 1
Australia G 50,9 W +17
Gra-Bretanha NN 50,4 43,3
Colombia GG 50,3 N 39
Espanha GGG 49,5 0.0
Polénia GG 48,8 H +16
Africa do Sul IEEEGEGENENNNN 48,3 -10 B
Bélgica NGNS 45,8 1 +0,3
Alemanha IEEENENEGEGEGEGGEGEGN 45,8 33
CLELER AN -2,8 HH
Italia GG 45,1 | +0,1
Peru I 45,1 N 3.4
Chile IEEGGEEEEEE 43,3 W 14
Israel NG L2, 4 -1
Franca I 40,5 H +2,0
Japao NN 38,3 -0,2 |
Hungria G 38,0 E +4,0
Coreia do Sul NG 36,1 -1,9 Il
Turquia I 33,1 M +15
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.
indice Geral (OU "NaCionaI") de JaHEirO de 2025 (Baseado apenas em dados de um tinico més)

Mudanca de umano
indice Nacional Mudanca desde Janeiro de 2024
Indonésia GGG 62,3 -2,8 I
india GG 60,0 -6,5 I
Singapura NN 57,5 -0,2 |
Suécia IIIIEEEGNGGGNNNNN 56,0 B 5.8
Malasia I 55,4 . 4,9
México NN 55,3 -05 1
EUA I 54,4 M +15
Tailandia GG 53,9 -4,9 I
Holanda GGG 53,6 | +0,3
Argentina IIIENNENGGGGGNGN 53,1 I 18,8
Brasil I 51,2 -5,0 I
Austrilia IEEEEGEEE 50,9 1 +0,7
Gra-Bretanha IS 50,4 -4,3 I
Colémbia GGG 50,3 . 42,2
Espanha I 49,5 N 3.4
Polonia GGG 48,8 -4,1 I
Africa do Sul NG 48,3 B 23
Bélgica NN 45,8 -55 I
Alemanha NN 45,8 -3,1 I
Canadd NN 45,5 -4,0 I
Italia I 45,1 -0,2 |
Peru I 45,1 -1,0 N
Chile INIEGCGEEENNNN 43,3 -05 1
Israel NN 42,4 -2,4 N
Franca I 40,5 -4,7 I
Japao I 38,3 1 +0,4
Hungria I 38,0 +0,1
Coreia do Sul NG 36,1 -2,7
Turquia I 33,1 H +09
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36,1 Coreia do Sul

57,5 Singapura
53,9 Tailandia
50,9 Australia

55,4 Malasia
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Paises da Asia-Pacifico
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53,1 Argentina
51,2 Brasil
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45,1 Peru
43,3 Chile
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48,3 Africado Sul
42,4 |srael
33,1 Turquia
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Paises do Oriente Médio-Africa

Janeiro de 2025

w\w gy /‘w*
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58,0
56,0
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52,0
50,0
48,0
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44,0
42,0
40,0
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34,0
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28,0
26,0
24,0
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indice baseado apenas em dados de um tinico més para todos os meses desde Marco de 2010
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Tendéncias globais e
regionais baseadas
apenas em 20 paises
com historico

“LIKE POR LIKE"




Todos os indices - tendéncia de 1ano “like por like”
Médias globais baseadas apenas em 20 paises com historico

Janeiro 2025
60,0

[ — - 58,7 indice de Empregos

58,0

56,0 -
— Indice de

54,0 '" Expectativas
52,0
50,0
48,0
460 = — 46,4 indice Geral

44,0

42,0
40,0
38,0 38,2

36,0 /\ e \/ 35,9 indiceAtuaI

34,0

32,0

30,0
Jan-24 Feb-24 Mar-24 Apr-24 May-24 Jun-24 Jul-24 Aug-24 Sep-24 Oct-24 Nov-24 Dec-24 Jan-25

indices baseados apenas em dados de um tinico més para todos os meses desde marco de 2010
* Bases incluem apenas paises acompanhados hd muito tempo e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Todos os indices - tendéncia de 13 anos “like por like”
Médias globais baseadas apenas em 20 paises com historico

Janeiro 2025
62,0
58,0 (7 58,7 indice de Empregos
W)
/ -
4 oS\ N 5 Indice de
54,0 2 " Expectativas
50,0

46,0 46,4 indice Geral

42,0
38,0 38,2
35,9 Indice Atual

34,0

30,0

26,0
[ en [en ] en [ em ot st e ANANANNNNMMMMMM I I LOLOLOLOLOLO CO OO OO O ININININ NN G0 0000000000 3 GYCY N Y O O O O O O G M M i ma  NANINANANANMNMMMMMMIE IO
NN TN e T T T I IR T AT B T I, L Lo, O D R N N O NI I N IS TN NN NN T
=S O>=0aS :¥>-_n.>=h>u_0.>:h>.—Q_>Ch>\_Q.>l:h>-_9.>=h>EQ.>=‘->|_n.>=¥>\_n.> [ Y - I P NI Y- Y -
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EXONZOEE YNZSEE PNZOSE CNZOEE YNZOEE CNZHEE CNZOEE CNZHEE YNZHEE YnZSr oGS Pz Sr 2032 Sr 20328225328

indices baseados apenas em dados de um tinico més para todos os meses desde marco de 2010
* Bases incluem apenas paises de longo acompanhamento e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Indice de confianca geral do consumidor - Tendéncia de 1ano “like por
like” Médias regionais baseadas em apenas paises com histérico

Janeiro 2025
54

b3.2 Américalatina

—

50 /\/ 50,0 Américado Norte

48
46

44

42 41,8 Asia-Pacifico
— 41,3 Méeédio Oriente-

40 Africa

38

36

Jan-24 Feb-24 Mar-24 Apr-24 May-24 Jun-24 Jul-24 Aug-24 Sep-24 Oct-24 Nov-24 Dec-24 Jan-25

indice baseado apenas em dados de um tnico més para todos os meses desde margo de 2010
* Base inclui apenas paises de longo acompanhamento e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 13 anos “like
por like” Médias regionais baseadas em apenas paises com histdrico

Janeiro 2025
62
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50 [N /"

48 \1‘(‘
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¥ 53,2 Américalatina
50,0 Américado Norte

45 46,7 UE +GB

" RYA Vol
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41,3 Oriente Médio-
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32
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L L L L o p g S NN Y (N N N VAN I

Q. =] CE=>2SQA>CENTO>C - D>T C=>S0>C=X25A>CES>TO>C =S a>C=>25a> o cC=>5Q> —
Wm_:,mo‘5}_"‘“-_;0’0mﬂm%uaotu“a%wo5mmE’,3‘3«:“’m%mocuﬂm%mocuNtu%m0¢umm%oomﬂ’m.’,wo%E%:%3mwm%mogaﬁgzﬁaz‘zgggaﬁzggﬁ
T ONZEE TNZNEE PnZOIE CNZOHIE YNZDOEE TNZHOEE YNZHIEE T NZDEE YNZHOEE YNZS s ORI OEE CNZHE s PP IEE P NZoE s 2=

indice baseado apenas em dados de um tnico més para todos os meses desde margo de 2010
* Bases incluem apenas paises com longo acompanhamento e nenhum dos paises adicionados ou modificados na pesquisa em 2023
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Tendéncias globais e
regionais baseadas
em todos os paises,
incluindo os recém-
adicionados




Todos os indices - tendéncia de 13 anos
Médias globais incluindo paises adicionados em 2023

Janeiro de 2025
62,0

e \A/”’\\A RIS
v
7

w0

42,0

38,0

34,0

30,0

26,0

QOO0 NANNNANNMMMMMMYE I I TLD)
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Sc3 w0 S50 358 m= 00wl w3 e
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NN NN NN |ﬁ|ﬁ°|‘NNNNN°|‘

—
o~
D
>52>56835 93
=

indices baseados apenas em dados de um tinico més para todos os meses desde marco de 2010
*Médias para qualquer més dado baseadas em todos os paises pesquisados naquele més
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57,9 indice de Empregos

56,7 indice de
Expectativas

48,6 indice Geral

41,9
39,5 indice Atual




Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 13 anos
Médias regionais incluindo paises adicionados em 2023

Janeiro 2025
62
60
58
56
54
52
50
48
46
44
42
40
38
36
34
32
30

I 1 111 L1 116011
c=>=a> <
a3 20888300588= 00
T ONZPEE TNZSEs 0z

51,8 Asia-Pacifico

50,0 América do Norte
49,7 AméricaLatina

47,4 UE +GB

Oriente Médio-

413 Africa

indice baseado apenas em dados de um tnico més para todos os meses desde margo de 2010
*Médias para qualquer més dado baseado em todos os paises pesquisados naquele més
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Tendéncias da UE27




Indice geral de confianga do consumidor - tendéncia de 1ano “like por like”
Médias da UE27 e globais baseadas apenas em paises com histérico

Janeiro 2025
52

50

48

N 7—'6 46,4 Global - Legado 20

46 ~— 46,2 EU27*

I¥A

42

40

38

36

34

32
Jan-24 Feb-24 Mar-24 Apr-24 May-24 Jun-24 Jul-24 Aug-24 Sep-24 Oct-24 Nov-24 Dec-24 Jan-25

indice baseado em dados apenas de um tnico més para todos os meses desde Margo de 2010
*Global b ase inclui apenas 20 paises de longo acompanhamento; Indice “mesmo para mesmo”da EU27 é a média dos indices para BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES, e SE
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Indice geral de confianca do consumidor - tendéncia de 13 anos
Médias da UE 27 e globais incluindo paises adicionados em 2023

Janeiro de 2025
52,0
50,0
48,0
46,0
44,0
42,0
40,0
38,0
36,0
34,0
32,0
S e o n

indice baseado apenas em dados de um tnico més para todos os meses desde margo de 2010

*Médias para qualquer més dado baseado em todos os paises pesquisados naquele més; o indice da UE27 é a média dos indices para BE, FR, DE, HU, IT, PL, ES e SE de margo de 2010 até janeiro de 2023 e do mesmo + NL a partir de fevereiro de 2023

© Ipsos| Consumer Confidence Index| January 2025 | Public
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48,6 Global - Todos os 29

47,0 UE27*




METODOLOGIA

+ Essesachados sdo baseados em dados de uma pesquisa mensal de 29 paises conduzida pela Ipsos em sua plataforma de pesquisa online Global Advisor e, na india, em sua
Plataforma IndiaBus. Eles sdo primeiramente reportados todo més pela LSEG como o Indice Primario de Sentimento do Consumidor (PCSI).

+ Osresultados sdo baseados em entrevistas com mais de 21,200 adultos com 18+ na India, 18-74 no Canad4, Israel, Malasia, Africa do Sul, Turquia e Estados Unidos, 20-74 na
Tailandia, 21-74 na Indonésia e Singapura, e 16-74 em todos os outros paises.

* Aamostra mensal consiste de 1,000+ individuos cada na Australia, Brasil, Canada, Franca, Alemanha, Gra-Bretanha, Italia, Japao, Espanha e EUA, e 500+ individuos cada em
Argentina, Bélgica, Chile, Colémbia, Hungria, Indonésia, Israel, Malasia, México, Paises Baixos, Peru, Poldnia, Singapura, Africa do Sul, Coreia do Sul, Suécia, Tailandia e Turquia. A
amostra na India consiste de aproximadamente 2,200 individuos dos quais 1,800 foram entrevistados presencialmente e 400 foram entrevistados online.

» Amostras na Argentina, Australia, Bélgica, Canada, Franca, Alemanha, Gra-Bretanha, Hungria, Italia, Japao, Paises Baixos, Polénia, Coreia do Sul, Espanha, Suécia e EUA podem
ser consideradas representativas de suas populacdes adultas gerais abaixo dos 75 anos. Amostras no Brasil, Chile, Coldmbia, Indonésia, Israel, Malasia, México, Peru, Singapura,
Africa do Sul, Tailandia e Turquia sdo mais urbanas, mais educadas e/ou mais abastadas do que a populacéo geral. Os resultados da pesquisa para esses paises devem ser vistos
como refletindo as visdes do segmento mais “conectado” de suas populacdes. A amostra da india representa um grande subconjunto de sua populagéo urbana — classes
socioeconémicas A/B/C em metropoles e classes de cidades de nivel 1-3 em todas as quatro zonas.

* (s dadossao ponderados de modo que a composi¢cao da amostra em cada pais reflita melhor o perfil demografico da populagao adulta de acordo com os dados do censo mais
recente.

+ Osindices globais e médias reportados aqui refletem o resultado médio para todos os paises e mercados nos quais a pesquisa foi conduzida. Eles ndo foram ajustados ao tamanho
da populacao de cada pais ou mercado e nao pretendem sugerir resultados “totais”.

* Pesquisas amostrais e enquetes podem estar sujeitas a outras fontes de erro, incluindo, mas ndo limitado a erro de cobertura e erro de medigao. A precisdo das pesquisas online
da Ipsos é calculada usando um intervalo de credibilidade Bayesiano com uma pesquisa de N=1,000 sendo precisa para +/- 3,5 pontos percentuais e uma pesquisa de N=500 sendo
precisa para+/- 5,0 pontos percentuais. Para mais informacgdes sobre intervalos de credibilidade, visite estapagina.

+ 0 indice de Sentimento do Consumidor Priméario LSEG/Ipsos(PCSI), em andamento desde 2010, é uma pesquisa mensal das atitudes dos consumidores sobre o estado atual e
futuro de sua economia local, situagao financeira pessoal, economias e confianca para fazer grandes investimentos. As métricas PCSI| reportadas cada més para cada um dos
paises pesquisados consistem de um “Indice Primario” baseado em todas as 10 perguntas abaixo e de varios “sub-indices” cada um baseado em um subconjunto destas 10
perguntas.

* Apublicacao desses achados cumpre com as regras e regulamentos locais

© Ipsos| Consumer Confidence Index | January 2025 | Public 22 M



https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2021-03/credibility_intervals_for_online_polling_-_2021.pdf

PAISES ACOMPANHADOS (desde marco de 2010 a menos que especificado de outra forma)

Paises

Asia-Pacifico

UE + GB

América Latina

América do Norte Médio Oriente - Africa G7

Argentina
Australia
Bélgica
Brasil
Canada

Chile
Colombia
Franca
Alemanha
Gra-Bretanha
Hungria
india
Indonésia
Israel

Italia

Japao
Malasia
México
Holanda
Peru

Poldnia
Singapura
Africa do Sul
Coreiado Sul
Espanha
Suécia
Tailandia
Turquia

Estados Unidos

x (modificado Fev 23)
x (adicionado Fev'23)

X
x (adicionado Fev'23)

x (adicionado Fev'23)

x (adicionado Fev'23)

X X X X

x (adicionado Fev '23)

X

x (adicionado Fev'23)
x (adicionado Fev'23)

x (adicionado Fev'23)

x (adicionado Fev 15)

As médias regionais e globais reportadas neste documento nao incluem dados de nenhum pais ou territério o ther do que aqueles listados na tabela acima.
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