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Ipsos Ramazan Dosyasi

Her yil oldugu gibi, Giindeme Dair arastirmamizda Ramazan ayi
ozelinde tiketici davranislarinin nasil sekillendigine yakindan
baktik.

Orug tutma aliskanliklari buylk 6lgiide dedismedi, ancak
Ramazan ayinda giderlerin artacagina dair endiseler, gegenyila
kiyasla daha yiiksek. Ekonomik nedenlerle Ramazan'a 6zel
alisveris yapmaktan ¢ekinenler olsa da, alisveris yapan veya
yapmayi dislnen tiketicilerin en gok tercih edecedi kanal ise
indirim marketleri.

Yazinin tamamiicin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/ipsos-ramazan-dosyasi

2024'te Tiirkiye'de Reklam Sektorii

2024'te Adwatch, online veri toplama yontemiyle reklam
hatirlanmasinda cesitliligi artirdi! Dijital mecralar ve GRP
yatirimlari, hatirlanmayi sekillendiren 6nemli faktorler oldu.

Ozellikle Yemek Sepetinin yaratici kampanyalari, Tiirk
Telekom'un milli duygulari tetikleyen reklamlari ve Is Bankasi'nin
100. yil kutlamasi, yilin en gok hatirlanan reklamlari arasinda!

Yazinin tamamiicin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/2024te-turkiyede-reklam-sektoru

8 Mart Diinya Kadinlar Giinii Dosyasi

Ipsos'un 8 Mart Diinya Emekgi Kadinlar Ginu igin 30 tlkede 23
binden fazla kisi ile gergeklestirdigi Global Advisor arastirmasina
gore her ii¢ kisiden ikisi, kadinlar ve erkekler arasinda esitligin
saglanmasini 6nemli buldugunu belirtiyor. Turkiye'de ise bu
ifadeye katilanlarin orani %78.

Turkiye'de gergeklestirdigimiz Gindeme Dair arastirmasi
sonuglarina gore her bes kisiden biri Glkemizde genel olarak
kadinlara ve erkeklere esit davranildigini distnuyor.

Yazinin tamamiicin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/8-mart-dunya-kadinlar-gunu-dosyasi

Toplumsal Cinsiyet Esitligine Dair Tutumlar

CEO'muz Sidar Gedik, “Toplumsal Cinsiyet Esitligine Dair
Tutumlar” bashkh makalesini Marketing Tirkiye igin kaleme
aldu.

“Gergek bir degisim yaratabilmek igin hem is hem de aile
hayatinda kadinin yerine ve roliine odaklanmak gerekiyor.
Kadina yonelik siddetle micadele, ev iginde esit is bolima,
toplumsal yasama ve karar alma sureclerine esit katilim,
cocuklarda ve genclerde esitlik bilincinin giiglenmesi gibi birgok

N Sidar Gedik
konunun ele alinmasi kritik. Ip

Yazinin tamamiicin A .



https://www.instagram.com/explore/tags/hakikaten/
https://www.instagram.com/explore/tags/hakikaten/
https://www.instagram.com/explore/tags/hakikaten/
https://www.instagram.com/explore/tags/hakikaten/
https://www.businessweek.com.tr/haberler/toplumsal-cinsiyet-esitligine-dair-tutumlar-3743435

Halet-i Ruhiye Magazin 2. Sayi: KOLEKTIF ANTIDEPRESAN
Ipsos U

Ipsos UU ekibimizin derinlemesine analizleri ve insani merkeze

alan bakis agistyla zenginlesen Halet-i Ruhiye Magazin, iiretken Hﬂ'et-l Runlye Mﬂgﬂ:’n

yapay zekayi da isin igine katarak gindemi farkli bir

perspektiften okumayi mimkun kiliyor. 1 Sayi 2: Kolekt.l'f)‘lnﬁdepresun

Merak uyandiran hikayeler ve taze iggorulerle dolu Halet-i Ruhiye
Magazin, ikinci sayisi “KOLEKTIF ANTIDEPRESAN" ile sizlerle!

Yazinin tamami icin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/halet-i-ruhiye-magazin-2-sayi-kolektif-antidepresan

