Panel Postasi

Hizli Tiketim Urtinleri

Alisverisinde Yildizi Parlayan

Yerel Zincirler
Sayi 2

Hizh Tiiketim Uriinleri (HTU*) Pazarina Genel Bakis

= HTU harcamalari 2025'in ilk yarisinda bir dnceki yilin ayni ddnemine gore %42 artti.

» Satin alma sikligi 124'e ¢iktl. Haneler her bir aligveriste ortalama 266 TL harcadi, sepet
degeri %17 artti.

= Hanelerin gegen seneye kiyasla daha sik (+21 kez) ancak daha kiiglik sepetlerle
(1-3 Girtin) alisveris davranisi devam etti.

HTU Harcama Sikligi ve Sepet Degeri
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HTU Harcama Degisimi

Satin Alma Sikhigi (Kere)
= Sepet Degeri(TL)
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Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli / NOT: *Tiitiin iiriinleri, sebze, meyve ve acik ekmegi kapsamaz.

Hizh Tiiketim Uriinleri Kanal Paylari

= indirim marketleri, HTU

harcamalarinda en yiiksek paya Ciro Pay1(%)
sahip olmaya devam etti ancak
biiyiime hiz1 yerel zincirlerin - -
gerisinde kaldi.

%8.4 %10.2

= Ulusal zincirler, HTU ortalamasina
yakin buyuyerek payini korudu.

=Ulusal Zincirler
Yerel Zincirler
=indirim Marketleri
=»Bagimsiz Supermarketler
Bakkallar
Kasaplar - Sarkuteriler
Pazarlar

= Bagimsiz siipermarketier,
bakkallar ve pazarlar dusuk
performansla pay kaybetti.

= Yerel zincirler, ciroda en ¢ok
biiyiiyen kanal oldu, payini 1.8

puan artirdi. Diger
%3.3 %3.0
= Yerel zincirler en gok bagimsiz %8.4 %86.3
slipermarketlerden ciro kazandi. %5.3 A
Yerel zincirler bu yiiksek blyime %6.1 %6.7

hiziyla hem Ureticilerin hem de
rakip kanallarin dikkatini ¢cekiyor!

Ocak-Haziran
2025

Ocak-Haziran
2024

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Hanelerin alisveris sikhigindaki artis, yerel zincirlerin
biiyiimesini hizlandiriyor!

= HTU harcamalari Tiirkiye genelinde %42, yerel zincirlerde ise %72 artti. Ortalama
uzerindeki bu artis neredeyse tiim gida ve icecek, kisisel bakim ve temizlik
kategorilerinde goralda.

= Yerel Zincir buyimesinin ana kaynagi, alisveris sikhdindaki artis oldu. Bu kanal gegen
yila kiyasla %48 (6 kez) daha fazla ziyaret edildi.

= Her 100 haneden 60°1 bu kanali tercih etti ve her alisveriste 340 TL harcadi. Bu
kanaldaki sepetler Turkiye ortalamasina kiyasla yaklasik 75 TL daha degerli!

Ciro Endeksi (Ocak- Haziran 2024=100)

Tiirkiye
m Ocak-Haziran 2024

Sepet Degeri

298 266

Tirkiye

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Daha uygun fiyath kaliteli liriinlere kolay erisim, kampanya

172

100

Alisveris Sikhgi Endeksi (Ocak- Haziran 2024=100)

Yerel Zincirler Tirkiye Yerel Zincirler
Ocak-Haziran 2025
(TL) Penetrasyon (%)
306 340
100.0 100.0
56.3 58.4

Yerel Zincirler Tirkiye

ve 6deme esnekligi yerel zincirleri one ¢ikariyor.

Yerel Zincirler

Ocak - Haziran 2025 déneminde gecen yila kiyasla yerel zincirlerden daha sik HTU
alisverisi yapan hanelerin bu kanali tercih etmelerinde uygun fiyat, kampanyalar ve
odeme secenekleri 6ne ¢ikiyor. Her yil yeni magazalarla biiyliyen bu kanalin eve yakin
olmasi, taze ve gunluk Grtnler sunmasi da hanelerin bu kanala yonelmesini etkiliyor.

“Toplu alimlarda bu marketi bu yil
diger marketlere gore daha
indirimli buldugum igin tercih
ediyorum.”

“Et Uriinleri ve deterjanlari daha uygun;
gecen yil indirim marketleri daha
uygundu ama artik uygun degil.”
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“Diger marketlere gore sebze ve
meyvesini daha taze buluyorum.
Artik pazar ve market fiyatlarinda
da maalesef fark kalmadi
neredeyse ayni oldugu igin
market daha kolayima geliyor.’

Kredi karti ve yemek ¢eki kullanimi
indirim ve kampanyalar
Eve yakinhk
Taze ve giinliik gida secenekleri

; civar marketlere gére bu sene

“Yemek karti gegiyor ve sebzeleri

daha taze.”

“En 6nemli sebebi yemek
kartlarinin gegmesi, ayrica bu yil
¢ok indirim yapmasi, sebze ve
meyvelerin taze olmasi.”

~

“Cocuklarima yemek karti verildi,

\|bu marketi cocuklarim tercih

ediyor.”
"Mahallemizde yeni agildi bu_ pd
hmarkgt,(;[gm t°p|L|’(aI'|mlar Igin 7 “Pesin fiyatina kredi kartiyla | "Haftanin belli gtinleri
em de diger marketlere gore sebze-meyve ve et alabiliyorum.” indirim oluyor.”
fiyatini uygun buldugum igin

tercih ediyorum.”

Kaynak: 24-28 Temmuz 2025 tarihleri arasinda Ipsos Hane Panelindeki 100 hane ile yapilan telefon gériismeleri
Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Odeme kolayhd, yerel zincirlerin rekabet
ustiinliigiinii artinyor.

Ipsos Hane Tiiketim Paneli verilerine gore yerel zincirlerde en yiliksek biiylime yemek
cekiyle yapilan alisverislerde gorulda.

Ciro Degisim (%)
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Yerel Zincir Ciro Dagilimi (%)

® Nakit
48 o4 Kredi Karti 94

Ocak-Haziran 2024 Ocak-Haziran 2025

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Yerel zincirlerle ilgili sorularinizda size nasil
yardimci olabiliriz?

Yerel zincir biiylimesine en yiiksek katki, Marmara ve i¢ Anadolu’dan, market olarak
Cagri, Happy Center, ve Hakmardan geliyor.

=Sizin i¢in bolge bazli hangi marketlerde firsat var?
= Bu marketlerde kategorinizin ve rakiplerinizin performansi nasil?

mYerel zincirlerde birgcok kategorinin alim sikhdi artarken sizin kategorilerinizde ve
markalarinizda sikhk artisi var mi?

= Alisveris sikhigini nasil arttirabilirsiniz?
= Markaniz icin firsat alanlari neler, hangi aligverisc¢i gruplarina odaklanmalisiniz?

= Yerel zincirlerdeki bu blylime, kalici bir aligveris davranisi degisikligine mi isaret
ediyor?

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




