Panel Postasi

Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi : i

Pazarindan Haberler
Sayi 3

Alsveris sikhgindaki artis, giyim, aksesuar ve
ayakkabi harcamalarini artiriyor.

Giyim, aksesuar ve ayakkabi harcamalari geg¢en yilin ayni donemine
kiyasla %58 artti.

Temmuz 2024-Haziran 2025 doneminde bir birey kendisi ya da yakinlari igin ortalama
42 adet giyim, aksesuar ve ayakkabi satin alirken, bu Uriinler igin ortalama 23,363 TL
harcadi. Ayda yaklasik 2 kez alisveris yapilirken tek seferde ortalama 835 TL 6dendi.
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23,363 TL 42 adet iirtiin 28 kere 835 TL

Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Harcamalarda giyim one cikiyor, ayakkabi ve
aksesuar geriden geliyor.

Giyim, aksesuar ve ayakkabi alisveriscileri her 100 TL'sinin 74'Un{
giyim, 19 TL'sini ayakkabi, 7 TL'sini ise aksesuar urtnlerine harcadi.

Ciro Pay1 %, 2024

%74 019 By
ap =

m Giyim = Ayakkabi Aksesuar

Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Giyim, aksesuar ve ayakkabi alisverisinde |
fiziksel magazalar onde.

Tarkiye'de her 100 TL'lik
giyim, aksesuar,
ayakkabi harcamasinin

yaklasik 82 TL'si fiziksel Fiziksel

madazalarda, 18 TL'si Alisverls

ise online kanallarda “Online
Alisveris
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Giyim, aksesuar ve ayakkabi -all$verist;ilerinin satin aldig:
marka sayisi artiyor!

Temmuz 2024-Haziran 2025 doneminde hazir giyim, aksesuar ve
ayakkabi kategorilerinde satin alinan marka sayisi gecen yila kiyasla
2 adet artis gosterdi.

Satin Alinan Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Adedi
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Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Satin alinan marka sayisi artarken sadakat diisiiyor!

Giyim, ayakkabi ve aksesuar kategorilerinde satin alinan marka sayisi
artarken pazar payi en yiksek olan 10 markanin sadakat seviyeleri
dlsus gosteriyor. Bu pazarda mevcut musteriden daha fazla pay
almak her zamankinden zor, rekabet artiyor!
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Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Kombinli lirliinler, giyim alisverisinde harcamay!
yukari ¢ekiyor.

Tlrkiye'de son 1yilda 1.2 milyar giyim,
aksesuar ve ayakkabi sepeti yapildi.

Bu sepetlerin %1Tinde kombinli
(takim olarak alinan) iirlinler yer
aldi ve pazardaki toplam

harcamanin %20'sini olusturdu!

Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Kombin aligverislerinde ¢esitlenen renk paleti
dikkat ¢ekiyor.

Siyah ve beyaz tiim sepetlerde en
cok tercih edilen renkler olsa da
ikili kombin iceren sepetlerde
lacivert, krem, mavi, yesil renkler
de dne ¢gikiyor.
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Kaynak: Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli

Bu dosyada paylasilan bulgular Ipsos tarafindan gergeklestirilen
Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli verilerinden derlenmistir.

Ipsos Giyim, Aksesuar ve Ayakkabi Paneli:

= Arastirma Turkiye 15 yas ve lizeri giyim, aksesuar, ayakkabi
alisveriscilerini temsil edecek sekilde secilmis 5,000 bireyden olusan
bir drneklem olup, bireylerin giyim, aksesuar, ayakkabi satin alim
verilerini icermektedir.

= Calisma kapsaminda yer alan 15 yas ve Ustl bireylerin senede 2 kere
ve Uzeri giyim, aksesuar, ayakkabi alisveriscisi olma durumuna gore
temsiliyet “Cinsiyet, yas, SES ve bolge” detayinda belirlenmistir.

= Budosya Temmuz 2023- Haziran 2024 ve Temmuz 2024 -
Haziran 2025 donemi verilerini icermektedir.

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




