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Sayi 1

Yemek ¢ekiile alisveriste yeni dalga!

2025'in ilk ceyreginde, haneler arasinda yemek ceki kullanimi hizla artti. 2024 yili son
ceyreginde Tiirkiye'deki hanelerin %10°u Hizh Tiiketim Uriinleri (HTU) alisverislerini
yemek cekKi ile yaparken 2025 yili ilk geyredinde bu oran %13'e yukseldi.

Hane Erisim Endeksi (2024 1. Ceyrek=100)
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Yemek ceki ile yapilan alisverislerde tek seferde harcanan
tutar, diger 6deme yontemlerine gore daha yiiksek!

Ipsos Hane Paneli verilerine gore, yemek ¢eki ile yapilan alisverislerde tek seferde
harcanan ortalama tutar 357 TL ile, kredi karti harcamalarini (280 TL) geride birakti.
Nakit odemeler ise 222 TL ile en diisiik seviyede kaldi.

Bu yeni trend, yemek ¢eki kullaniminin sadece bir 6ddeme yontemi degil, ayni zamanda
biitce optimizasyonu icin stratejik bir ara¢ haline geldigini gésteriyor olabilir.

Perakendeciler ve markalar icin bu degisim, tiiketici davranislarini yakindan izleyerek
firsatlari degerlendirme zamaninin geldigini isaret ediyor.

2025 01 - Tek Seferde Harcanan Ortalama Tutar (TL)
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Markalar yeni hanelere ulasiyor! /
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2025 yilina guglu bir giris yapan ¢ati markalar, hane erisimlerini artirarak tiketicileri
yakalamada buyuk bir basari sagliyor. Cok c¢esitli kategorilerden markalarin yer aldigi
incelememiz, bu markalarin yeni stratejilerle tiiketici tabanlarini nasil genislettiklerini
ortaya koyuyor.

Marka-1 2,5

Marka-2 4,2

Marka-3 3,6
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Marka-7 3,2

Marka-8 5,7
Marka-9 1,4

Marka-10 8,7

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Markalar yeni hanelere ulasirken haneler de farkh
markalar deniyor!

2025 yilina guigli bir giris yapan ¢ati markalar, hane erisimlerini artirirken; 6zellikle
gida ve icecek kategorilerinde tliketiciler, satin aldiklari marka sayisini artiriyor ve
farkh markalari denemeye yoneliyor. Bu durum, s6z konusu kategorilerde rekabetin
artacagini ve yeni hane kazaniminin kritik bir 6nem tasiyacagini gésteriyor.

Hane basina satin alinan farkh marka sayisi

9,1
Genel Giga NN ©
SO I 87

3.3
Et /

i K
e Ll 105

9,2
atstrmanc TR ¢
ST T e

2
2,1

gl ; i m,
Siit-Siit Uriinleri -"45 ~ "“H ! i" f

Kaynak: Ipsos Hane Paneli
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Detayl bilgi icin_ TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.



