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31%

espera que sus ingresos
disponibles disminuyan el
proximo ano. En muchas partes
de Europay Norteamérica, la
opinién predominante es que
tendran menos para gastar en
lugar de mas.

68%

piensan que la tasade
inflacion aumentara en su
pais. Un aumento de 3
puntos porcentuales
desde noviembre de 2024.

creen que las tasas de
interés en su pais
aumentaran, una cifra muy
inferior ala de noviembre de

2023(58%).

66% [—

de los franceses cree que la tasa
de desempleo en el pais
aumentara. Esta es la ciframas
alta que hemos registrado para
Francia desde que comenzamos
el Monitor del Costo de Vida de
Ipsos en abril de 2022.

Principales factores que
contribuyen al aumento del
costo de vida:

El estado de la economia global
I 72
Las politicas del gobierno
¥
Las tasas de interés en mi pais
I cs
Las empresas que obtienen
A7

Lainvasionrusaen Ucrania

I s::

Ipsos /



1. Para algunos, las cosas han mejorado en el ultimo ano

Enalgunos paises, parece que las cosas
han dado un giro en los ultimos 12
meses. Aunque la inflacién comenzé a
descender en muchos paises en 2023, la
poblacion ha tardado algun tiempo en
sentirse méas satisfecha con la situacion.
En promedio, en 30 paises, el 37% afirma
gue vive comodamente o que le va bien,
mientras que el 32% apenas llega a fin
de mesy el 27% tiene dificultades.

En Australia, donde lainflaciény los
tipos de interés han bajado en los
ultimos 12 meses, vemos que la
proporcién de personas que dicen
sentirse comodas o estar bien ha
aumentado 11 puntos porcentuales(pp)
desde el otono del ano pasado. EI 47%
afirma que este es su caso, el nivel mas
alto desde abril de 2023.

En Gran Bretana observamos una
tendencia similar. En noviembre de
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2024, el 45% afirmaba sentirse
cémodo/bien econdmicamente,
mientras que ahora ese porcentaje ha
aumentado hasta el 51%. Desde que
comenzamos a realizar un sequimiento
de la percepcion de lainflaciony el costo
de vida en abril de 2022, este es el nivel
mas alto de comodidad que han
registrado los britanicos.

EnIndonesia, la situacionvaen la
direccion contraria. 2025 ha sido un ano
de turbulencias econdmicas para los
indonesiosy, desde el otono pasado,
hemos visto como la proporcion de
personas que se sienten comodas/bien
ha caido 7 puntos porcentuales, hasta el
31%. La gente no solo esta preocupada
por sus finanzas, sino también por las
del pais. EI 63% cree que el pais ya esta
enrecesion. Antes del mes pasado, los
que pensaban que la economia del pais
estaba en buena forma habian caido 38

puntos porcentuales desde diciembre
de 2024. En octubre observamos una
mejora en el optimismo (un aumento de
12 puntos porcentuales hasta el 40%)
tras los nuevos planes econémicos del
Gobierno.

Hansal Savla, Country Manager de Ipsos
en Indonesia, destaca el efecto que esto
ha tenido en el pais. «A través de
diversas politicas fiscales y de estimulo,
el gobierno ha tratado de mantener el
poder adquisitivo de los hogaresy
restaurar la confianza en la economia.
Una de estas iniciativasincluye un
paquete de incentivos de 200 billones de
rupias destinado a reforzar el sector
real, crear puestos de trabajo e impulsar
el consumo de los hogares. Ademas,
tanto los actores del mercado como el
publico en general han considerado la
reciente reorganizacion del gabinete
como una senal positiva».

1%

en Australia dicen que
viven comodamente/les
va bien. Un aumento de

11 puntos porcentuales
desde noviembre de
2024.



https://www.ipsos.com/en/what-worries-world
https://www.ipsos.com/en/what-worries-world

¢Qué tan bien diria que esta
administrando sus finanzas
en la actualidad?

Diria que...

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Vive Le va bien Tienelo Sele hace algo Se le hace muy

Pais comodamente suficiente dificil dificil

Promedio de 30 paises 27% 32% 17%
Paises Bajos 39% 24% 7% B
Suecia 34% 17% 12%
Gran Bretafia 35% 3% 8%
Australia 32% 28% 14%
Alemania 36% 29% 14%
Canadé 29% 28% 13%
Corea del Sur 37% 28% 17%
India 30% 32% 16%
Singapur 32% 36% 13%
Estados Unidos 28% 28% 1%
Irlanda 28% 34% 14%
Bélgica 31% 38% 10%
Nueva Zelanda 30% 30% 17%
Espafia 31% 36% 14%
Sudafrica 25% 29% 17%
Tailandia 30% 43% 186%
Hungria 29% 33% 18%
Francia 25% 44% 17%
Brasil 26% 28% 17%
Polonia 3% 30% 44% 12%
Malasia 25% 44% 15%
Indonesia 25% 39% 24%
Italia 25% 37% 19%
Colombia 20% 23% 26%
México 22% 34% 28%
Peru 17% 23% 33%
Chile 15% 28% 33%
Japon 4% 16% 39% 17%
Turquia 1% 35% 23%
Argentina 10% 21% 32%
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En algunos paises, mas
personas afirman que su
situacion econéomicaes
mejor que hace un aio.

¢;Qué tan bien diria que esta
administrando sus finanzas
en la actualidad?

Diria que...

Variacion porcentual entre
septiembre de 2025y
noviembre de 2024 de
aquellos que viven
comodamente/les va bien.

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Australia
Gran Bretana
Tailandia
Colombia
Corea del Sur
Estados Unidos
Sudéafrica
Italia

Peru

Paises Bajos
Brasil
Singapur
Hungria
Polonia
Turquia
Argentina
Chile
Francia
Irlanda
Suecia
Espana
Canada
Malasia
México
Beélgica
Alemania
Japon
Indonesia
India

Mas comodo

Menos comodo




Mas comodo

En algunos paises, mas
personas afirman que su

. . e Colombia
situacion economicaes
mejor que hace un aio.
¢Que tan bien diria que esta By
administrando sus finanzas
en la actualidad?
Diria que... Brasil 2%

Variacion porcentual entre
septiembre de 2025y Argentina 0%
noviembre de 2024 de

aquellos que viven

comodamente/les va bien. Chile

0%

México

Base: 23.772 adultos menores de 75 afos en 30

paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y

el viernes5 de septiembre de 2025. Menos CémOdO
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Los paises de Estoy comodo/me va bien vs. Si, mi pais esta en recesion.
Latinoamérica tiendena
o 80% :
pensar que su economia YO ESTOY BIEN, PERO LA ECONOMIA NO
va bien, pero ellos
mismos no estan tan o . :
aises Bajos @
bien. En Corea del Sury 60% Suecia

70%

5 [ J
Suecia ocurre lo S5 Gran Bretafia
@
L] ” (o) .
contrario: estan o 90% . Canada
E Australia ® g ica  Estados Unidos g ® Alemania Corea del Sur
contentos con su o Singapur @ e ; ) o
3 0 Irlanda®e ® India Sudafrica ® Nueva Zelanda
. Q. . c o 40% ° : .
sltuaclon flnanc‘era E ............................................................................. E ~.. ................................................................................................................................................................
‘9 . spana ® @ Hungria
personal, pero S, Polonia ¢ ®yltalia | France . ® Indonesia  Tailandi ’
[] % 30% [ ] ° [ ] Malaysia naonesia allanala
preocupados por la Ll ,
N :
s - [ ) :
economia de su pais. 20% o Japon .
' Argenti
e Argentina Turquia
10%
0% :
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y % si, mi pais esta enrecesion
el viernes5 de septiembre de 2025.
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¢;Qué tan bien diria que esta 50%

administrando sus finanzas
en la actualidad?

Diria que...

40%

%Vive comodamente/Le va

34% Brasil
bien /
30% / \/

22% Peru
20% 20% Chile
Base: 23.772 adultos menores de 75 afos en 30 10%
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y Jun-22 abr-23 Nov-23 abr-24 Nov-24 Sep-25

el viernes5 de septiembre de 2025.
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2. Aunque algunos se sienten comodos ahora, el
futuro es menos positivo.

En promedio, en los 30 paises
encuestados hay opiniones
encontradas sobre lo que depara el
futuro. Hay tantos que piensan que sus
ingresos disponibles aumentardn como
los que piensan que disminuiran. El
mismo numero cree que se mantendran
igual. Sin embargo, cuando analizamos
esto a nivel nacional, las cosas no estan
tan igualadas.

Muchos en Europay en los paises de
habla inglesa se sienten relativamente
positivos sobre su situacion financiera
actual. Sin embargo, estos mismos
paises no creen que sequira siendo
buena.

Muchos de estos paises tienden a
pensar que sus ingresos disponibles
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disminuiran el proximo ano en lugar de
aumentar. Incluso en un lugar como los
Paises Bajos, el pais donde la gente
esta mas satisfecha con sus finanzas,
el 35% cree que sus ingresos

disponibles disminuiran el préximo ano.

Lo mismo ocurre en Suecia. Aunque el
57% tiene una situacion financiera
buena o aceptable, una proporcion
cada vez mayor de suecos cree que en
2026 la situacion empeorara. En
noviembre de 2024, el 25% esperaba
que sus ingresos disponibles
disminuyeran en los siguientes 12
meses, mientras que en otono de 2025
esta cifra ha aumentado hasta el 31%.
Los que piensan que su nivel de vida
disminuira han pasado del 18% al 29%.

10

Los franceses son los que mas tienden
a pensar que tendran menos dinero
para gastar después de pagar las
facturas el proximo ano. El 44% cree
que sus ingresos disponibles
disminuiran el proximo ano. Mientras
que el 41% de los franceses cree que su
nivel de vida bajara en 2026, lo que
supone un aumento de 4 puntos
porcentuales desde el otono del ano
pasado.

417

en Francia piensan que
su nivel de vida
empeorara durante el

proximo ano. Un
aumento de 4 puntos
porcentuales desde
noviembre de 2024.




Cada vez mas personas
en Europay
Norteamérica piensan
que tendran menos
dinero para gastar.

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

Neto: Miingreso disponible
subira frente a bajara

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Tailandia
India
Colombia
México
Sudaéfrica
Indonesia
Malasia

Peru

Brasil

Corea del Sur
Chile

Espafa
Polonia
Suecia
Australia
Singapur
Hungria

Italia

Irlanda
Estados Unidos
Turquia
Paises Bajos
Japon
Argentina
Alemania
Nueva Zelanda
Canada

Gran Bretafa
Bélgica
Francia

Espera tener mas dinero

Espera tener menos dinero




Espera tener mas dinero

En América Latinala

tendencia es inversa Colombia
(con la excepcion de

Argentina): es mas

probable que las México
personas piensen que

van a aumentar sus

ingresos. Perd

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

Brasil

Chile

Neto: Miingreso disponible
subira frente a bajara

Argentina

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y

el viernes5 de septiembre de 2025. ESpera tener menos dinero
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Aunque actualmente la
situacion econémica es
buena, los ciudadanos de
Europay los paises
anglosajones se
muestran pesimistas
respecto al futuro.
Muchos de ellos piensan

que sus ingresos
disponibles disminuiran
el préximo ano.

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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% cémodo/Estoy bien

Estoy comodo/ Ahora me va bien, pero mis ingresos disponibles van a disminuir.

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

ESTOY BIEN Y SEGUIRE ESTANDO BIEN.

0%

ESTOY BIEN, PERO PREOCUPADO POR EL FUTURO
® Paises Bajos

SLEIECia
‘o
° A
. Australia Gran Bretana
: ° Alemania
Coreadel Sur @ India @ Sir%gapurll. q .. .Canada
- et rianaa . ® Nueva Zelanda
udafrica :
i St Wt - - - S—
Tailandia Polonia @ a azsm o .Hungna ® France
e © .. gltalia
() . :
Indonesia
L :
L Japon @
\gJapon ® Turquia
: )
Argentina
NO ESTOYBIEN Y LA SITUACION EMPEORARA
10% 20% 30% 40% 50% 60%

% de caida en los ingresos disponibles
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;Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

Sus ingresos disponibles
lo que puede gastar despueés
de pagar sus facturas)

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Promedio de 30 paises
India
Sudafrica
Colombia
Tailandia
México
Indonesia
Malasia
Brasil

Peru

Chile

Turquia
Australia
Suecia
Singapur
Espana
Irlanda
Estados Unidos
Argentina
Nueva Zelanda
Coreadel Sur
Hungria
Polonia

Gran Bretana
Italia

Paises Bajos
Canada
Japén
Alemania
Bélgica
Francia

Aumentara

Aumentara
un poco

Se mantendra
practicamente igual

Disminuira un

Disminuira

mucho Aumentara Disminuira

5% 15%
3 17%

5% 13%
4% %

6%
[ 6% |
BEA
[ 39
15%
[ 5% |
[
BA
[ 4%)

13%
18%

16%

1

18%

22%
22%

22%
24%

23%
20%
22%
26%

20%

27%
20%

26%

23%
23%

22%
26%
29%

18%

12%
15%
1%

9%

13%

6% 5%
8%

21%

12%

9%

10%

7%

14%

16%

18%

15%

15% 6%

16%

13%
8%
13%
11%
9%
14%
11%
14%
13%
15%

29%
49%
46%
45%
44%
41%
40%
39%
35%
31%
31%
30%
28%
27%
27%
27%
26%
25%
25%
25%
25%
25%
24%
23%
22%
22%
20%
20%
20%
18%
15%

31%
26%
28%
22%
16%
20%
24%
28%
30%
21%
26%
43%
33%
31%
34%
26%
37%
40%
41%
36%
21%
32%
24%
40%
31%
35%
37%
34%
36%
38%
44%




Aumentara Aumentara Se mantendra Disminuiraun  Disminuira

Pais mucho un poco practicamente igual poco mucho Aumentara Disminuira

;,Como cree que variaran los Promedio de 30 paises 21% 41% 18% 30%  26%

siguientes factores el Colombia 34% 29% 1% % 53% 15%

,. 5 India 29% 18% 14% 51%  22%

proximo ano? ;Cree que Sudafrica 28% 26% 12% 50%  20%

aumentaran, disminuiran o se Malasia 34% 33% 152 4% 9%

) Mexico 31% 38% 14% M 2% 17%

mantendran? Indonesia 28% 39% 12% £1% 19%

Brasil 27% 31% 17% 39%  26%

Tailandia 27% 1% 14% 38% 19%

. . . Peru 30% 39% 14% % 36% 18%

Su propio estandar de vida il o e e %

Estados Unidos 19% 38% 17% 32%  25%

Australia 22% 42% 17% 30% 24%

Irlanda 21% 36% 21% 30%  30%

Singapur 21% 47% 16% 28%  22%

Nueva Zelanda 20% 44% 20% 28% 27%

Argentina 21% 37% 18% 27% 30%

Suecia 21% 45% 19% 25%  27%

Espaa 20% 47% 19% 25%  25%

Gran Bretaia 16% 43% 22% 25% 29%

Turquia 165% 29% 25% 24%  44%

Canada 17% 45% 20% 26%  27%

Corea del Sur 19% 53% 17% 22% 23%

Polonia 18% 50% 16% 21% 23%

Paises Bajos 4% 7% 54% 17% 20%  23%

Bélgica 165% 43% 24% 20%  33%

ltalia 16% 50% 18% 19% 27%

Alemania 14% 49% 20% 17% 31%

Balse: 23.772 édultos menoresde 75 anos en 30 Francia 12% 40% 20% 17% $1%

pals.es entrewstado.sentre el viernes 22 de agosto y Hungria 1% 46% 2% _ 5% 35%
el viernes5 de septiembre de 2025.

Japén B 9% 47% 26% 0%  38%
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3. Mas personas creen que las tasas de inflacion
aumentaran, pero menos esperan que suban las

tasas de interés.

Como ya se ha comentado, lo que
observamos es que, incluso en paises
donde la gente vive razonablemente
bien, existe la creencia de que la crisis
del costo de vida es cosa del pasado.

En muchos de los paises incluidos en
nuestra encuesta se ha producido un
aumento enla creencia de que la
inflacién va a subir.

En Estados Unidos, la proporcion de
personas que creen que la inflaciéon
sera mas alta en 2026 ha aumentado 14
puntos porcentuales en el ultimo ano,
hasta alcanzar el 65%. El aumento de la
presion sobre el costo de vida ha
llevado a los estadounidenses a pensar
que tendrdn menos ingresos
disponiblesy que el nivel de vida bajara
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enlos proximos 12 meses. Ademas, la
proporcién de estadounidenses que
consideran que su situacion financiera
es buena o aceptable es 13 puntos
porcentuales inferiorala de abril de
2023. Si analizamos 30 paises, el 68%
de media cree que la tasa de inflacion
de su pais aumentara durante el
proximo ano. Solo el 9% cree que
bajara.

A pesar de que haaumentado la
expectativa de que lainflacién subira
durante el préximo ano, hay menos
confianza en que los bancos centrales
aumentaran los tipos de interés para
controlarla.

De media, el 46% cree que los tipos de
interés de su pais aumentaran.

Esta creencia es mayor en Sudafricay
Latinoamérica. Brasil, México,
Colombiay Argentina completan los
cinco primeros puestos.

En Argentina, los que piensan que la
inflacion aumentara son 10 puntos
porcentuales mas que en el mismo
periodo del ano pasado. En Chiley Peru
ocurre lo contrario. En Chile, aunque el
55% cree que el banco central subira
los tipos, esta cifra es 11 puntos
porcentuales inferior ala de hace 12
meses, y en Peru la cifra es 14 puntos
porcentuales inferior ala delano
pasado, con un 61%.

La proporcién de
britdnicos que piensan
que lainflacion

aumentara en Gran
Bretana ha subido 11
puntos porcentuales
desde noviembre del ano
pasado.




;,Como cree que variaran los
siguientes factores el

proximo ano? ;Cree que 75%
aumentaran, disminuiran o se 68 Aumentara
mantendran? 65% mucho/poco
58%
La tasa de inflacion (cuanto
suben los precios)
23%

. 20% 2ONA 19%  Se mantiene

w__— casiigual.
/ \

— 14% . 14%
1% 12% 1% -
9% 9%

Disminuira
mucho/poco

Jun-22 Nov-22 abr-23 Nov-23 Apr-24 Nov-24 Sep-25

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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B Noviembre22 Noviembre22 Noviembre 24 B Septiembre 25

En muchos paises, cada
vez mas personas

piensan que la inflacion 68% 84% 80% 79% 78% 76% 76% T4% 73% 72% 72% T1% 70% 70% 69% 69% 69% 69% 65% 65% 65% 65% 65% 64% 64% 62% 61% 59% 58% 50% 49%
va a aumentar. —
;,Como cree que variaran los
(T 85% -
siguientes factores el ®
2 e = ~r .
proximo ano? ;Cree que : ‘ o Q ~ ' ° O ®
75%
aumentaran, disminuiran o se ® ®eoo0 4 0008 o ® e
, v o o
mantendran? ®
65% - ® S oo oo o : ®
La tasa de inflacion (cuanto - ®e ° o
suben los precios) 55% -
® o
45% A
% aumentara mucho/poco O
35%
25%
T 8 3L 288 £ T 8ETEE LS EE LR LS EE L5 28
s £ &8 ¢ x5 £ & 5 2 8 ¢ 22 ¢ 2E 8 55 88528 2 838 28
© I 58 s s 8 852 £ 8?5 382 s & 5 2 s % z <
Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 ‘g + & £ § z % o o = § E = sz <
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y 2 15 % =z 2 g

el viernes5 de septiembre de 2025.

Click here for the trends across all waves
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;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se

73%

mantendran?

Las tasas de interés LATAM

o ) América

/o aumentara mucho/poco del Norte
APAC
Europa

39%

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y jun-22 nov-22 abr-23 nov-23 abr-24 nov-24 sept-25
el viernes5 de septiembre de 2025.

Haz clic aqui para ver el desglose completo por pais v las tendencias
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4. La preocupacion por el desempleo es mayoritaria

En promedio, en 30 paises, el 58%
afirma que cree que el numero de
personas desempleadas en su pais
aumentara durante el proximo ano.

Los indonesios son los que méas creen
que habrd menos empleos en 2026. En
otono de 2025, el 83% cree que el
desempleo aumentara, frente al 71% en
el mismo periodo del ano pasado.

Esta es la cifra mas alta que Indonesia
ha registrado en esta pregunta desde
gue comenzamos el Monitor de Ipsos
Costo delavidaen 2022.

Francia(66%), Canada(60%)y Brasil
(55%)registran su nivel mas alto de
creencia en que el desempleo
aumentara en nuestras ediciones
anteriores.

© Ipsos Cost of Living Monitor

Francia, Canada, Brasil e Irlanda han
visto aumentar desde el ano pasado la
proporcién de personas que piensan
que habra menos empleos en su pais

(+8 pp, +10 pp, +8 pp y +10 pp,
respectivamente).

La cifrade Estados Unidos también ha
aumentado desde el ano pasado, con
unincremento de 12 pp. EI52% de los
estadounidenses cree que el
desempleo aumentara durante el
proximo ano. Hay poca diferencia entre
los distintos niveles de ingresos en
Estados Unidos en cuanto ala creencia
de que la tasa de desempleo aumentara
(el 52% de los ingresos bajos y medios,
frente al 51% de los ingresos altos). Sin
embargo, hay diferencias entre los
distintos grupos de edad y sequn las
preferencias politicas.

20

Entre los menores de 35 anos, el 58%
espera que el desempleo aumente,
mientras que el 46% de los de 35a 49
anosy el 50% de los de 50 a 74 anos
opinan lo mismo.

Como en muchos ambitos de la vida en
Estados Unidos, existe una division
politica en cuanto a la percepcion del
desempleo. EI 34% de los republicanos
cree que habra menos puestos de
trabajo, mientras que el 65% de los
demdécratas opina lo mismo.

Cuando hicimos esta pregunta antes de
las elecciones de noviembre de 2024,
ocurria lo contrario. Entonces, el 49%
de los republicanos pensaba que la tasa
de desempleo aumentariay solo el 31%
de los democratas opinaba lo mismo.

83%

EnIndonesia se prevé
que el desempleo
aumente el proximo

ano. Un aumento de 12
puntos porcentuales
desde noviembre de
2024.




;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

El numero de personas
desempleadas en mi pais

% aumentara mucho/poco

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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90%

80%

70%

S 62%

60% —~——_

\ —~
56%
50% / 55%

40%

30%

20%
Jun-22 Nov-22 Apr-23 Nov-23 Apr-24 Nov-24 Sep-25

Haz clic aqui para ver el desglose completo por pais v las tendencias
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Peru

Chile
Brasil




;,Como cree que variaran los
siguientes factores el

proximo ano? ;Cree que 90%
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?
80%
El numero de personas
desempleadas en mi pais
P P 70%
66% Francia
% aumentara mucho/poco 60%
55% Brasil
50% / 52% US
40%
30%
20%

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.

Apr-22 Jun-22 Nov-22 Apr-23 Nov-23 Apr-24 Nov-24 Sep-25

Haz clic aqui para ver el desglose completo por pais v las tendencias
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;Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

65% pemécratas

El numero de personas
desempleadas en mi pais

% aumentara mucho/poco

Solo en EE. UU.

Republicanos
34% 34%

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y

el viernes 5 de septiembre de 2025, Apr-22 Jun-22 Nov-22 Apr-23 Nov-23 Apr-24 Nov-24 Sep-25
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5. Causas del aumento del costo de la vida

La causa delaumento del costo de vida
se considera un problema mundial. En 30
paises, un promedio del 72% afirma que
la economia mundial esta provocando un
aumento de los precios.

En 18 de los 29 paises incluidos tanto en
esta encuesta como en la anterior,
realizada en noviembre de 2024, ha
aumentado la proporcion de quienes
consideran que la economia mundial es
el motor de lainflacion.

Las politicas de mi gobierno nacional y
los tipos de interés son los siguientes
factores que mas contribuyen ala
inflacion (68% y 65%, respectivamente).

La percepcion de la especulacion, es
decir, elaumento excesivo de los precios
por parte de las empresas, es muy
fuerte. En promedio, en 30 paises, el
62% cree que los beneficios excesivos

© Ipsos Cost of Living Monitor

de las empresas estan impulsandola
inflacion. Esta sensacién apenas ha
cambiado desde que realizamos esta
encuesta, a pesar de que lainflacion ha
disminuido en muchos paises.

Los baby boomers son los mas
propensos a creer que la codicia
corporativa esta provocando un
aumento del costo de vida. EI 66% cree
que esto es asi, mas que la generacion X
(61%), los millennials(62%)y la
generacion Z(59%). Para los baby
boomers, los beneficios excesivos de las
empresas se situan por delante de los
tipos de interés(62%)como factor
impulsor de la inflacion.

En nuestras encuestas «What Worries
the World?», que analizan cuales son los
problemas mas importantes para los
ciudadanos de cada pais, los paises
europeos son los mas propensos a elegir

24

la inmigracion como una preocupacioén
en su pais.

Lo que observamos en el informe
«Monitor Ipsos del Costo de Vida» de
este ano es que existe una correlacion
entre los paises que estan preocupados
por el control de lainmigraciony los que
culpan alainmigracién del aumento del
costo de vida. Este es especialmente el
caso de Europay Norteamérica.

En promedio, en 30 paises, son las
personas con ingresos mas altos las que
tienden a considerar que la inmigracion
impulsalainflacion(58%). EI53% de las
personas coningresos mediosy el 50%
de las personas con ingresos bajos
piensan que lainmigracion esta
provocando el aumento del costo de
vida.

667

de los Baby Boomers
piensan que las
empresas que obtienen

beneficios excesivos
estan impulsando la
inflacion.




Contribuye bastante/ No contribuye nada

;Cuanto cree que contribuye

S Pais Contribuye algo o casi nada
Cada una de |aS S|gL“enteS .............................................................................................................................................................................
opciones al aumento del
. El estado de la economia 79, 17%
costo de vida actualen ... hoy global ° °

en dia?

Las politicas del gobierno 68% 21%

Promedio de 30 paises
22%

Elnivel de latasa de interés 65%

Las empresas que obtienen 62
ganancias excesivas °

VASY)

Lainvasién rusa en Ucraniay 559
Sus consecuencias °

30%

33%

La inmigracion hacia mi pais 54%

Los trabajadores que exigen
aumentos de sueldo

b2% 36%

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30

paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y Pandemia del COVID-19 47%
el viernes5 de septiembre de 2025.

38%
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Contribuye bastante/ No contribuye nada

;Cuanto cree que contribuye

S Pais Contribuye algo o casi nada
Cada una de |aS S|gL“enteS .............................................................................................................................................................................
opciones al aumento del
. El estado de la economia 69% 19%
costo de vida actualen ... hoy global ° °

en dia?

19%

Elnivel de la tasa de interés 69%

Promedio de LATAM

Las politicas del gobierno 67% 22%

Las empresas que obtienen 59
ganancias excesivas °

29%

34%

La inmigracion hacia mi pais 55%

Los trabajadores que exigen
aumentos de sueldo

b4% 35%

Pandemia del COVID-19 49% 37%

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 La invasion rusa en Ucraniay

paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y sSuUs consecuencias 439,
el viernes5 de septiembre de 2025.

39%
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En Europay Norteamérica Los que piensan que la inmigracion es un problema en su pais v/s la inmigracion como factor que impulsa la inflacién

existe una correlacién entre
quienes estan preocupados 45%
por el control de la
inmigraciony quienes
piensan que los inmigrantes
son los responsables del
aumento del costo de vida.

Paises Bajos

35% ® Alemania

ee®

5% ) Espana. ...............

X
.e®
ee”
.e®
ee”
.
.o

® Australia

% de quienes dicen que la inmigracion es una
preocupacion en mi pais

.e®
.e®
0o’
.o
0o’
.
0o
.o
ee”
.o
.o

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 15%
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y 40% 42% 44% 46% 48% 50% 52% 54%

el viernes 5 de septiembre de 2025. . . .. ; .
% La inmigracion esta provocando un aumento del costo de vida.

Fuente: What Worries the World
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https://www.ipsos.com/en/what-worries-world

Chile, es el Unico pais de Los que piensan que la inmigracion es un problema en su pais v/s la inmigracion como factor que impulsa la inflacién

América Latinaen el que
existe una correlacién entre 50%
guienes estan preocupados
por el control de la
inmigraciony quienes
piensan que los inmigrantes
son los responsables del
aumento del costo de vida.

40%
Chile @

30%

20%

10% )
® Peru

ia®
e Argentina Colombia México

Brasil ®

% de quienes dicen que la inmigracion es una
preocupacion en mi pais

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 0%

paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
el viernes b de septiembre de 2025.

% La inmigracion esta provocando un aumento del costo de vida.

Fuente: What Worries the World
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RESULTADOS DETALLADOS

« Como estoy « ;Quévaacostar mas?

« Comole vaamipais « Metodologia

« ,Queé esta provocando elaumento del
costo de vida?
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Como estoy

¢Qué tan bien diria que esta
administrando sus finanzas
en la actualidad?

Diria que... 42% 41%
38/\7%/39% 38V\39% Bajo
% se le hace dificil/
muy dificil . 2o, 31% 2 .
. , — 2% ZQV\ " Medio
Nivel de ingresos
23%

21%
20% 20%
19% 19%
\V Alto

jun-22 nov-22 abr-23 nov-23 abr-24 nov-24 sept-25

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como estoy
Promedio de 30 paises

;,Como cree que variaran los

siguientes factores el Su propio
préximo afo? ;Cree que estandar
aumentaran, disminuiran o se

mantendran?

de vida

Sus ingresos

Promedio de 30 paises disponibles

Aumentara
mucho/poco

Las tasas
de interés

La cantidad de
personas
desempleadas
en el pais

Sus ingresos
disponibles
Disminuira
mucho/poco
Su propio
Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 estandar

paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y devida
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Abril ‘22

Junio 22
Noviembre 22
Abril ‘23
Noviembre 23
Abril'24
Noviembre 24
Septiembre 25




Como estoy

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril24 Noviembre 24 M Septiembre 25

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que

26% 44% 41% 38% 35% 33% 31% 30% 30% 29% 27% 27% 27% 27% 26% 25% 25% 24% 23% 23% 23% 22% 22% 20% 19% 19% 19% 19% 18% 17% 15%

aumentaran, disminuiran o se 80% -
mantendran?
70% -
Su propio estandar de vida a
- 60% - v
% Disminuira mucho/poco
50% - ® a
o e ®
9 g4
40% - AP ® o ® O ®
See. 8° 8 - o
O ® O O - @ ® @
30% - LN BN ) ® oo
’ ® o0 0o 9 v @) P v @
$0¢0 50000 o ®
20% - ® o o
] ® 0 ® o
|
10%
0%
T & & 5 @& § @ & T ©®© @ ¢ O @ F O L O 5 ¢ @& 5 & g © © © O J 9 @
S 2 &€ 2 25 § £ £ 8§ @ £ & § ¢ 8 =z ¢ & g 5 5 2 8 & 2 5 & % B
&) 5 & 5 S o E < S @ & T = 2 m ) < B o M 35 o T @ ® £ ® L 5
[T T m o = o 4g © g * w 2 3 © o o g T == 8 & = 3
= pust %) ® [ ]
Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 < < = o S < o 2 » (%] £ = o
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y I g o 8 L
=z 7]
Ll

el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como estoy

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril'23 Noviembre23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que

57% 74% 74% 72% 70% 68% 66% 66% 66% 65% 65% 63% 61% 59% 55% 54% 54% 52% 51% 51% 51% 51% 50% 50% 49% 49% 45% 44% 44% 56% 39%

aumentaran, disminuiran o se
mantendran? —
Los iImpuestos que paga 859 | O
- @
% Aumentara mucho/poco
75% - O o (o
N @
65% - ® ©® 090~ w O ®
e O O O O
~ ® = @ e
v @ O o O
@ O ®
55% | /= J e ® oo @ °
O — v ® 0 o0 o a
® O e e e
o | =<
45% ® Q @) - @ . @9 PY
o
35% -
25%
T & & § © © ©®© © Z 9 ® © g ©@ O & O O 5 o O O O 5 & O O O 3 C ©
S E gL EE g gL s s gs &8ss gLl e E S e 5 o8
cfefe3geegs"E o882 £ 55582 &35 =2
Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 n O g £ = k2 © n < § < @ =
. . g © © fust
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y 5] o é g 8
Ll

el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como estoy

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que

31% 44% 43% 41% 40% 40% 38% 37% 37% 36% 36% 35% 34% 34% 33% 32% 31% 31% 30% 28% 28% 26% 26% 26% 24% 24% 22% 21% 21% 20% 16%

aumentaran, disminuiran o se 80% -
mantendran?
70%
Sus ingresos disponibles(lo ®
gue puede gastar despueés de 60% - ° 3
pagar sus facturas) O ®
E— 50% - O @ a
o) NGt sz e © v o ® o 00
7o Disminuira mucho/poco o® 5 © Q o O o
7\ @
. ©
0% | @ S°e, 20 ®e, oo & & o
o 080, ,a° @ "0 P
. ® [ ® 00 ® 0 ° 2 -~ °
30/0’ . Y
$f%e0e,,
A
20% - o/ .4 ' ' .
O
]
10% -
0%
T & & T © © ® ® & © © L 5 £ O & & ©& F © © © & ® © & © F 5 9 ©
S 2 3 EEE£ 5 8 58§ g &8¢ 58 8 ¢85 2% 85 ¢E &2 %2
© & 5 5 ¢ s @ & = 5 £ @ o 5 % > A ©® = & o § © o g 2 =
. L W N o o @ O o 2 3 & 2 = S = w g o 3 ° 5
Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 e ¢ < S < o %] = &) o =
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y g 5 o i 8
= (2]
Ll

el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como le va a mi pais

W Abril'22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que

68% 84% 80% 79% 78% 76% 76% 74% 73% 72% 72% T1% 70% 70% 69% 69% 69% 69% 65% 65% 65% 65% 65% 64% 64% 62% 61% 59% 58% 50% 49%

aumentaran, disminuiran o se
mantendran? —
La tasa de inflacion (cuanto 5% | @
suben los precios) C e ® °
. . 75% - K R O ® o
/ocAumentara mucho/poco ® ® o0 o ~ b4
- v ®eode e s e o
® < a > o 4 O
65% - ®© 00 o009 o
® o
55% -
® e
45% -
@
35% -
25%
T 8§ 2 ©® & g @ £ TV & g T @ § £ > @ > T ®& & c T @ > @ ®©@ £ > @ T
S £ 33 8 % § &£ 8§ 28 %2 ¢ g ¢ 2 5 E 2885 85 3% P2 S
c = 5 g § 2 2 5 32 3 L s 5o E &5 a2 g5 53 s 2 = -
< T g‘ = — N g m - © S @ > 5 o ﬁ E\ o] %7)
Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 ‘g » < S =2 0% © © 2 2 < <
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y 2 15 % =z 2 g
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como le va a mi pais

La proporcion de personas
que piensan que las tasas de
inflacion aumentaran el
proximo ano esta creciendo
en muchos paises.

P: ;Como cree que variaran
los siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

La tasa de inflacion (cuanto
suben los precios)

Variacion neta entre
noviembre de 2024y
septiembre de 2025

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Suecia
Estados Unidos
Irlanda

Gran Bretana
Canada
Indonesia
Espana
Francia
México
Sudéafrica
Italia
Argentina
Hungria
Singapur
Alemania
Turquia
Paises Bajos
Bélgica
Brasil

Japoén
Tailandia
Australia
Colombia
Corea del Sur
India

Malasia
Chile

Peru

Polonia

Mas propensos a pensar que la inflacion aumentara con
respecto al ano pasado

19%

14%

12%

11%

10%

9%

8%

8%

7%

6%

6%

5%

5%

5%

5%

2%

2%

2%

1%

1%

%

-3%
-3%
-4%
-4%
-7%
-7%
-8%

%

Menos probabilidades de pensar que la inflacion aumentara con
respecto al ano pasado.




Como le va a mi pais Mas propensos a pensar que la inflacion aumentara con
respecto al ano pasado

En América Latina el
sentimiento es mixto,
aunque optimista respectoa
muchos de los paises
medidos

México

Argentina
P: ;Como cree que variaran

los siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

Brasil

La tasa de inflacion (cuanto
suben los precios)

Colombia

Variacion neta entre
noviembre de 2024y Chile
septiembre de 2025

Peru

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y

elviernes de septiemore de 2025 Menos probabilidades de pensar que la inflacion aumentara con
respecto al ano pasado.
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Como le va a mi pais

¢;,Cuanto tiempo cree que
pasara antes de que la
inflacion vuelva a la
normalidad en su pais?

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Promedio de 32 paises
Japon
Paises Bajos
Francia
Turquia

Gran Bretana
Bélgica
Canada

Italia
Sudafrica
Nueva Zelanda
Alemania
Espana
Irlanda
Coreadel Sur
Estados Unidos
Singapur
Brasil
Hungria
Suecia
Australia
Polonia
Tailandia
Argentina
México
Indonesia
Colombia
Malasia

Chile

Peru

India

Dentro de los Dentro de los

Ya estamos Proximos tres

4% 8% 17%

3% 6% 36%
B i 8%

| 5% FANSA 8%

[ 4% 6% 9%

(A 4% 6% 13%

8% 1%

[ 6% | 6% 13%

BA: 5% 14%

N 7% 13%

Bl 6% 17%

[ 5% | 8% 16%

[ 7%  EANERA 17%

B - 1% 15%

| 2 10% 21%

5% 8% 16%

5% 9% 16%
B 9% 19%

40 6% 13%

[ 7% A 23%
A 10% 18%
5% 8% 23%

6% 13% 19%
[ 14%  ANA 20%
5% 10% 19%
7% 1% 23%
[ 18% ANV 17%
8% 10% 22%
A s 32%
6% 10%

8% 20%

39

proximos seis
enella............ Lt b A

49%

Después del
proximo aio

Dentro del
préximo ano

50%
48%
52% %]
34% - 33%]
49% 4% ]
34% . 35%
36% L 33%|
50% [ 19% |
34% . 33%]
39% [ 26%]
41% 3%
38%  25% |
39% [ 25% ]
30% . 33%]
41% L 21%
24% . 37%]
43%
36%
30%
41%
32%
32%
36%
32%
35%
33%
23%

22% 12%




Como le va a mi pais

¢Cuanto tiempo cree que Abril 23 Noviembre 23 Abril 24 Noviembre 24 Septiembre ‘25
pasaraantes de quela

InﬂaCIOn Vuelva a la 63% 87% 82% 80% 79% 73% 73% 72% 70% 69% 69% 67% 65% 64% 64% 64% 63% 61% 61% 59% 58% 57% 57% 56% 55% 54% 54% 52% 46% 42% 37%
normalidad en su pais? 100% -

% Después del proximo e

ano/nunca s0s, | ® o &

70% - o0 e °
60% -
50% -
40% -

o
30% -
20% -

10% -

0%

[} ©
AN

Global
Japoén
Francia
Turquia
Bélgica
Canada
Italia
Sudéfrica
Alemania
Espana
Irlanda
Singapur
Brasil
Hungria
Suecia
Australia
Polonia
Tailandia
Argentina
México
Indonesia
Colombia
Malasia
Chile

Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y

Paises Bajos
Gran Bretana
Nueva Zelanda
Corea del Sur
Estados Unidos

el viernes5 de septiembre de 2025.
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Como le va a mi pais % Si % Si % Si % Si

Pais Si No sé No Nov ‘24 Abr‘24 Nov'23 Abr 23
Hasta donde sabe, ¢la Promedio de 32 paises 28% DGO 2% 46%  46%  49%
; d , Hungria 79% 72% 77% 78%
economia ae su paIS S€ Tailandia 72% 66 % 61% 72%
encuentra actua|mente Coreadel Sur 79% 76% 79% 79%
., Turquia 75%  15%  T1% T4%
en unarecesion? Japon 62% 51% 64%  B3%
Indonesia 56% 50% 47% 47%
Suecia 59% 64% % 67%
Malasia 54% 68% 64 % 62 %
Nueva Zelanda N/A 68% 46% N/A
Argentina 47% 58%  47% 47%
Sudafrica 42% 52% 51% 59%
Francia 41% 47% 36% 44
Alemania 44% 43% 46% 32%
Canada 36% 43%  40%  4B6%
Italia 37% 36% 42% 48%
Brasil 33% 32% 37% 37%
Estados Unidos 31% 34% 36% 43%
México 33% 25% 33% 37%
India 39% 1% 44%  L4%
Peru 47% 58% 65% 50%
Gran Bretafa 24% 51% 37% 46%
Chile 35% 36% 48% 47%
Colombia 33% 36% 41% 47%
Bélgica 24% 31% 29% 31%
Espafa 30% 29% 34% 42%
Irlanda 22% 30% N/A N/A
Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 SingapL.Jr 26% 52% 52% 36%
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y AUStr?“a 25% 25% 26% 29%
Polonia 29% 27% 1% 40%

el viernes5 de septiembre de 2025.

18%  20% 33%  25%

Paises Bajos
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Como le va a mi pais

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
aumentaran, disminuiran o se
mantendran?

Las tasas de interés

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.
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Aumentara

46%
- ———"" mucho/ poco

27% Se mantiene

23% 23% 24%/ casi igual

64% 63%
\60%
58%
48% 49%
23%
20% 21%
/17%;
14%
9% 10% 1% 10%
jun-22 nov-22 abr-23 nov-23 abr-24 nov-24

42

Disminuira
mucho/poco
18%
sept-25




Como le va a mi pais

oy Bl W Abril22 B Junio 22 B Noviembre?22 Abril23 Noviembre 23 Abril'24 Noviembre24 M Septiembre’25
¢;,Como cree que variaran los P
siguientes factores el
. ~ o
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Como le va a mi pais

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25

;,Como cree que variaran los
siguientes factores el
proximo ano? ;Cree que
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Causas del costo de la vida

. : c B Elestadodela B | as politicas del Las empresas que obtienen M | os trabajadores que
chanto cree que contri buye economia global gobierno ganancias excesivas exigen aumentos de sueldo
cada unade las S|gwentes B Elnivel de latasade M Lainvasionrusaen B Pandemia del La inmigracion hacia mi
Opciones al aumento del interés Ucraniay sus COVID-19 pais

. consecuencias
costo de vida actual en...hoy? 80% -

75% - \

— ——— L —T2%
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Causas del costo de la vida
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Causas del costo de la vida
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¢;,Cuanto cree que contribuye P
cadaunade las siguientes
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Causas del costo de la vida

. , . B Abril 22 M Junio ‘22 B Noviembre 22 Abril'23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25
¢;,Cuanto cree que contribuye P
cadaunade las siguientes
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Causas del costo de la vida
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¢;,Cuanto cree que contribuye
cadauna de las siguientes
opciones al aumento del
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Causas del costo de la vida

W Abril'22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril'23 Noviembre 23 Abril24 Noviembre 24 M Septiembre 25

¢;,Cuanto cree que contribuye
cadauna de las siguientes
opciones al aumento del
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Causas del costo de la vida

W Abril22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre23 Abril ‘24 Noviembre 24 H Septiembre 25

¢;,Cuanto cree que contribuye
cadauna de las siguientes
opciones al aumento del
costo de vida actual en...
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Causas del costo de la vida
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¢;,Cuanto cree que contribuye
cadauna de las siguientes
opciones al aumento del
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Causas del costo de la vida

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre22 Abril'23 Noviembre 23 Abril24 Noviembre24 M Septiembre’25

¢;,Cuanto cree que contribuye
cadauna de las siguientes
opciones al aumento del
costo de vida actual en...
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¢0ué va a costar mas?

Ahora piense en los gastos de Aumentara mucho/poco Se mantendra casiigual Disminuira mucho/poco

su hogar en |OS prOXImOS ........................................................................................................................................
6 mesesy, para cadauno,

indique si espera que El costo de sus compras de alimentos 19%
aumente, disminuya o se

mantenga. El costo de los servicios publicos, por _ 219
Sreredlic e 50 paises ejemplo, gas, electricidad, etc. °

El costo del combustible, por

. -, . 59% 22%
ejemplo, diésel, gasoline, etc.

El costo total de las salidas sociales,

por ejemplo, ir a cines, cafeterias, 22%
restaurantes, pubs, clubes, etc.
El costo total de sus suscripciones,
por ejemplo, Netflix, membresia de 29%

gimnasio, etc.

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.

El costo de su hipoteca o alquiler 29%
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¢0ué va a costar mas?

Ahora piense en los gastos de
su hogar en los proximos

6 mesesy, para cadauno,
indique si espera que
aumente, disminuya o se
mantenga.

Aumentara mucho/poco Se mantendra casiigual Disminuira mucho/poco

El costo de los servicios publicos,
por ejemplo, gas, electricidad, etc.

El costo de sus compras de

Promedio de LATAM alimentos

El costo del combustible, por
ejemplo, diésel, gasolina, etc.

El costo de sus otras compras
domeésticas

El costo total de las salidas
sociales, por ejemplo, ir a cines,
cafeterias, restaurantes, pubs,
clubes, etc.

El costo total de sus suscripciones,
por ejemplo, Netflix, membresia de
gimnasio, etc.

Base: 23.772 adultos menores de 75 afios en 30 . .
paises entrevistados entre el viernes 22 de agosto y Elcosto de su h|p0teca 0 anU”er
el viernes5 de septiembre de 2025.
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¢0ué va a costar mas?

AR . | - B Elcostode sus B Elcosto de sus otras El costo total de las B Elcosto de su hipoteca
Orapiense enlos gastos ae compras de alimentos compras domésticas salidas sociales o alquiler

su hogar en los proximos M Elcostodelos B Elcosto del B Elcosto total de sus

6 meses y, para cadauno, servicios publicos combustible suscripciones

indique si espera que
aumente, disminuya o se
mantenga.

80% -
Aumentara bastante/poco —_— \ 70%
68%
0% W B67%
Promedio de 30 paises 65% \/\ .
59%
60% -
55% -
o,
50% - 47%
45% -
39%
40% -
35% -
Base: 23.772 adultos menores de 75 anos en 30 30% | ‘ ‘

paises, entrevistados entre el viernes 22 de agosto y
el viernes5 de septiembre de 2025.

Abril 2022 (11 Junio 2022 (28 Noviembre 2022 Abril 2023 (29 Noviembre 2023 Abril 2024 (32 Noviembre 2024 Septiembre
paises) paises) (36 paises) paises) (33 paises) paises) (32 paises) 2025(30 paises)
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¢0ué va a costar mas?

Ahora piense en los gastos de W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril'23 Noviembre23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre 25
su hogar en los proximos
6 meses y' para Cada uno, 70% 86% 84% 83% 82% 81% 79% 76% 76% 75% 74% 73% 713% 73% 73% 72% M% 7% 7% 70% 70% 69% 66% 65% 64% 64% 56% 55% 51% 47% 45%
indique si espera que 100% 1
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90% . S .
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A o
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¢0ué va a costar mas?

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abrirl 23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 H Septiembre 25

Ahora piense en los gastos de
su hogar en los préximos
6 mesesy, para cada uno,

68% 80% 80% 79% 79% 77% T1% T1% 75% 75% 75% 75% 74% 72% 72% 72% 72% 70% 68% 67% 66% 64% 64% 63% 61% 60% 57% 52% 52% 51% 49%

indique si espera que 100% -
aumente, disminuya o se
mantenga. g0% | -~ °
2 %2 8 . S S . o
80% - ® 0 ‘.’ ® = O a e ® O ® P-4
El costo de los servicios © 004 ® ' ° ; ® o ® ® ® ®
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el viernes5 de septiembre de 2025.
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¢0ué va a costar mas?

W Abril'22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 M Septiembre’25

Ahora piense en los gastos de
su hogar en los préximos
6 mesesy, para cada uno,

66% 82% 79% 78% 77% 71% T1% 76% 72% 71% 70% 70% 69% 68% 68% 68% 68% 68% 66% 66% 66% 65% 63% 62% 61% 59% 51% 49% 45% 43% 41%

indique si espera que 100% -
aumente, disminuya o se
mantenga. 0w @
© @
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¢0ué va a costar mas?

. . o . . 4 . . ’ o . N Y . ’ - . 1
Ahora piense en los gastos de Abril'22 Junio 22 Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril ‘24 Noviembre 24 Septiembre 25
su hogar en los préximos
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¢0ué va a costar mas?
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Ahora piense en los gastos de
su hogar en los préximos
6 mesesy, para cada uno,
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el viernes5 de septiembre de 2025.
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¢0ué va a costar mas?

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre23 Abril24 Noviembre 24 M Septiembre ‘25

Ahora piense en los gastos de
su hogar en los préximos
6 mesesy, para cada uno,
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el viernes5 de septiembre de 2025.
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¢0ué va a costar mas?

W Abril 22 B Junio22 B Noviembre 22 Abril '23 Noviembre 23 Abril24 Noviembre 24 H Septiembre 25

Ahora piense en los gastos de
su hogar en los préximos
6 mesesy, para cada uno,
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el viernes5 de septiembre de 2025.
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Metodologia

Estos son los resultados de una encuesta realizada en
30 paises por Ipsos en su plataforma en linea Global
Advisory, enlalndia, en su plataforma IndiaBus, entre
el viernes 22 de agostoy el viernes b de septiembre de
2025. Para esta encuesta, Ipsos entrevisto a un total
de 23772 adultos mayores de 18 anos en la India, de 18
a 74 anos en Canada, la Republica de Irlanda, Malasia,
Sudafrica, Turquiay Estados Unidos, de 20 a 74 anos
en Tailandia, de 21a 74 anos en Indonesiay Singapur, y
de 16 a 74 anos en todos los demas paises.

La muestra esta compuesta por aproximadamente
1000 personas en Australia, Bélgica, Brasil, Canada,
Francia, Alemania, Gran Bretana, Indonesia, Italia,
Japon, Nueva Zelanda, Espana, Turquiay Estados
Unidos, y 500 personas en Argentina, Chile, Colombia,
Hungria, Irlanda, Malasia, México, Paises Bajos, Peru,
Polonia, Singapur, Sudafrica, Corea del Sur, Sueciay
Tailandia. La muestra de la India esta compuesta por
aproximadamente 2200 personas, de las cuales unas
1800 fueron entrevistadas en persona y 400 por
Internet.

© Ipsos Cost of Living Monitor

Las muestras de Argentina, Australia, Bélgica, Canada,
Francia, Alemania, Gran Bretana, Hungria, Italia,
Japon, Paises Bajos, Nueva Zelanda, Polonia, Corea
del Sur, Espana, Sueciay Estados Unidos pueden
considerarse representativas de sus poblaciones
adultas generales menores de 75 anos. Las muestras
de Brasil, Chile, Colombia, Indonesia, Irlanda, Malasia,
México, Peru, Singapur, Sudafrica, Tailandiay Turquia
son mas urbanas, con mayor nivel educativo y/o mas
acomodadas que la poblacion general. Los resultados
de la encuesta para estos paises deben considerarse
como un reflejo de las opiniones del segmento mas
«conectado» de su poblacion.

La muestra de la India representa un amplio
subconjunto de su poblacion urbana: las clases
socioeconomicas A, By C en las metrépolisy las
ciudades de nivel 1-3 en las cuatro zonas.

Los datos se ponderan para que la composicion de la
muestra de cada pais refleje mejor el perfil
demogréfico de la poblacion adulta segun los datos del
censo mas reciente. El“The Global Country Average”

64

refleja el resultado promedio de todos los paisesy
mercados en los que se realizo la encuesta. No se ha
ajustado al tamano de la poblacién de cada pais o
mercado y no pretende sugerir un resultado total.

Cuando los porcentajes no suman 100 o la
«diferencia» parece ser +/-1punto porcentual mas o
menos que el resultado real, esto puede deberse al
redondeo, a respuestas multiples o a la exclusién de
respuestas «no sé» o no declaradas.

La precision de las encuestas en linea de Ipsos se
calcula utilizando un intervalo de credibilidad con una
encuesta enlaque N=1000 tiene una precision de +/-
3.5 puntos porcentualesy enlaque N =500 tiene una
precision de +/-5,0 puntos porcentuales. Para
obtener mas informacion sobre el uso de los intervalos
de credibilidad por parte de Ipsos, visite el sitio web de
Ipsos.

La publicacion de estos resultados cumple con las
normasy reglamentos locales.




CONTACTO

Martin Tanzariello

Marcomms Manager
Ipsos Argentina

Martin. Tanzariello@ipsos.com
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