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Bir Yili Bitirirken Bir Deste ™ '
Yildan Kalanlar...
Sayi 10

10 Yilda Market Alisverisi Ritmi Hizlandi!

2015:

Yilicinde 232 kere

market alisverisi

yapiyorduk. 2025:
= haftada ~ 4 kere )

‘ Yilicinde 248 kere
market alisverisi
yaptik.
= haftada ~ 5 kere

y

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Kuciik Banknottan Kredi Kartina!

2015:

Bir alisverise

ortalama 16 TL

oduyorduk. 2025:

En kiiciik banknot Bir alisveriste

ve metal paralar ortalama 265 TL

ddemeye odedik.

yetiyordu!

A Enbiiyiik banknot

odemeye yetmiyor.
Kredi karti

kullaniminin hizli
gelisiminde bu da

rol oynuyor! ‘

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Hanenin Ciizdan Payinda Atistirmaliklar One Cikiyor! :/ /
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Hanenin clizdan payinda en ¢ok alan artiran kategori: atistirmaliklar!

2015 2025

Harcama Payi1 %
® Gida Uriinleri (Et ve yag dahil)

m Siit ve Sit Urdinleri
Atistirmalik Uriinleri
W icecekler

® Kisisel Bakim Uriinleri

m Ev Bakim Urdinleri

Taze sebze-meyve ve ekmek haric her tirli gida maddesinin toplamiigin
atistirmaliklara harcadigimizin sadece %30 fazlasini harciyoruz!
2015 yilinda gida harcamasi atistirmalik harcamasinin 2 katindan fazlaydi!

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Kazananlar ve Kaybedenler:
- 2015-2025 Ciizdan Payi Degisimi

2025 vs. 2015 kiyaslamasinda hanenin clizdan payinda en ¢cok pay
kazanan kategoriler:

‘Kuruyemis
- Dondurulmus Uriinler
- Biskiivi-Kraker

2025 vs. 2015 kiyaslamasinda hanenin clizdan payinda en ¢ok pay
kaybeden kategoriler:

- Siit
-Yogurt
-Sivi Yag

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Dederlendirme

Hanelerin Alisveris Agi Genisliyor!

2015:

Ortalama bir hane

13 farkli magaza

tipinden / zincirden .

alisveris yapiyordu. 2025:

‘ Ortalama bir hane

15 farkh magaza
tipinden / zincirden
alisveris yapti.
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Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Son 10 Yilda Harcamalar indirim Marketlerine Kayd!

Son 10 yilda hane harcamalarinda en ¢ok pay artiran indirim
marketleri oldu. Buna karsilik bagimsiz stipermarket, acik pazar
ve bakkal en ¢cok erime gosteren kanallar.

Harcama Pay1 % 2015 2025
Ulusal Zincir 13% 15%
Yerel Zincir N% 10%
indirim Marketi 21% 36%
Bagimsiz Supermarket 26% 18%
Bakkal 8% 3%
Acik Pazar 9% 4%
Kasap-Sarkuteri 5% 6%
Diger 6% 7%

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Aciktan Markaliya: Harcamada Yeni Denge

Artik harcamanin daha fazlasi market markal tiriinlere, daha azi
acik uirlinlere gidiyor!

2015 2025

Harcama Pay1 %

B Market Markasi
m Acik

B Markall

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Markali Uriinlerde Yerel Markalar Yiikseliste!

Markal Giriinler icinde yerel markalar agirhgini artiriyor!

2015 2025

Markal Uriinlere
Harcama Dagilimi %

38%

B Global Markalar
B Yerel Markalar

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Global Markalar Kazananlarda Az,
Kaybedenlerde Daha Fazla!

2025 vs. 2015 kiyaslamasinda markali Grinler arasinda;

o
pay! 0.2 puan ve Uzerinde dusenlerin /036'SI

o
pay! 0.2 puan ve Uzerinde artanlarin /017’si
global markalar.

y

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli 2025 Degerlendirme

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




