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METODOLOGIJA |
UZORAK
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SPOL DOB OBRAZOVANJE

Metodologijai
uzorak

Istrazivanje je provedeno
metodom terenskog anketiranja

osnovna Skola

2 2 c 16-29 30-39 40-49 50-64 65+ B srednja Skola
(U OkV|rU red0V|tog Omn|bUS Muski ZenskKi B visoko obrazovani
istrazivanja agencije Ipsos, u
sijec¢nju 2026. godine). REGIUA 1P NASELUJA

Istrazivanje je provedeno Na |
podrucju Republike Hrvatske, Zagreb i okolica | N 5
na uzorku od 1000 osoba starijih Sjeverna Hrvatska [N RENEEN 179%

od 16 godina. Uzorak je slucajan, slavonija NN 15%
reprezentativanidvoetapno Lika i Banovina [ s%

stratificiran. Istra, Primorje i Gorski Kotar | NN 12%

Dalmacija |G 21

m Selo W Grad
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KRETANJE INFLACIJE | 02
POTROSACKIH CIJENA U RH
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U cijeloj 2025. godini,
Hrvatska biljezi gotovo duplo
vecu stopu inflacije od 0,0
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prosjeka Europske unije.

Izvor: Eurostat, HICP monthly data (annual rate of change).
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Godis$nja stopa promjene (u
odnosu naisti mjesec prosle
godine).

Restorani i hoteli

Stanovanje, voda, elektri¢na energija, plin i ostala goriva
Alkoholna pic¢a i duhan

Zdravlje

Komunikacija

Razna dobrai usluge

Rekreacija i kultura

Hrana i bezalkoholna pi¢a

Pokuc¢stvo, oprema za kucu i redovito odrzavanje kucanstva
Obrazovanje
Odjecaiobuca

Prijevoz

-4,0 -2,0 0.0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0

9,5

«© |
LI

4,8

SN

N
F
[N,

N
W

[
o
W
N~
(de)

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Harmonizirani indeks potrosackih cijena, prosinac 2025.
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Potrosacke
cijene

U odnosu na period prije
godinu dana(prosinac 2024.)
zabiljezen je porast cijenau
gotovo svim mjerenim
kategorijama.

Po najvisoj stopi rasle su
cijene u restoranima i
hotelima te stanovanje i
rezije, dok su u odnosu na
prosinac 2024. snizene
cijene obrazovanja, odjece te
prijevoza.




PERCEPCIJA OSOBNE 0 3
FINANCIJSKE SITUACIJE
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Sij.24

60%

50%

40%

30%

20%

10%
2% 4% 2%

0, . =
[znimno dobrom, zivite Dobrom, zivite dobro
komforno

Izvor: Ipsos Omnibus sijec¢anj 2026.
Pitanje: Kako biste opisali vasu trenutnu financijsku situaciju?
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M pro.24 W sij.26
57%
54%
51%
12% 13712%
3% 3% 3%
Zadovoljavaju¢om,  PrilicnoloSom, imate Iznimno loSom, imate
snalazite se poteskoca puno poteskoca
9

Percepcija
osobne
financijske
situacije

Blagi pomak prema boljoj percepciji
financijske situacije koji je
zabiljezen u prosincu 2024. godine
se nije nastavio u 2025. godini.

ViSe od polovice gradana svoju
situaciju opisuje zadovoljavajucom,
adodatna tre¢ina smatradaim je
situacija dobra.

Ukupno gledano, viSe gradana svoju
situaciju opisuje pozitivho nego
negativno - 15% ispitanih
procjenjuje svoju financijsku
situaciju loSom.




OCEKIVANE PROMJENE
U BLISKOJ BUDUCNOST!
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W Povecat Ce se Ostat Ce isto

Stopa inflacije (rast
cijena) pro.24
Iznos prosjecne place

pro.24 40%
Kamatne stope na kredite

pro.24 31%

ni .26 37%

Osobna potrosnja ) . .
gradana pro.24 32%
Broj nezaposlenih

pro.24 49%
Standard zivota

pro.24 36%

Izvor: Ipsos Omnibus sije¢anj 2026.
Pitanje: Sto mislite hoce li se sljedece stavke u idu¢ih godinu dana povecati, smanijiti ili ostati na otprilike na istoj razini?
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B Smanijit Ce se
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39%
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PERCEPCIJA
RASTA/PADA
EKONOMSKIH
POKAZATELJA

U odnosu na prosinac 2024.
godine, smanjen je udio
gradana koji oCekuje da ¢e
se i dalje povecavati stopa
inflacije, medutim i dalje
visokih 70% ima takav stav.

Gotovo polovica gradana
(48%) ocekuje da ¢e rasti
iznos prosjecne place, sto je
blagi porast u oCekivanjima u
odnosu na prosinac 2024.

Ukupno 39% gradana smatra
da ce im se smanjiti standard
zivota.




Sij.24 M pro.24 W sij.26
80%

NA STO CE SE
TROSITI VISE?

60%5g°
60% 59%
- - 54% 55%
Vise od polovice gradana smatra

da ¢e u narednih 6 mjeseci morati 50%
viSe izdvajati za komunalne rezije,

prijevoz, hranui pretplate na

49%

40%
razne usluge.
33%329%

. 31% °

U odnosu na prosinac 2024. .
. o 50% 27% 27 % 6%

godine porastao je udio gradana
koji oCekuju da ¢e morativise
. - . 20%
izdvajati za komunalne rezije ($to
je uskladu s najavom prestanka
drzavnih subvencija) dok se 10%
smanjio udio gradana koji
smatraju da ¢e morati trositi vise 0%
na prijevoz, hranui ostale kucne Komunalne Prijevoz Hrana Pretplate(npr. Ostale ku¢ne Zabava,izlasci Najamnina Krediti
potrepétine. rezije Internet, potrepstine

mobitel)

Izvor: Ipsos Omnibus sijec¢anj 2026.
Pitanje: Razmisljaju¢i sada o tome koliko ¢e vase kuc¢anstvo u sljedecih 6 mjeseci trositi na sljedece stavke, molim Vas recite mi za svaku od njih o€ekujete li da ¢e se potrosnja vaseg kuc¢anstva
povecati, smanijiti ili ¢e ostati ista kao sada? M
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ADAPTACIJA GRADANA 0 5
NA PORAST CIJENA
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Sij.24 M pro.24 W sij.26

STO SU GRADANI

TroSili manje na odje¢uiobucu  46%
DO SADA Jelimanje urestoranima  36%
PODUZELI? Kupovali manje vec¢ pripremljenih obroka  37% 38%

TroSili manje naluksuznurobu  39% 37%

%o
35%
26

| dalje su primarni nacin Stedjeli energiju  38%
smanjivanja troskova: manji
izdatci na odjecuiobucu, izlasciu
restorane, vise se kuhadomai

TrosSili manje na slobodno vrijeme/izlaske  35%

(SN
2 (o)

Smanjili potros$nju na ostale namirnice  27%

smanjuje se potro$nja na Smanjili troskove prijevoza  23% 24%
luksuznu robu, energiju i izlaske. Smanijili troSkove za duhan i alkohol  21% 20%
U odnosu na prethodno mjerenje, Smanjili potroSnju nahranu  25% 20%
zamijecen je porast djela gradana Odgodili/otkazali planove za odmor  21% 19%
koji su pokusali ustedjetina te Odgodili/otkazali renoviranje ku¢e/stana  21% 19%
naj¢esce nacine (manje odjece, Odgodili/otkazali kupnju kucanskih aparata  18% N2 % 18%
manje restorana, vise kuhanja Trosili manje na sportske aktivnosti  16% A 15%
doma...). Odgodili/otkazali kupnju automobila/motora  16% .% 5%
Otkazali pretplatu(e)ili uslugu(e) 10% I’%
Zaduzili se (digli kredit, posudili od prijatelja) 8% B% .900

—
(o))
32

NiSta od navedenog 16% -

Izvor: Ipsos Omnibus sije¢anj 2026.
Pitanje: Jeste li nedavno ucinili nesto od sljedeceq kako biste se lak$e nosili s porastom troskova/inflacijom?
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Kupujete, trazite popuste/ proizvode koji su na akciji

Kupujete u povoljnijim trgovackim lancima

ViSe kupujete proizvode privatnih marki trgovackih lanaca

Opskrbite se (stvarate zalihe) artiklima kada budu snizeni/
na akciji

Kupujete robne marke koje nude slicne, ali jeftinije
alternative

Obilazite razli¢ite trgovine kako bi dosli do najbolje ponude

Kupujete veca pakiranja(jeftinije po kg) prehrambenih
proizvoda

Prestali ste kupovati neke proizvode

Kupujete iste proizvode kao i inace, ali rjede

Kupujete manja pakiranja proizvoda koje inace kupujete

Izvor: Ipsos Omnibus sije¢anj 2026.

sij.24

63%

54%

37%

32%

34%

58%

30%

39%

27%

13%

Pitanje: Koje od navedenih promjena u kupovini prehrambenih proizvoda ste uveli?
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STO SU
PROMIJENILI KOD
KUPOVINE
PREHRAMBENIH
PROIZVODA?

VisSe od polovice gradana
prilikom kupovine trazi popustei
proizvode na akciji, dok gotovo
polovica kupuje u povoljnijim
trgovackim lancima.

Nisu zabiljeZzene neke izrazenije
promjene ponasanja u odnosu na
prosinac 2024. godine.




Kontakt

Ime:
Mirjana KomericCki

Kontakt:
mirjana.komericki@ipsos.com
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