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Kisisel Bakimda Parfiimerinin Payi1 Hizla Artti l
Hanelerin kisisel bakim Parfimeri kanalinin payi son 10 yilda 5 katina ¢ikti.
uriinlerine yaptigi Gecen seneye gore ciro %84 artti.
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Biiyiimenin itici Giicii Viicut Bakim Uriinleri

Parfiimeri kanalindaki biiyiimeye en buylk katkiyi, kisisel bakim
icindeki payi da yliksek olan viicut bakim iirlinleri saglad..
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Parfumeri kanalinin ciro degisimine katki %

2025 vs 2024
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Parfiimeri Kanalinda Bagimsiz Markalar
Hizla Giigleniyor
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Hanelerin parfimeri kanalindaki kisisel bakim harcamalarinda bagimsiz
parfiimeri markalar™ gecen seneye gore %89 artisla paylarini gelistirdi
ve %8 ulasti. BUyumesi geride kalsa da yerel ve global yaygin markalar
hala kanalin ana oyuncusu.
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W Market Markalari ve Diger Tum Markalar
M Bagimsiz Parfimeri Markalar*

*Ulusal zincir ve indirim marketi kanallarda satisi olmayan,
parfiimeri kanalina 6zgl markalar
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Kisisel Bakim Harcamalarinda Kanal Tercihi Parfiimeri

Hanelerin %57'si kisisel bakim lirlinlerini parfimeri kanalindan
satin aliyor.

2025'te bir alisveriste kisisel bakim icin ortalama harcama 167 TL iken,
parfiimeri kanalinda bu tutar 398 TL.

Tarkiye ortalama Parfimeri kanali ortalama
sepet degeri sepet degeri

167 TL 398 TL

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Parfumeride Harcamayi Siklik Artiriyor

Parfiimeri kanalinin yogun* alisveriscilerinde harcamayi artiran unsur
sepet tutarindan cok alisveris sikhgi: Ortalama haneler iki ayda bir,
yogun alisverisciler ise 3-4 haftada bir kisisel bakim trinu aliyor.

Yilda 6 kere Yilda 15 kere " «Parfiimeri kanali harcamasi

| enyiiksek ilk %207k dilimde |

Parfimeri kanal Yogun alisveriscilerde
. o e A yer alan haneler
ortalama ziyaret siklig parfumeri kanali ortalama L ]
ziyaret sikhg

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Yogun Alsveriscide Parfiimeri Kanali Baskinlasiyor

Yogun* alisveriscilerin kisisel bakim harcamasinda parfiimeri
kanalinin payi %53'e yukseliyor.

Tlrkiye genelinde Yogun alisveris

hanelerin kisisel bakim harcamasinda isgi

harcamasinda hanelerin kisisel bakim U «parfiimeri kanall harcamasi |
parfimeri ciro payi ve parflimeri ciro pay! | enyiksek ilk %20'lik dilimde |

yer alan haneler
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Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




