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重要ポイント

人々の幸福度は昨年より上昇

調査対象となった29か国のうち25か国で、
人々は12か月前よりも幸福だと感じていま
す。今年、2025年よりも幸福度が低いと回
答している国は3か国のみです。29か国平
均では、74%が「幸せである」と回答しており、
そのうち18%が「とても幸せである」と答えて
います。一方、27%は「幸せではない」と回
答しており、5%は「まったく幸せではない」と
答えています。

感謝されていると感じることと

家族が幸福の最大の要因

幸せであると感じている人は、幸福に最も

大きな影響を与えている要因として、「感謝

されている・愛されていると感じること」(37%)
と「家族や子どもとの関係」(36%)を挙げてい
ます。幸福には個人的な人間関係が最も

大きな影響を与える一方で、不幸せの要

因となるのは外的な要因です。「経済的な

状況」は、人々が幸せではないと感じる最

大の原因と見なされており(57%)、調査対
象となった29か国のうち28か国で同様の結
果となっています。

経済が厳しい国でも幸福への

影響は小さくなっている

今年は、調査対象国のうち4か国を除くすべ
ての国で、自国の経済状況を不幸せの原

因と考える人の割合が2025年より低くなって
います。イプソスの「世界が懸念していること」

調査では、自国の経済は昨年よりも強くなっ

ていると考える人が増えており、こうしたわず

かな状況の改善が今年の幸福度の上昇を

説明している可能性があります。
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インドネシア

オランダ

メキシコ

コロンビア

マレーシア

タイ

ブラジル

オーストラリア

スペイン

ベルギー

アイルランド

チリ

南アフリカ

フランス

スウェーデン

ポーランド

ペルー

カナダ

シンガポール

米国

ドイツ

インド

英国

アルゼンチン

イタリア

日本

トルコ

韓国

ハンガリー

Q1: すべてのことを総合して考え
ると、あなたは「とても幸せである」

「どちらかといえば幸せである」「あ

まり幸せではない」「まったく幸せ

ではない」のうち、どれに当てはま

りますか？

国 とても幸せである あまり幸せではない
まったく幸せ
ではない

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か
国の75歳未満の成人23,268人

どちらかといえば幸せである

過去の年次トレンドはこちらを クリックしてください。
過去の年次トレンドはこちらを

クリックしてください。
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Q: あなたの人生において、どの
ような部分で幸せだと感じてい

ますか？上位3つを選択してくだ
さい。/unhappy

30-country average

Base: 23,765 adults under the age of 75 across 30 
countries between  20 December 2024 and 3 January 
2025

感謝されている・愛されていると感じることと
家族との関係は、人々を幸せにする最大の
2つの要因と見なされています。
一方、何が人々を不幸せにするのかについ
ては広く一致した見方があります。それは経
済的な状況です。年齢や居住地、収入に
かかわらず、幸せではないと感じている場合、
その最も可能性の高い原因は個人の経済
状況です。

Q: あなたの人生において、どのような部分で
幸せだ* / 幸せではない と感じています
か？上位3つを選択してください。

29か国平均

私たちを幸せにする
ものは何？

* Q1で「とても幸せである」または「どちらかといえば幸せである」と回答した人のみに質問
Q1で「あまり幸せではない」または「まったく幸せではない」と回答した人のみに質問
対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か国の75歳未満の成人23,268人

2%

3%

3%

5%

8%

10%

14%

19%

20%

20%

23%

24%

24%

25%

27%

36%

37%

15%

18%

3%

12%

16%

4%

16%

9%

9%

22%

25%

57%

20%

17%

30%

13%

18%

自国の社会的状況および政治的状況

自国の経済状況

SNSサイトやSNSアプリ

社会生活および社会的地位

恋愛や性生活

信仰または精神生活

仕事

友人

パートナーや配偶者との関係

住宅状況または生活環境

身体的健康やウェルビーイング

経済的な状況

自分の人生には意味があると感じること

自分の人生をコントロールできていると感じること

精神的健康やウェルビーイング

家族や子どもとの関係

感謝されている・愛されていると感じること

不幸せにする 幸せにする
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対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か国の75歳未満の成人23,268人
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72%73%

76%
74%

18%

24%
28%27%

24%
26%

70+60-6950-5940-4930-3920-29

幸せではない

幸せである

Q1: すべてのことを総合して考えると、あなた
は「とても幸せである」「どちらかといえば幸せ
である」「あまり幸せではない」「まったく幸せ
ではない」のうち、どれに当てはまりますか？

29か国平均

最も幸せなのは
高齢者
幸福と年齢の関係については、良いニュー
スとあまり良くないニュースがあります。

あまり良くないニュースは、年齢を重ねるに
つれて幸せであると感じる人は減り、幸せで
はないと感じる人が増えることで、50代の
人々が最も幸せではなく、最も不幸せであ
るという点です。

良いニュースは、この10年を乗り越えると、そ
れまでで最も幸せな状態になるということで
す。

最も幸せな年齢は？
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対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か国の75歳未満の成人23,268人

67%

76%

79%

33%

24%

21%

低所得

中所得

高所得

幸せである 幸せではない

Q1: すべてのことを総合して考えると、あなたは「とても幸せである」「どちらかといえば幸せである」「あまり
幸せではない」「まったく幸せではない」のうち、どれに当てはまりますか？ 29か国平均お金は幸せをもたらす

のか？

© Ipsos Happiness Index 2026

幸福の最大の要因

低所得 –感謝されている/愛されていると感じる 39%

中所得 –家族と子ども 37%

高所得 –家族と子ども 40%

不幸の最大の要因

低所得 – (自分の)経済的な状況61%

中所得 – (自分の)経済的な状況57%

高所得 – (自分の)経済的な状況54%
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韓国

ペルー

イスラエル

ポーランド

ブラジル

カナダ

チリ

マレーシア

オーストラリア

ドイツ

スウェーデン

米国

トルコ

日本

イタリア

オランダ

コロンビア

英国

フランス

スペイン

ハンガリー

アルゼンチン

南アフリカ

インド

タイ

ベルギー

メキシコ

インドネシア

シンガポール

イプソスの「世界が懸
念していること」調査
では、調査対象となっ
た29か国のうち18か
国で、2026年1月時
点の自国の経済は昨
年よりも強いと考える
人が増えています。

国
2026年1月
良い%

30%
33%
45%
53%
43%
36%
41%
75%
51%
32%
45%
44%
24%
17%
32%
63%
39%
26%
10%
39%
20%
36%
32%
75%
42%
31%
40%
51%
75%

Q: 自国の現在の経済状況を表現するとし
たら、当てはまるものはどれですか。

自国の経済は良いと考える人の割合の
2025年1月からの変化

自国経済は昨年より弱い

自国経済は昨年より強い

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、調査参加30か国の16～74歳の25,270人を対象とした代表サンプル

https://www.ipsos.com/ja-jp/topic/what-worries-world
https://www.ipsos.com/ja-jp/topic/what-worries-world
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幸福度の推移: 2011 - 2026
2011年12月 2013年12月 2017年3月 2018年2月 2019年6月 2020年8月 2021年12月 2023年1月 2024年1月 2025年1月 2026年1月 1年の変化 14年の変化

インドネシア 79% 82% 79% 85% +6 -
オランダ 87% 86% 85% 85% 86% 84% -2 -
メキシコ 78% 80% 43% 67% 59% 46% 65% 81% 83% 82% 84% +2 +6
コロンビア 32% 58% 54% 80% 70% 77% 83% +6 -
マレーシア 69% 52% 62% 65% 68% 77% 76% 81% +5 -
タイ 71% 79% 78% 81% +3 -
ブラジル 77% 81% 56% 73% 61% 63% 63% 83% 81% 78% 80% +2 +3
オーストラリア 86% 84% 72% 82% 86% 77% 85% 80% 71% 71% 78% +7 -8
スペイン 63% 57% 43% 53% 46% 38% 55% 69% 70% 72% 77% +5 +14
ベルギー 80% 80% 71% 80% 73% 71% 73% 68% 74% 72% 77% +5 -3
アイルランド 77% 74% 76% +2 -
チリ 41% 71% 50% 35% 53% 79% 68% 74% 75% +1 -
南アフリカ 79% 83% 59% 72% 59% 52% 65% 77% 69% 66% 75% +9 -4
フランス 84% 81% 68% 77% 80% 78% 81% 74% 71% 73% 75% +2 -9
スウェーデン 80% 87% 74% 81% 75% 74% 78% 74% 68% 73% 74% +1 -6
ポーランド 75% 72% 66% 71% 71% 68% 65% 58% 72% 71% 73% +2 -2
ペルー 36% 54% 58% 32% 54% 72% 68% 65% 73% +8 -
カナダ 85% 83% 81% 81% 86% 78% 80% 74% 71% 67% 73% +6 -12
シンガポール 72% 71% 74% 73% 73% = -
米国 85% 83% 80% 82% 79% 70% 76% 76% 72% 69% 73% +4 -12
ドイツ 76% 77% 71% 68% 78% 73% 72% 67% 65% 64% 72% +8 -4
インド 89% 87% 78% 83% 77% 66% 82% 84% 82% 88% 72% -16 -17
英国 79% 81% 71% 78% 82% 76% 83% 70% 75% 70% 72% +2 -7
アルゼンチン 68% 67% 48% 56% 34% 43% 48% 74% 73% 73% 72% -1 +4
イタリア 73% 68% 53% 60% 57% 62% 66% 68% 58% 65% 69% +4 -4
日本 70% 69% 62% 60% 52% 55% 58% 60% 57% 60% 63% +3 -7
トルコ 89% 83% 58% 60% 53% 59% 42% 61% 59% 49% 59% +10 -30
韓国 71% 62% 48% 57% 54% 54% 57% 57% 48% 50% 57% +7 -14
ハンガリー 43% 52% 48% 48% 50% 45% 51% 50% 48% 45% 54% +9 +11
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25%

24%

24%
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20%

20%

19%

14%

10%

8%

5%

3%

3%

2%

感謝されている・愛されていると感じること

家族や子どもとの関係

精神的健康やウェルビーイング

自分の人生をコントロールできていると感じること

経済的な状況

自分の人生には意味があると感じること

身体的健康やウェルビーイング

住宅状況または生活環境

パートナーや配偶者との関係

友人

仕事

信仰または精神生活

恋愛や性生活

社会生活および社会的地位

SNSサイトやSNSアプリ

自国の経済状況

自国の社会的状況および政治的状況

Q: あなたの人生において、どの
ような部分で幸せだと感じてい

ますか？上位3つを選択してくだ
さい。

Q1で「とても幸せである」または「ど
ちらかといえば幸せである」と回答

した人のみに質問

29か国平均

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か
国の75歳未満の成人23,268人

最も高い国:

インドネシア

ハンガリー

韓国

シンガポール

タイ

タイ

タイ

韓国

オランダ

インド

メキシコ

ブラジル

スウェーデン

スウェーデン

スウェーデン

スウェーデン

スウェーデン
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57%

30%

25%

22%

20%

18%

18%

17%

16%

16%

15%

13%

12%

9%

9%

4%

3%

経済的な状況

精神的健康やウェルビーイング

身体的健康やウェルビーイング

住宅状況または生活環境

自分の人生には意味があると感じること

感謝されている・愛されていると感じること

自国の経済状況

自分の人生をコントロールできていると感じること

仕事

恋愛や性生活

自国の社会的状況および政治的状況

家族や子どもとの関係

社会生活および社会的地位

友人

パートナーや配偶者との関係

信仰または精神生活

SNSサイトやSNSアプリ

Q: あなたの人生において、どの
ような部分で幸せではないと感

じていますか？上位3つを選択
してください。

Q1で「あまり幸せではない」または
「まったく幸せではない」と回答し

た人のみに質問

29か国平均

最も高い国:

インドネシア

オランダ

ハンガリー

インドネシア

韓国

ペルー

トルコ

インド

シンガポール

ポーランド

トルコ

インド

トルコ

インド

インド

インド

スウェーデン

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か
国の75歳未満の成人23,268人
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39%

32%

26%

27%

27%

34%

40%

23%

22%

20%

40%

36%

35%

26%

26%

39%

33%

23%

29%

21%

感謝されている・愛されていると

感じること

家族や子どもとの関係

精神的健康やウェルビーイング

自分の人生をコントロールできて

いると感じること

自分の人生には意味があると感じ

ること

APAC

ヨーロッパ

LATAM

北米

Q: あなたの人生において、どのような部
分で幸せだと感じていますか？上位3つ
を選択してください。

Q1で「とても幸せである」または「どちらかと
いえば幸せである」と回答した人のみに質

問

地域別

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か
国の75歳未満の成人23,268人
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私たちを幸せにするものは？国別

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か国の75歳未満の成人23,268人

平均 アルゼ
ンチン

オース
トラリア

ベル
ギー

ブラジ
ル

カナダ チリ コロンビ
ア

フランス ドイツ 英国 ハンガ
リー

インド インド
ネシア

アイル
ランド

イタリ
ア

日本 マレー
シア

メキシ
コ

オラン
ダ

ペルー ポーラ
ンド

シンガ
ポール

南アフ
リカ

韓国 スペイ
ン

ス
ウェー
デン

タイ トルコ 米国

感謝されている・愛され
ていると感じること

37% 44% 38% 31% 34% 39% 44% 39% 27% 40% 42% 48% 19% 60% 35% 28% 38% 56% 37% 35% 41% 34% 30% 51% 33% 37% 22% 24% 33% 39%

家族や子どもとの関係 36% 36% 32% 42% 29% 36% 42% 34% 48% 35% 41% 49% 25% 30% 39% 40% 40% 31% 38% 36% 37% 41% 30% 35% 41% 45% 22% 33% 47% 31%

精神的健康やウェル
ビーイング

27% 35% 20% 24% 31% 23% 36% 37% 22% 23% 17% 14% 28% 24% 24% 25% 14% 26% 35% 21% 38% 23% 24% 30% 39% 33% 26% 35% 28% 23%

自分の人生をコント
ロールできていると感じ
ること

25% 26% 34% 23% 29% 30% 25% 22% 20% 26% 28% 17% 32% 22% 22% 20% 26% 19% 25% 23% 28% 27% 37% 32% 16% 16% 20% 25% 20% 29%

自分の人生には意味が
あると感じること

24% 24% 26% 22% 27% 17% 27% 30% 22% 16% 19% 25% 31% 32% 24% 20% 29% 30% 22% 16% 28% 30% 25% 22% 6% 18% 13% 33% 27% 25%

経済的な状況 24% 16% 23% 22% 20% 24% 20% 24% 16% 25% 25% 16% 30% 33% 18% 17% 31% 29% 22% 23% 21% 20% 24% 26% 29% 19% 29% 43% 26% 17%

身体的健康やウェル
ビーイング

23% 23% 17% 23% 20% 24% 22% 22% 24% 27% 18% 28% 25% 18% 18% 29% 15% 18% 27% 25% 22% 24% 23% 14% 31% 26% 30% 31% 27% 21%

住宅状況または生活環
境

20% 10% 23% 22% 17% 20% 13% 11% 25% 26% 21% 22% 24% 24% 25% 27% 28% 25% 11% 29% 11% 27% 25% 16% 32% 11% 19% 20% 12% 19%

パートナーや配偶者と
の関係

20% 14% 20% 31% 17% 27% 19% 12% 26% 22% 26% 35% 13% 13% 24% 26% 23% - 16% 35% 11% 24% 16% 14% 21% 26% 12% 14% 19% 21%

友人 19% 26% 26% 24% 18% 23% 12% 13% 27% 24% 29% 16% 30% 4% 26% 23% 18% 12% 17% 24% 12% 15% 17% 12% 13% 27% 14% 8% 16% 27%

仕事 14% 12% 14% 10% 15% 10% 12% 21% 13% 12% 13% 10% 13% 13% 15% 19% 12% 18% 21% 8% 20% 13% 11% 16% 11% 18% 20% 16% 11% 11%

信仰または精神生活 10% 7% 9% 5% 22% 9% 9% 17% 7% 4% 6% 3% 9% 20% 14% 7% 4% 20% 9% 5% 15% 9% 13% 15% 7% 6% 2% 5% 8% 16%

恋愛や性生活 8% 11% 7% 9% 10% 7% 14% 11% 12% 8% 6% 7% 7% 4% 7% 9% 6% 7% 9% 7% 7% 7% 9% 9% 7% 10% 17% 3% 9% 10%

社会生活および社会
的地位

5% 6% 4% 8% 3% 6% 4% 3% 8% 7% 5% 3% 7% 2% 4% 7% 3% 3% 5% 10% 4% 5% 6% 4% 6% 5% 11% 4% 10% 5%

SNSサイトやSNSアプ
リ

3% 4% 4% 2% 4% 3% 1% 1% 2% 4% 3% 2% 4% 1% 4% 2% 5% 5% 3% 1% 1% 3% 3% 4% 5% 1% 7% 4% 2% 5%

自国の経済状況 3% 4% 2% 1% 2% 1% 0% 3% 1% 2% 1% 3% 3% 1% 2% 1% 4% 2% 2% 2% 4% 1% 5% 1% 2% 1% 14% 4% 3% 3%

自国の社会的状況およ
び政治的状況

2% 3% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 0% 2% 1% 2% 1% 0% 1% 0% 6% 1% 1% 0% 1% 1% 4% - 1% 1% 22% 1% 3% 0%
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62%

27%

21%

26%

24%

52%

32%

29%

20%

21%

58%

32%

26%

19%

18%

58%

35%

28%

23%

14%

経済的な状況

精神的健康やウェルビーイング

身体的健康やウェルビーイング

住宅状況または生活環境

自分の人生には意味があると感

じること

APAC

ヨーロッパ

LATAM

北米

Q: あなたの人生において、どのような部
分で幸せではないと感じていますか？

上位3つを選択してください。

Q1で「あまり幸せではない」または「まったく
幸せではない」と回答した人のみに質問

地域別

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か
国の75歳未満の成人23,268人
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平均 アルゼ
ンチン

オース
トラリア

ベル
ギー

ブラジ
ル

カナダ チリ コロンビ
ア

フラン
ス

ドイツ 英国 ハンガ
リー

インド インド
ネシア

アイル
ランド

イタリ
ア

日本 マレー
シア

メキシ
コ

オラン
ダ

ペルー ポーラ
ンド

シンガ
ポール

南アフ
リカ

韓国 スペイ
ン

ス
ウェー
デン

タイ トルコ 米国

経済的な状況 57% 57% 55% 52% 54% 53% 59% 63% 50% 57% 43% 58% 39% 81% 55% 50% 66% 63% 61% 39% 55% 51% 75% 75% 60% 47% 55% 67% 60% 62%

精神的健康やウェル
ビーイング

30% 31% 35% 28% 37% 37% 39% 27% 28% 33% 37% 19% 27% 27% 36% 28% 27% 14% 31% 46% 26% 37% 35% 26% 22% 36% 40% 31% 21% 33%

身体的健康やウェル
ビーイング

25% 26% 26% 30% 15% 26% 27% 26% 21% 32% 26% 36% 26% 10% 27% 25% 17% 17% 24% 30% 32% 30% 19% 13% 24% 28% 34% 21% 12% 30%

住宅状況または生活環
境

22% 16% 25% 20% 27% 18% 22% 18% 15% 17% 21% 16% 23% 45% 27% 18% 20% 38% 17% 17% 18% 24% 18% 26% 29% 21% 24% 22% 22% 28%

自分の人生には意味が
あると感じること

20% 19% 20% 26% 21% 12% 18% 18% 32% 18% 26% 17% 33% 1% 18% 21% 25% 20% 15% 30% 18% 14% 13% 14% 45% 22% 10% 4% 11% 16%

感謝されている・愛され
ていると感じること

18% 21% 13% 21% 26% 19% 20% 26% 13% 24% 23% 26% 12% 10% 11% 27% 15% 22% 22% 24% 31% 16% 16% 13% 13% 17% 13% 5% 15% 15%

自国の経済状況 18% 24% 14% 14% 13% 16% 10% 22% 12% 20% 19% 19% 3% 26% 12% 10% 22% 12% 15% 5% 17% 5% 22% 33% 16% 13% 8% 37% 37% 20%

自分の人生をコント
ロールできていると感じ
ること

17% 14% 19% 19% 20% 23% 13% 18% 24% 6% 19% 12% 30% 3% 23% 19% 16% 16% 26% 27% 15% 18% 12% 19% 7% 13% 17% 16% 12% 19%

仕事 16% 16% 13% 12% 13% 14% 19% 17% 13% 12% 16% 16% 10% 26% 11% 19% 17% 35% 10% 6% 12% 20% 38% 11% 12% 17% 10% 21% 12% 9%

恋愛や性生活 16% 11% 20% 21% 13% 23% 13% 10% 28% 17% 19% 15% 7% 10% 9% 19% 13% 8% 12% 18% 16% 29% 21% 15% 10% 14% 25% 2% 12% 15%

自国の社会的状況およ
び政治的状況

15% 15% 15% 15% 11% 12% 13% 9% 18% 16% 15% 23% 1% 15% 12% 14% 17% 10% 12% 12% 11% 10% 6% 16% 13% 18% 16% 19% 27% 18%

家族や子どもとの関係 13% 19% 14% 8% 13% 10% 10% 16% 14% 17% 9% 11% 19% 8% 14% 14% 14% 13% 14% 10% 14% 13% 5% 12% 12% 17% 12% 14% 9% 11%

社会生活および社会
的地位

12% 11% 11% 11% 12% 9% 8% 9% 14% 9% 10% 8% 11% 15% 11% 15% 12% 13% 9% 13% 8% 15% 8% 8% 17% 12% 11% 17% 20% 9%

友人 9% 11% 8% 9% 10% 8% 14% 4% 4% 11% 6% 11% 28% 1% 11% 9% 7% 7% 11% 9% 18% 5% 1% 3% 5% 10% 10% 7% 10% 6%

パートナーや配偶者と
の関係

9% 4% 8% 10% 6% 14% 9% 10% 11% 9% 7% 12% 16% 14% 13% 9% 7% - 10% 10% 2% 10% 8% 6% 7% 10% 7% 7% 10% 6%

信仰または精神生活 4% 5% 2% 2% 7% 2% 5% 5% 1% 3% 2% 1% 12% 6% 6% 2% 3% 9% 5% 5% 6% 1% 1% 6% 4% 2% 2% 4% 4% 2%

SNSサイトやSNSアプ
リ

3% 2% 3% 1% 5% 4% 2% 2% 2% 2% 4% 3% 4% 1% 4% 1% 3% 3% 7% 0% 4% 1% 2% 5% 4% 3% 7% 7% 4% 2%

私たちを不幸にするものは？国別

対象: 2025年12月24日から2026年1月9日にかけて、29か国の75歳未満の成人23,268人
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調査手法

本調査は、イプソスが自社のGlobal 
Advisorオンラインプラットフォームおよびイン
ドではIndiaBusプラットフォームを用いて、
2025年12月24日(水)から2026年1月9日
(金)にかけて29か国で実施した調査結果で
す。本調査では、インドでは18歳以上、カナ
ダ、アイルランド共和国、マレーシア、南アフリ

カ、トルコ、米国では18～74歳、タイでは20
～74歳、インドネシアとシンガポールでは21
～74歳、その他すべての国では16～74歳を
対象に、合計23,268人に調査を実施しまし
た。

サンプルサイズは、日本が約2,000人、オー
ストラリア、ベルギー、ブラジル、カナダ、フラン

ス、ドイツ、英国、イタリア、メキシコ、スペイン、

米国が各約1,000人、アルゼンチン、チリ、コ
ロンビア、ハンガリー、インドネシア、アイルラン

ド、マレーシア、オランダ、ペルー、ポーランド、

シンガポール、南アフリカ、韓国、スウェーデン、

タイ、トルコが各約500人です。インドのサン
プルは約2,200人で、このうち約1,800人は
対面調査、400人はオンライン調査で実施
しました。

アルゼンチン、オーストラリア、ベルギー、カナ

ダ、フランス、ドイツ、英国、ハンガリー、イタリ

ア、日本、オランダ、ポーランド、韓国、スペイ

ン、スウェーデン、米国のサンプルは、75歳未
満の一般成人人口を代表するものとみなす

ことができます。ブラジル、チリ、コロンビア、イ

ンドネシア、アイルランド、マレーシア、メキシ

コ、ペルー、シンガポール、サウジアラビア、南

アフリカ、タイ、トルコのサンプルは、一般人

口と比べて都市部居住者、教育水準の高

い人、または所得水準の高い人の割合が

高くなっています。これらの国の調査結果は、

それぞれの国における比較的デジタル接続

性の高いよりコネクテッドな層の意見を反映

したものとして見る必要があります。

インドのサンプルは、都市部人口の大き
なサブセットを代表しており、4つの地域す
べてにおける大都市およびティア1～3の都
市の社会経済階層A、B、Cを対象として
います。

データは、各国のサンプル構成が直近の
国勢調査データに基づく成人人口の人
口構成を最もよく反映するようにウェイト
調整されています。「29か国平均」は、本
調査を実施したすべての国・市場の平均
結果を示したものです。これは各国・市
場の人口規模に基づいて調整されたもの

ではなく、全体結果を示すものではありま
せん。

割合の合計が100にならない場合や、
「差」が実際の結果より±1ポイント多い/
少ないように見える場合がありますが、こ
れは四捨五入、複数回答、または「わか
らない」「無回答」を除外していることによ
るものです。

イプソスのオンライン調査の精度は信頼
区間を用いて算出されており、サンプルサ
イズがN=1,000の場合は±3.5ポイント、
N=500の場合は±5.0ポイントの精度とな
ります。信頼区間に関する詳細について
は、イプソスのウェブサイトをご覧ください。



Jamie Stinson
Director, Global Advisor
Ipsos Knowledge Centre

Jamie.Stinson@ipsos.com

詳細な情報については、こちらまでお問い合わせください。
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