


Arastirmada Yenilikler Konferansi 10 Haziran'da
Paribu Art Kadikdy'de

Arastirmada Yenilikler Konferansi'mizi, bu yil 17. kez ilham verici
konu ve konuklariyla 10 Haziran 2026 tarihinde Paribu Art
Kadikdy'de diizenleyecegiz.

Konferansimiza katilim gelirleriyle, bu yil Payda is birligiyle

Diyarbakir Huzurevleri llkokulu'nda 6grencilerimizin fiziksel,

bilissel, sosyal ve duygusal gelisimlerini destekleyecek cok amacli 299 4 .

oyun ve 6grenme alanlariinsa ederek onlarin yaninda olacagiz. U 10 Haziran 2026 @ Paribu Art Kad»

Bu yilin temasi: “Yeni Ufuklar Detaylar icin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/arastirmada-yenilikler-konferansi-2026

CEO0'muz Sidar Gedik Uluslararasi Ekonomi Zirvesi'ne
Katildi

Uluslararasi Ekonomi Zirvesi'nde, Trendyol'un oturum
sponsorlugunda gergeklestirilen “Teknoloji Caginda Yeni Tiiketici
ve Trendler” panelinde yer aldik.

Simon-Kucher Global Ortag: & Tiirkiye Ofisi Yonetici Ortagi Cem
Balikgioglu'nun moderasyonunda gergeklesen oturumda; Unilever
Tiirkiye Ulke Baskani Ali Fuat Orhonoglu, Trendyol Grubu CEO'su
Erdem inan, Migros Genel Miidiirii Mustafa Bartin ve CEO’'muz Sidar
Gedik yeni nesil tiiketici dinamiklerini cok boyutlu bir perspektifle
ele aldi.

Detaylaricin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/arastirmada-yenilikler-konferansi-2026

Halet-i Ruhiye Magazin 8. Sayi

Ipsos'un kiiresel ve yerel bilgi birikimini, farkli uzmanlik alanlarindan
geleniggorilerle harmanlayan Halet-i Ruhiye Magazin ile her ay
topluma ve insana dair yenilikgi ve dinamik bir pencere araliyoruz.

Ipsos UU ekibimizin derinlemesine analizleri ve insani merkeze alan
bakis agisiyla zenginlesen Halet-i Ruhiye Magazin, Uretken yapay
zekayi daisin igine katarak glindemi farkli bir perspektiften okumayi
mumkun kiliyor.

Merak uyandiran hikayeler ve taze iggérilerle dolu Halet-i Ruhiye
Magazin, sekizinci sayisi “Nostalji” ile sizlerle!

Detaylaricin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/halet-i-ruhiye-magazin-8-sayi

Panel Postasi 13.Sayi

Ipsos Tiiketici Panelleriiggorileriyle hazirladigimiz Panel Postasr'nin on
iiglincii sayisinda, market brosurlerindeki Grtinleri ele aliyoruz.

2025 yilinda hizl tiketim Grlnlerinin %19'u market brostrlerinde en az bir
kez yer alirken, kategori bazinda en yiiksek bulunma orani %24 ile
atistirmaliklarda gergeklesti.

Harcama tarafinda ise belirgin bir ayrisma 6ne cikiyor: Market brosurlerinde
bulunma oraniyalnizca %5 olan et ve et Grlinleri, insertte yer alan driinlere
yapilan harcamanin %47'sini olusturuyor. Bu durum, insertte yer almanin
yarattigi harcama etkisinin kategorilere gére blyUk farklilik gosterebildigini
ortaya koyuyor.



https://www.ipsos.com/tr-tr/panel-postasi-13-sayi

Panel Postasi 14.Say!

Ipsos Tiiketici Panelleriiggorileriyle hazirladigimiz Panel Postasi'nin on
dordiinci sayisinda, hediye amacli giyim, aksesuar ve ayakkabi
alisveriglerini ele aliyoruz.

! By &
Gectigimiz 1yilda bir birey cevresine ve yakinlarina ortalama 7 adet giyim, A { R 4 INCe  lal
aksesuar ve ayakkabi Griinl hediye ederken, bu Grinler icin ortalama 5.005 - =N N
TL harcadi. Yilda ortalama 6 kez hediye alisverisi yapilirken, tek seferde
ortalama 863 TL 6dendi.

Gectigimiz yildan bu yana hediye amagli yapilan giyim, aksesuar ve ayakkabi
alim adedi daralirken, hediye amaciyla ev giyim kategorilerini satin alma
adedi artis gosteriyor.

Detaylar icin A A



https://www.ipsos.com/tr-tr/panel-postasi-14sayi

Karan Kim Veriyor: Tiiketici mi, Algoritma mi?

"Yeni ortamda gergekten kim karar veriyor: Tiiketici mi, yoksa
algoritmalar mi? Bu, ¢gagimizin en kritik davranissal ekonomi

sorularindan biri. Choice Architecture (Se¢im Mimarisi), bireylerin
karar verme sirecinin yalnizca rasyonel degerlendirmelerle degil,
ayni zamanda segeneklerin nasil sunulduguyla da sekillendigini
ortaya koyar. Richard Thaler ve Cass Sunstein tarafindan o /,
gelistirilen bu yaklasim; varsayilan secenekler, bilgi sunumu ve T A.s
baglamin kararlar tGzerindeki etkisini anlamamiza yardimci olur." y )

ETHULALT

CEQ'muz Sidar Gedik; "Karari Kim Veriyor: Tiiketici Mi Algoritma %Sdozrﬁﬁ%'e‘(cm -
Mi?" baslikl makalesini Bloomberg Businessweek Tiirkiye igin
kaleme aldi.

Detaylar icin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/karari-kim-veriyor-tuketici-mi-algoritma-mi

Kisisel Bakimda Parfiimeri Payi Tirmaniyor: 10 Yilda 5 Katina Gikti! '

"Ipsos’un Tirkiye'yi temsil eden 14 bin hanenin tiketim verilerine dayanan
“Hanelerin Parfimeri GUnltgu” arastirmasi, kisisel bakim harcamalarinda
parfimeri kanalinin hizla gii¢ kazandigini ortaya koydu. Arastirmaya gére,
parfimerilerin kisisel bakim bitgesinden aldigi pay son 10 yilda tam 5 katina
Gkt

Sosyal medyanin etkisiyle cazibesi artan parfimeri kanali, 2025 itibariyla
hanelerin kisisel bakim harcamalarinin yiizde 20'sini olusturuyor. Bu oran
2024'te ise ylizde 16 seviyesinde bulunuyordu. Ayrica parfimeri kanalinin
gegen seneye gore ciro artigi ylizde 84 olarak kaydedildi."

i PELIN HALAGCOGLU % ~
psos Tirkiye Tiketici Panellerii. 6“4
! Boltim Lideri o

Detaylar icin A

Ipsos Turkiye Tiketici Panelleri Bolim Lideri Pelin Halagoglu, “Kisisel
Bakimda Parfiimeri Payi Tirmaniyor: 10 Yilda 5 Katina Cikti!” baslikli
makalesini Marketing Tiirkiye icin kaleme ald.



https://www.ipsos.com/tr-tr/kisisel-bakimda-parfumeri-payi-tirmaniyor-10-yilda-5-katina-cikti

Firtina Ortaminda Kazanma ve Biiyiime Sanati

“Markalar igin basarinin sirri cok iyi bir 360 derece analiz ve uctan uca
stratejik planlama ile mimkin. Marka, satis, ticari pazarlama, kurumsal
iletisim, Gretim ve teknik ekipler, hi¢ olmadigi kadar birbirine bagli ve el
ele yurameli.

Sadece tlketicinin temel motivasyonunu bilmek de artik magi
kazanmaya yetmiyor. Clinkd insan, laboratuvar ortaminda yasayan

statik bir varlik degil; kararlarini icinde bulundugu baglam belirliyor.” | |
ARDA OZKAN
Ipsos Tirkiye Stratejik Arastirmalar ve
Yapay Zeka Lideri

)

Ipsos Tiirkiye Stratejik Arastirmalar ve Yapay Zeka Lideri Arda Ozkan,
“Firtina Ortaminda Kazanma ve Biiyiime Sanati” baslikli makalesini HBR

Tirkiye icin kaleme aldi. Detaylar icin A



https://www.ipsos.com/tr-tr/firtina-ortaminda-kazanma-ve-buyume-sanati

Ipsos Update Nisan 2026

Ipsos’un diinya ¢gapindaki arastirmalarindan ve

uzmanliklarindan derlenen haber ve makalelerin
dizenli olarak yayinlandigi Ipsos Update'in
Nisan 2026 sayisi yayinda!

3%

efvla_rici_n A



https://www.ipsos.com/tr-tr/ipsos-update-nisan-2026
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