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Hizli tGketim Granlerinin %19y,
2025 yilinda market brosurlerinde
en az bir kez yer ald..

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Market Brosiirlerinde Lider Kategori: Atistirmaliklar

Market brositirlerinde yer alan uiriinler arasinda en gok
one c¢ikan kategori atistirmaliklar!

2025 yilinda market brosurlerinde yer alan FMCG Urunlerinin
toplaminda atistirmalik drlnlerin payl %24.

Market Brosiirlerinde Bulunma Orani % 100
Atistirmalk 24

Genel Gida 22

Kisisel Bakim ve Kagit 13

icecek 13

Sit ve Siit Urlnleri
Temizlik
Etve Et Urlinleri
Yaglar

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Market Brosiirii Uriinleri Toplam Harcamanin
%8'ini Olusturuyor

Market brosurlerinde yer alan
Urunlere yapilan hane harcamalari,
satildiklari kanallardaki toplam hane
harcamalarinin %8’ini olusturdu.

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Market Brosiirii Harcamalarinda Et ve Et Uriinleri
Acik Ara One Cikiyor

Market brosiirii iriinlerine yapilan harcamanin
dagiliminda et ve et liriinleri agik ara 6ne ¢ikmakta.

2025 yilinda market brosurlerindeki Urdnlere harcanan
toplam paranin %47'si et ve et lirlinlerinden geldi.

Harcama Payi1 %

Market Brosiirleri Toplaminda Harcama 100
Etve Et Urlinleri 47

Siit ve Siit Urdinleri 13

Genel Gida 15

Atistirmalik 9

icecek 5

Temizlik 5

Kisisel Bakim ve Kagit 3

Yaglar 3

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Market Brosiirii Etkisi En Giiclii
Et ve Et Uriinlerinde

Urlinlerin market brosiirlerine girme yogunlugu ile harcamaya etkisi
acisindan et ve et Uriinleri cok buyUk bir fark yaratiyor. Tek seferde
bayuk bir harcama kalemi olan et ve et artnleri harcamasinda market
brosiirleri, harcamaya bliylik katki getiriyor.

e e N Market Brosiiriinde Harcama Pay
r - Bulunma Orani % %
gl 1=l Et ve Et Uriinleri 5 47
g Genel Gida 22 15
Sit ve Sit Uriinleri 12 13
Atistirmalik 24 9
icecek 13 5
Temizlik 9 5
Kisisel Bakim ve Kagit 13 3
Yaglar 2 3

Kaynak: Ipsos Hane Paneli

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




