‘I:.utbol Atesi Yukseliyor,

Peki Markaniz
Bu Coskunun Neresmde"

11 Haziran - 19 Temmuz 2026 tarihleri arasinda gerc;eklesecek 5
2026 FIFA Dunya Kupasi, futbolseverler icin essiz bir solen vaat edlyor'
Ipsos Prediction Survey'e* gore diinya genelinde msanlarln %59.u

FIFA Dunya Kupasi'ni |zlemey| planliyor.
Milyonlarca taraftarin gozu bu buyuk organizasyondaykqn
markalar da bu coskuya ortak olmak icin hazirliklara basladi.
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Peki, bu devasa reklam turnuvasinin gercek kazanani kim olaeaik’? _:_;_’_";
__Onlarca markanin benzer temalarla, dev butcelerle sahneye (;lkacagl S 2 }-
bu yarista, markanizin sesi ne kadar duyulacak? % "l Sy .
o o d | 7
, Hangi Sorulara Yanit Bulacagiz?
r Hangi reklam ve marka, tuketicinin

“®= zihninde daha ¢ok kalacak?

* Hangi reklamin kreatifi daha ¢cok begenilecek
ve daha ¢ok konusulacak?

'!‘|' Hangi reklamin mesaji tuketicide karsilik bulacak?

Reklamlar, turnuvayi aktif takip etmeyen kitleye de
&= erismeyi basaracak mi?

Iste tam da bu kritik sorularin cevabini bulmak igin buradayiz! ‘
ki asamali tasarladigimiz arastirmamizla, bu turnuvanin _

kazanan reklamini birlikte belirleyecegiz! ik_ | 2

Modiil 1: Creative Spark Al ile Reklam Oncesi Optimizasyon

Yayin oncesi reklaminizi; 15 dakikada test edin ve kampanyalarinizin potansiyelini en ust duzeye cikarin!
Creative Spark Al teknolojimizle reklamlarinizin kreatif acidan potansiyelini olglin ve birden fazla reklam
arasinda secim yapamadiysaniz, en iyiyi dakikalar i¢cinde belirleyin!

Modiil 2: Yayin Sonrasi Performans Takibi

Yayina baslayan reklamlarinizin performansini kusaktaki diger reklamlarla karsilastirmali olarak olgerek,
gelecek yatirmlarinizicin ogretilere ulasacak ve olasi potansiyel gelisim alanlarini tespit edebileceksiniz.

Modiil 3: (Opsiyonel) Sosyal Dinleme

Sosyal dinleme ile, tUm online platformlardaki Turkce icerikleri mercek altina alarak, SoV, etkilesim ve trend
analizleriyle Dunya Kupasi boyunca markanizin dijitalde nasil yanki buldugunu kesfedin.

Arastirma Kunyesi

@ Kapsam: Reklam hatirlanmasi, marka | 42 Orneklem: Her dénem icin
=~ ile eslesme ve diger degerlendirmeler n=500 tuketici

(inandirici, eglenceli olmasi, uygunluk, ) Hedef Kitle: Kadin & Erkek 18-55
. | : : yas,
reklami gormekten sikilma vb.) G_)| ABCIC2 SES.
<. Test Materyali: Markasiz reklam Cografi Kapsam: Tum Turkiye
kareleri. (debranded stills) Her donem (4 bolge kota takibi), futbola dair
maksimum 8 reklam rotasyonlu olarak icerikleri reddetmeyenler.
test edilecektir. Bureklamlardan biri, | & ysntem: CAWI - Online
sendikal calismaya katilan markanin |
reklami olacaktir. @ Soru Formu Suresi: Maksimum 15 dakika

~ Raporlama: Yonetici 6zetli, gérsellestirilmis kapsamli PPT rapor.
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777 Aragtirma Dénemleri:
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1. D6nem: Turnuva Oncesi Iletisimler 2. Donem: Grup Eleme Maclari
Tarih: 01.06.2026 - 10.06.2026 Tarih: 11.06.2026 - 26.06.2026

3. D6nem: Ust Tur ve Ceyrek Final Maclari 4. Dénem: Yari Final - Final Maclari
Tarih: 28.06.2026 - 12.07.2026 Tarih: 14.07.2026 - 19.07.2026

(Turkiye'nin grup eleme asamasindan (Turkiye'nin yari finale kalmasi durumunda yapilacaktir.)
bir Ust tura ¢iktigi durumda yapilacaktir.)

Arastirma Yatirbmi

(Donem basina bir reklam icin Creative Spark Al dahil):

1Donem Butgesi: 235.000 TL + KDV
(Katilan ilk 3 markaya %10 indirim avantaijiyla!)

2 Donem Butcesi: 400.000 TL + KDV

Takip Eden Her Ek Donem igin (3. ya da 4. donemler):
Blitce: 235.000 TL + KDV

Sosyal Dinleme Modiiler Raporlama (Opsiyonel)
Blitce: 65.000 TL + KDV

Creative Spark Al ile test edilecek ekstra her reklam igin ek buitce: 15.000 TL + KDV

Markanizin Reklam Sampiyonu Olmasi Igin
Hemen Harekete Gegin!

* Diinya Kupasi heyecanini markaniz i¢in bir firsata gevirin.;
.© Reklamlarinizin performansini olgmek ve optimize etmekigin /&
; = o bizimle iletisime gegin!

Detayl bilgi almak icin Ayée.CaK;i;éipsos c‘om PR

“*|PSOS THE LONG AND SHORT OF SPORTS SPONSORSHIP makalesini okudunuz mu?
Sponsorluk firsatlarinin "bir kere oldu bitti" anlari olarak gorilmemesi gerektigini, amacin,
etkinligin yogun heyecanini kullanarak bir farkindalik temeli olusturmak oldugunu ve bunun
nasil yapilabilecegini anlatan makaleye linkten erisebilirsiniz. Keyifli okumalar!
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https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2026-05/ipsos-voices-sports-sponsorship-pov.pdf

