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Atistirmalik Dunyasindan Haberler...
Say1 16 7

Hanelerin Clizdan Lideri: Atistirmaliklar!

Atistirmaliklar*, hanelerin clzdanlarindan en blyUk payi ayirdigr kategori grubu
oldu. Haneler, HTU icin harcadiklari her 100 liranin 16.9 lirasini atistirmaliklara ayirdi.

HTU Harcama Dagilimi (%)
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Atistirmalik: Bisklivi-kraker, ¢ikolata ve gikolata tiirevleri, cips, dondurma, kek, kuruyemis, saglkl bar ve
seker kategorilerini kapsamaktadir.

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Atistirmalik Alisverisi Haftada Iki Keze Ulasti!

2026'nin ilk li¢ ayinda tim haneler en az bir kez atistirmalik satin ald..
Ortalama bir hane, li¢ ay boyunca 26 kez atistirmalik alisverisi yapti.
Bu da haftada yaklasik iki kez alisverise denk geliyor.

r----- - - - =-=-=-=-=m== A
I Toplam Atistirmalik Satin Alim Davranisi: I
Ocak-Mart2026
L e e e e e e e e e e e e = -

D 2,
Penetrasyon Alim Sikhgi
%100 26 kere

Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Atistirmaliklarda Cesitlilik Artiyor!

Atistirmalik kategorileri, hanelerde her gecen yil daha fazla yer buluyor.

2026'nin ilk Gi¢ ayinda bir haneye ortalama 8.1farkli atistirmalik kategorisi girdi.
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Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Cesitlenen Tiiketimde Liderlik Kuruyemislerde!

Atistirmalik tiketimindeki cesitlenme, kategori rekabetini artiriyor.
Kuruyemisler, en bluyuk harcamayi olusturmaya devam etti.

Sezonsal tiketim dinamikleri de pazari destekledi. Ramazan donemi, hediyelik
cikolata ve seker kategorilerinin agirligini artird.

Atistirmalik Kategorileri Harcama Dagilimi (%)
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Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

inovasyon Biiyiimeyi Destekliyor!

Harcamada en ¢ok pay kazanan hediyelik ¢ikolata ve sekerler, ayni zamanda 2026'da
lansman aktivitesinin en yogun oldugu kategoriler arasinda one cikti.

Bu dagilim, inovasyonun kategori buyimesini destekledigini gosteriyor.
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Kaynak: Ipsos Hane Tiiketim Paneli

Detayl bilgi icin TR-ConsumerPanel@ipsos.com adresinden bize ulasabilirsiniz.




