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Ipsos Sendikal Arastirmalari ile Gundemi, Trendleri, o N

Tuketiciyi Yakindan Takip Edin!

Toplumsal algilari, tuketici Hazir olan raporlarimiz:
beklentilerini ve pazar dinamiklerini Turkiye'yl Anlama Kilavuzu/TAK 2026

. : : Turkiye'nin Saglik Nabzi /TAK 2026
anlamaya yonelik sendikal arastirma g ¢4 Atlas,
uzmanligimizi surekli gelistiriyor; lyi Yasamin Anatomisi
kurumlarin daha dogru ve stratejik Etkinin Oncdleri: Affluent Profiller
kararlar almasini destekleyecek Surekli arastirmalarimiz:

Gundeme Dair

guncel icerikler sunuyoruz. Consumer Touch

Size daha derinlemesine analiz ve AdWateh / Fisa Bir Reklam Aras
Cok yakinda sahada olacagimiz

aksiyon odakliicgoruler saglayacak on satistaki raporlarimiz:
guncel sendikal arastirma Sokagin Anatomisi

Beyaz Yaka'nin Yeni DUnyasi
portf°|yomuzu paylasmaktan Diinya Kupasi Iletisim Etkinligi “Futbol Atesi Yikseliyor”

memnuniyet duyuyoruz. Innometer -'-‘-"-'



Futbol Atesi Yukseliyor, Peki Markaniz Bu Coskunun
Neresinde?

Ipsos Prediction Survey’e gore dunya genelinde insanlarin %59'u
FIFA Dunya Kupasi'niizlemeyi planliyor.

Milyonlarca taraftarin gozu bu buyuk organizasyondayken,
markalar da bu coskuya ortak olmak icin hazirliklara basladi.

Peki, bu devasa reklam turnuvasinin gercek kazanani kim olacak?
Onlarca markanin benzer temalarla, dev butcelerle sahneye cikacag
bu yarista, markanizin sesi ne kadar duyulacak?

Modiil 1: Creative Spark Al ile Reklam Oncesi
Modul 2: Yayin Sonrasi Performans
Modiil 3: (Opsiyonel) Sosyal Dinleme

Markanizin Reklam Sampiyonu Olmasi Icin Hemen Harekete Gecin!




Surekli Turbulansta Yon Bulmak! Zorlu On Yilda

Kurumsal Itibar Yonetimi

Emniyet kemeriisigi artik ucak havadayken hic sonmuyor.
Peki markaniz bu yeni doneme ne kadar hazir?

Ekonomik dalgalanmalar, jeopolitik soklar, yapay zeka devrimi ve
cevresel acil durumlar... “Coklu kriz" donemi artik gecici bir firtina
degil, kalici bir atmosferik durum.

Itibar, yalnizca disariya verilen mesajlardan degil, kurumun gercekte
nasll calistigindan olusur.

360 derece itibar yonetimi; Pazarlama, Satis, Teknik, Kurumsal »
lletisim ve Surdurulebilirlik ekiplerinin ortak bir strateji etrafinda
hizalanmasiyla baslar. Detaylar igin




Sessiz Kirlma: Nufus Dususu

"Ipsos’'un gerceklestirdigi Global Advisor arastirmasinin sonuclarina
gore her 10 kisiden sadece 3'u hic cocuk sahibi olmamalari durumunda
Uzgun hissedeceklerini soyluyor. Dogurganlik oranlarindaki dususun
arkasinda birbirini besleyen ekonomik, sosyal ve kulturel dinamikler
bulunuyor. Egitim suresinin uzamasi ve isgucune katilimin yukselmesi,
evlilik ve ebeveynlik kararlarini daha ileri yaslara tasiyarak dogurganlik
oranlarini asagi cekiyor.”

SIDAR GEDIK
Ipsos Turkiye CEO

Detaylar icin E

CEO'muz Sidar Gedik, "Sessiz Kirilma: Nufus Dususu” baslikli
makalesini Bloomberg Businessweek Turkiye icin kaleme ald..



Kuresel Mobilitenin Donusumu ve Elektrikii
Araclarda Tuketicinin Nabzi

Ipsos Synthesio ve Saglik Arastirmalari Hizmet Birimi Liderimiz
Ozlem Bulut S6nmezyalgin’in “Kiiresel Mobilitenin Déniisiimii
ve Elektrikli Araclarda Tuketicinin Nabzi” baslikli yazisi,

Platin dergisinde yayimlandi.

Tlketicilerin yarisina yakininin elektrikli araglari cazip bulmasi
ve bes yil icerisinde kitlesel bir benimseme beklemesi glglu bir . |\ va
donusum sinyali. . OZLE" BULUT SON"EZYALClN

Fakat Kuzey Amerika ve Avrupa gibi gelismis pazarlarda gortilen  ©% K)SO? Tur*"'ye ﬁy”thiséo Y- SLag“k
direnc, bu gecisin puruzsuz olmayacagini kanitliyor. Ustelik tuketici ras 'rma ST el
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yenilige kucak acarken guven arayisindan da vazgecmiyor.” Daylar |9in b




Halet-1 Ruhiye Magazin 9. Sayi

Ipsos'un kuresel ve yerel bilgi birikimini, farkli uzmanlik alanlarindan
gelenicgorulerle harmanlayan Halet-i Ruhiye Magazin ile her ay
topluma ve insana dair yenilikci ve dinamik bir pencere araliyoruz.

Ipsos UU ekibimizin derinlemesine analizleri ve insani merkeze alan
bakis acisiyla zenginlesen Halet-i Ruhiye Magazin, uretken yapay
zekayi da isin icine katarak gundemi farkl bir perspektiften okumayi
mumkun kiliyor.

Merak uyandiran hikayeler ve taze icgorulerle dolu Halet-i Ruhiye
Magazin, dokuzuncu sayisi “Yeni Baharlar Yine Gelecek” ile sizlerle!

Detaylar i¢in



Panel Postasi 16.Sayi

Atistirmahliklar, hanelerin hizli tuketim urunleri harcamalarinda
en buyuk payi alan kategori grubu olmaya devam ediyor.

Bulgular, tum hanelerin bu donemde en az bir kez atistirmalik satin
aldigini ve ortalama bir hanenin u¢ ay boyunca 26 kez
atistirmalik alisverisi yaptigini gosteriyor.

Kategori bazinda kuruyemisler harcamadaki liderligini korurken,
bu sene hediyelik cikolata ve sekerler Ramazan ve bayram - ‘q j ,} |
doneminin yilin ilk ceyregine dogru hareket etmesinin getirdiqi 7 il S ——— i
etkiyle birlikte 6ne cikiyor. w— e

Detaylar icin h



Panel Postasi 17.Sayi

Ipsos Tuketici Panelleriicgoruleriyle hazirladigimiz Panel Postasi'nin
on yedinci sayisinda, tuketicilerin harcama niyetleriile gercek satin
alma davranislari arasindaki farki mercek altina aliyoruz.

Tuketiciler bircok kategoride harcamalarini kistigini ifade etse de,
veriler bu kararlarin gunluk hayata her zaman ayni sekilde

yansimadigini gosteriyor.
Detaylar i¢in




Kuresel Mobilitenin Donusumu ve Elektrikli

Araclarda Tuketicinin Nabzi

Mobilite dunyasi hizla donusurken, tuketicilerin beklentileri de
yeniden sekilleniyor.

Ipsos Mobilite ve Elektrikli Araclar Raporu 2026, elektrikli araclara
yonelik artan ilgiyi; maliyet, sarj altyapisi, kullanici deneyimi ve ikinci
el degerine iliskin beklentileri ortaya koyuyor.

Elektrikliarac donusumunu anlamak icin yalnizca teknolojiye deqil,
tuketicinin sesine de kulak vermek gerekiyor.

Detaylar icin




Arastirmada Yenilikler Konferansi'ni 10 Haziran'da
Gerceklestirdik

Arastirma dunyasinin gelisimine yon veren Arastirmada
Yenilikler Konferansi, 17. yilinda “Yeni Ufuklar” temasiyla

10 Haziran Carsamba gunu Paribu Art Kadikoy'de
gerceklestirildi. Ilham veren konu ve konuklarin yer aldig
konferans, katilimcilariyla bir araya gelerek sektordeki guncel
gelismelere ve gelecege yonelik perspektiflere isik tuttu.




Ipsos Update Haziran 2026
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|[psos’un dunya c¢apindaki arastirmalarindan ve uzmanliklarindan
derlenen haber ve makalelerin duzenli olarak yayinlandig
Ipsos Update’in Haziran 2026 sayisi yayinda!




