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LALNRAL

Bienvenidos a la novena edicion del
Monitor del Costo de Vida de Ipsos, que
analiza las percepciones globales sobre
la situacion financiera de las personas,
las causas del aumento de los precios y
como se desempenara la economia en
el futuro.

Comenzamos a realizar esta encuesta
en abril de 2022, tras la crisis de los
precios de la energia provocada por la
invasion rusa de Ucrania. Ahora, cuatro
anos después, es nuevamente la querra
la que ha desencadenado otra crisis
energética que afecta el bolsillo de los
consumidores de todo el mundo.

Los conflictosy sus consecuencias se
consideran ahora el principal factor que
impulsa el aumento del costo de vida
(76%), por delante de la economia
mundial o de los gobiernos nacionales.
Enlos préximos seis meses, el 70%
espera pagar mas por la energiay los

servicios publicos.

Sin embargo, hay aspectos positivos.
En 33 paises, las personas tienden mas
a decir que se sienten comodas o bien
en lo econdémico(38%)que a afirmar
que tienen dificultades(27%). Si bien
esto es asi paralos hogares de ingresos
altosy medios, los de ingresos mas
bajos tienden a tener mas dificultades.

Al observar el panorama global, se
ocultan grandes diferencias a nivel
nacional. La crisis del costo de vida de
los ultimos cuatro anos se ha sentido
como una montana rusa: cuando
parece que las cosas estan mejorando,
se produce otra caida.

Observamos que, en gran parte de
Ameérica Latina, las condiciones
financieras se han deteriorado durante
los ultimos 12 meses. En cambio, en el
mundo angloparlante y en Europa,
existe la sensacion de estabilidad

financiera en este momento, pero
también un pesimismo respecto a que
la situacion empeorara.

Esperamos poder analizar contigo lo
que todo esto significa para tu pais,
categoria o sector industrial.

Jamie Stinson

Director, Global Advisor, Ipsos

Ipsos
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Cifras clave

O

o ~ ¢Quieres saber mas
. sobre lo que Ipsos sabe
— M _acercade la inflacion y
el costo de vida?

Contacto:
dicen que estan en una buena Gran Bretana haregistrado la dicen que las guerrasy los . Jamie.Stinson@ipsos.com para
situacion economica o que les va mayor caida en el numero de conflictos, asi como sus s danalles,
bien. personas que se sienten consecuencias, son el principal :
coémodas o bien desde esta factor que impulsa la inflacion.

misma época del ano pasado.

O O O

en Francia creen que su estandar de los estadounidenses esperan Cree que lainflacion no volveraa
de vida bajara el proximo ano. que sus ingresos disponibles la“normalidad” hasta después del
disminuyan el proximo ano. proximo afo (o nunca).
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Puntos clave

Mas estan comodos econémicamente que
con dificultades, muchos nerviosos por el
futuro

En promedio, en 33 paises, el 38% afirma sentirse
comodo financieramente o que le va bien, en
comparacion con el 32% que apenas llega a fin de
mesy el 27% que tiene dificultades. Sin embargo,
quienes viven en hogares de ingresos mas bajos
son mas propensos a decir que tienen dificultades
que a sentirse comodos, a diferencia de quienes
viven en hogares de ingresos medios o0 altos.

Los paises de América Latina se encuentran entre
los que tienen mas probabilidades de enfrentar
dificultades, y muchos de ellos son mas
propensos a reportar que les cuesta mas que
hace 12 meses.

Sibien las personas en Europay en los paises de
habla inglesa son mas propensas a reportar que
se sienten comodas econdmicamente, muchas
esperan que su nivel de vida disminuya en los
proximos 12 meses.
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La guerra se considera el principal
factor que impulsa el aumento del costo
de vida

La guerra o los conflictos y sus consecuencias
se consideran el principal factor que contribuye
al aumento del costo de vida entre los 33 paises
encuestados(76%).

La gente considera que esto influye mas en el
aumento de los precios que la economia
mundial o su gobierno nacional (74% y 70 %,
respectivamente).

De cara alos proximos seis meses, el 70%
espera pagar mas por la energiay sus facturas
de servicios publicos.

Este porcentaje es mayor entre los europeos, ya
que el 76% cree que los precios de la energia
subirdn en los proximos seis meses.

Para muchos, una tasa de inflacion
“normal” esta cada vez mas lejos

En promedio, dos tercios(65%)de los
encuestados en 33 paises esperan que la
inflacién no vuelva a la “normalidad” hasta
después del préximo afo (o nunca).

Este nivel de preocupacion va en aumento para
muchos. Veinte de los 29 paises encuestados
este ano y en 2025 son mas propensos a indicar
que lainflacion no volvera ala“normalidad”
hasta después del proximo afo (o nunca).

De caraal 2027, el 68% de los encuestados en
los 33 paises cree que la tasa de inflacidn
aumentara durante el proximo ano.

Al mismo tiempo, mas de uno de cada dos
espera que aumenten el desempleo(57%), los
impuestos(57%)y las tasas de interés (53%).

Ipsos



¢Como estala gente?

Mas personas estan comodas economicamente que en dificultades

En promedio, en 33 paises, el 38% afirma
sentirse comodo o estar bien
economicamente, en comparacion con el
32% que apenasllegaafinde mesy el
27% que tiene dificultades.

Sin embargo, mientras que la situacion
de las personas con ingresos medios
esta mejorando, quienes tienen ingresos
familiares mas bajos siguen enfrentando
dificultades.

El139% de los hogares de ingresos
medios se siente comodo o esta bien,
mientras que el 25% tiene dificultades.
En el caso de los hogares de ingresos
mas bajos, es mas probable que las
personas tengan dificultades que que les
vaya bien. El 24% se siente comodo o le
va bien, mientras que el 38% afirma
encontrarse en una situacion econdémica
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dificil.
AméricalLatina esla que mas
dificultades enfrenta

A nivel nacional, Sueciay los Paises Bajos
son los paises donde es mas probable
que las personas se sientan comodas o
les vaya bien econdémicamente(63% vy
61%, respectivamente).

En el otro extremo de la escala, Argentina
y Chile son los paises con menos
probabilidades de estar bien(13% y 16%)y
con mas probabilidades de tener
dificultades(60% y 56%).

Otros paises de América Latina se
encuentran entre los que tienen mas
probabilidades de estar pasando por
dificultades.

Continua en la pdgina siguiente

5

Los hogares de bajos ingresos siguen pasando

por dificultades
P: ;Qué tan bien diria que estd administrando sus finanzas en la
actualidad? Diria que... (Promedio de 33 paises)

B CoOmodo/bien Tiene lo suficiente m Dificil

38% 32% 27%

Promedio de 33 paises

50%

Hogares de altos ingresos

39% 34%

Hogares de ingresos medios

24% 34%

Hogares de bajos ingresos

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados entre el 22 de agosto y
el 5 de septiembre de 2026 en 33 paises.
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¢Como estala gente?

La situacion de los britanicos y los mexicanos es peor que hace un ano

Peru(42%), México(41%), Colombia
(41%)y Brasil (34%) son paises donde la
gente tiende mas a decir que les
resulta dificil que a decir que se
sienten comodos o bien, en
comparacion con esta misma época
del ano pasado.

;Quién esta en una mejor situacion que
hace unano?

Para algunos en laregion, su situacion
financiera esta empeorando. Desde
esta misma época del ano pasado, la
proporcion de argentinos que lo ven
dificil ha aumentado tres pp (pp). y en
Chile y México esa cifra ha subido 8 pp.

Si bien en Brasil no se ha observado un
aumento en el numero de personas que
lo ven dificil en comparacion con hace
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un ano, la proporcion de quienes se

sienten cémodos o bien ha bajado 6 pp.

Esta sensacion no se limita
unicamente a América Latina. Gran
Bretana ha registrado la mayor
disminucion en el numero de personas
que se sienten comodas o bien en
comparacion con el afio pasado (una
caida de 8 pp).

Sibienel 44% de los britanicos afirma
sentirse comodo o bien en septiembre
de 2026, alo largo de las ocho oleadas
de nuestro estudio esta cifra solo ha
sido mas bajaunavez paralos
britanicos(43% en noviembre de
2023).

Continua en la pdgina siguiente

Paises con el mayor cambio en sus finanzas desde 2025
P: ;Qué tan bien diria que esta administrando sus finanzas en la actualidad?

Diria que... Cambio de pp entre septiembre de 2026 y septiembre de 2025 de
quienes vive comodamente/le va bien

Mejorando

Hungria
Suecia

Sudafrica

Empeorando

México

Gran Bretana

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de
septiembre de 2026 en 33 paises..
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¢Como estala gente?

A los suecos y a los hungaros les va mejor que en 2025

La situacion es similar en Australia.
Cuatro de cada diez(40%)
australianos se sienten comodos, una
cifra que solo fue mas baja en
noviembre de 2024 (35%).

La situacién de los australianos pone
de relieve el caracter de montanarusa
de la crisis del costo de vida. Cuando
parece gque las cosas estan
mejorando, las condiciones
econémicas danun giro. En esta
misma eépoca del ano pasado, la
proporcion de australianos que se
sentian comodos aumento 10 pp en
comparacion con 2024. Doce meses
despues, esa cifra de 2025 ha bajado 7

Pp.
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Sinembargo, el panorama no es Tras la mejora registrada en Australia el afio pasado,

totalmente negativo. Comoya se la situacion financiera empeora

menciono, Suecia es el pais mas P: ¢Qué tan bien diria que esta administrando sus finanzas en la
optimista en nuestra encuesta de 33 actualidad? Diria que... %Vive comodamente/Le va bien. Solo Australia
paisesy, desde el ano pasado, la
proporcion de suecos gque se sienten
comodos ha subido 6 pp.

Hungria ha experimentado la mayor
mejora en las perspectivas. La
proporcién de quienes viven
comodamente o estan bien ha
aumentado 8 pp desde el ano pasado,
hasta alcanzar el 43%. Esta cifraes|a
misma que la de su vecina Alemania.
Al mismo tiempo, hay menos
hungaros que consideran que la Apr-22 Jun-22 Nov-22 Apr-23 Nov-23 Apr-24 Nov-24 Sep-25 Sep-26
situacioén es dificil en comparacion
con los alemanes(21% frente a 26%).

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de
septiembre de 2026 en 33 paises.
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Impulsores del aumento
del costo de vida

La guerray los conflictos se consideran la principal causa de la inflacion

Lanzamos el Monitor del Costo de 54% afirmo que la invasion rusa de . L. .
. : . o Las cinco causas principales del aumento del costo de vida
Vida de Ipsos en abril de 2022, tras Ucrania era un factor que contribuia , ) o )
. .. . _ ) P: ;Cuénto cree que contribuye cada una de las siguientes opciones al aumento

la invasion rusa de Ucrania. Entre aello. Ahora, un ano despues, del costo de vida actual en ... ? Promedio de 33 paises
los 11 paises encuestados en ese hemos ampliado los factores que —

s ~ . (o]
momento (el G7 mas Espana, contribuyen a este aumento para
Australia, Poloniay Turquia), el 76% incluir todas las guerras. Hoy en dia, Guerras/conflictos en todo el mundoy sus consecuencias
consideraba que lainvasionrusay el 75% de esos 25 paises analizados oy

(<]
sus consecuencias estaban afirma que las guerrasy los
. . . El estado de la economia global
contribuyendo al aumento de los conflictos en todo el mundo, asi
precios. COMO SUS consecuencias, estan
. impulsando el aumento del costo de
Desde mediados de 2022, |a vida Las politicas del gobierno de mi pais
percepcidon de que lainvasionrusa ’
de Ucrania estaba provocando un Ahora se considera el principal 67%
aumento del costo de vida haido factor que contribuye al aumento de El nivel de la tasa de interés en mi pais
disminuyendo. los preciosy se situa por delante de
) la economia global y las politicas de 63%
En noviembre de 2025, entre los 25 I o e ) y I P
; . 0s gobiernos nacionales. i ' i

paises analizados que han g Las empresas que obtienen ganancias excesivas
aparecido en todos nuestros Continua en la pagina siguiente

i nfo rmes d eSd e jU n | 0 d e 2 O 22, e| Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de septiembre de
2026 en 33 paises.
Ipsos
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Impulsores del aumento
del costo de vida

Aunque los aumentos de precios de este ano han sido una sorpresa, la
preocupacion por la inflacion es mucho menor que en 2022y 2023

La creencia de que la guerra esta
provocando un aumento en el costo de
vida es mayor en Europa, donde un 80%
de la poblacién, en promedio, considera
que asi es. Esta cifraes mas altaen los
Paises Bajos(89%), Italia(87%), Franciay
Gran Bretana(ambas con 86%).

La perspectivaalargo plazo

En nuestra encuesta What Worries the
World, que desde 2010 ha estado
haciendo un seguimiento de lo que la
gente considera los problemas mas
urgentes, antes de 2021la preocupacién
por lainflacionraravez superabael 10% a
nivel mundial. Alo largo de 2021y 2022,
los preciosy la preocupacion por el

punto maximo en marzo de 2023, con un
43%. Desde entonces, la preocupacion ha
disminuido lentamente y ahora se situa
enun 29% de quienes la consideran un
problema urgente en su pais.

Sin embargo, esto oculta el impacto que
la guerraenIrantuvo enla percepcion de
lainflacion. En abril de este ano, el primer
mes en que el trabajo de campo abarco
los bombardeos en Iran, 21de los 30
paises incluidos en What Worries the
World registraronun aumento enla
preocupacion por el costo de vida.

Sinos adelantamos a septiembre de
2026, esa preocupacion se ha atenuado
un poco a nivel mundial.

Alrededor de uno de cada tres considerala
inflacion como uno de los problemas mas

urgentes de su pais.

P: ;Cuéles de los siguientes temas son los tres que mas le
preocupan en su pais?% que elige la inflacion. Los cinco paises mas
preocupados

29%
Promedio de 30 paises

Singapore

Canada

Turkiye

UsS

Australia

aumento de los mismos se dispararon. La
preocupacion por la inflacion alcanzo su

Base: 25.010 adultos de entre 16 y 74 anos en 30 paises participantes, del 21 de agosto de

Continua en la pagina siguiente
2026 al 4 de septiembre de 2026.

Ipsos /
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Impulsores del aumento
del costo de vida

Para algunos, la montana rusa de la inflacidn sigue presente

Y, sin embargo, para muchos paises la
inflacion encabeza su lista de
preocupaciones. De los 30 paises, siete
senalan alainflacion como el mayor
problema de su mercado: Singapur,
Canada, Turquia, Estados Unidos,
Australia, Franciay Japon. La delincuencia
es el unico tema que mas paises
consideran su mayor preocupacién(ocho).
Paralos estadounidenses, la preocupacion
por lainflacion se ha mantenido
obstinadamente alta. Desde el inicio de su
guerracon lran, la proporciénde
estadounidenses que consideran que la
inflacién es un problema importante ha
aumentado 7 pp.

De caraalas proximas elecciones de mitad
de mandato, es probable que el costo de
vida desempene un papel importante. Al

© Ipsos Cost of Living Monitor 2026

analizar como les va a los estadounidenses
en comparacién con hace 12 meses, la
proporcion de quienes se sienten comodos
0 les va bien ha caido 4 pp. Al mismo
tiempo, los estadounidenses se muestran
pesimistas respecto al futuro. EI 35%
espera que su ingreso disponible
disminuya el proximo ano, mientras que
solo el 24% espera que aumente. Incluso
los republicanos no estan seguros de si
tendran mas dinero (30% cree que
aumentard, 29% que disminuira).

Ademas, cada vez mas estadounidenses
piensan que la inflacién «<normal» esta
cadavez mas lejos. La proporcién de
quienes creen que la inflacién no volvera a
la normalidad hasta después del proximo
ano o que nunca lo hard haaumentado 11
pp, hasta alcanzar el 75%.

10

Paralos estadounidensesy los canadienses, la
inflacion es una preocupacion mayor que hace

12 meses

P: ¢Cuales de los siguientes temas son los tres que mas le

preocupan en su pais?
% que elige lainflacién en EE. UU. y Canada

60% Elinicio de la Guerra de Iran

55%

Canada
50% /\/

45%
40%
35%
30%
25%

20%
Sep 25

Base: 25.010 adultos de entre 16 y 74 anos en 30 paises participantes, del 21 de
agosto de 2026 al 4 de septiembre de 2026.
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Impulsores del aumento
del costo de vida

Para muchos, el regreso a

La normalidad se esta alejando

Australia +16pp
unainflacion “normal” se Estados Unidos ~11pp
esta alejando cada vez mas = sz

J y Espana +10pp
Entre los australianos y los Canada +10pp
H Al i pp
estadounidenses se ha el i
élgica +10pp
registrado el mayor aumento Italia +8pp
en el nimero de personas Francia /PP
. .. Irlanda +6DD
que creen que la inflacion no Paises Bajos +5pp
volvera a la normalidad B B +4pp
; L. Nueva Zelanda +4pp
hasta después del proximo lneresia 00
aﬁo(o nunca). Meéxico +2pp
Brasil +2pp
Argentina +2p
P: ;Cuanto tiempo cree que Japon +2p)
; . A Malasia +2p)
pasara antes de que la inflacion o
) ) Tailandia +2pp
vuelva a la normalidad en su pais? Polonia
: . Turquia
Cambio en pp entre septiembre de Corea del Sur
2026y septiembre de 2025 de Sudafrica
quienes piensan que la inflacion Singapur
no volvera a la normalidad hasta SUF?;'S
después del préximo ano o nunca. Colombia
Hungria

La normalidad se acerca

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados
entre el 22 de agosto y el 5 de septiembre de 2026 en 33 paises.
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Mirando hacia el futuro

Dos tercios esperan que aumente la inflacion; mas de la mitad cree que
subiran las tasas de interés

In En cuanto a las expectativas
para el futuro, el 68% de los
encuestados en 33 paises cree
que lainflacién aumentara
durante el proximo ano.

Al mismo tiempo, mas de uno de
cada dos espera que aumenten el
desempleo(57%), los impuestos
(57%)y las tasas de interés
(53%).Los habitantes de Francia
(85%)y Filipinas (80%) son los que
mas probablemente esperan que
se acelere el ritmo de aumento de
los precios.

Francia e Indonesia son los paises
donde mas personas creen que el
desempleo aumentara en su pais
(75%y 79%).

© Ipsos Cost of Living Monitor 2026

EnIndonesia, aunquela
expectativa de que el desempleo
aumente es muy alta, esta cifraes
menor que la registrada hace 12
meses (una disminucién de 4 pp).

En Francia, latendencia es
opuesta. En noviembre de 2024, el
58% pensaba que la tasa de
desempleo aumentariay ahora
esta cifraes 17 pp mas alta.

Muchos en Francia tienen una
vision extremadamente negativa
sobre el estado actual de la
economia. El 90% de la poblacidn
del pais afirma que la economia se
encuentraactualmente en «<mal»
estado.

Continua en la pagina siguiente

Los hogares de bajos ingresos siguen pasando por

dificultades
P: Durante el proximo ano, jcree que los siguientes elementos aumentaran,
disminuiran o se quedaran como estan?

B Aumentara Se mantendré B Disminuira

68% 19%

La tasa deinflacion

57% 24%

La cantidad de personas desempleadas en el pais

57% 30%

Los impuestos que paga

53%

Las tasas de interés

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de septiembre de 2026 en 33

paises.
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Mirando hacia el futuro

Europay los paises de habla inglesa, pesimistas respecto al futuro

Francia no es el unico pais europeo que se
muestra pesimista respecto al futuro. A
pesar de que muchos europeos se
encuentran entre los que mas suelen
afirmar sentirse comodos
econdémicamente, también se encuentran
entre los que mas creen que sus ingresos
disponibles disminuiran durante el
proximo ano.

Cuando preguntamos a las personas si
creen que su nivel de vidaaumentarao
disminuira, los habitantes de Asia-
Pacifico se muestran mas propensos a
pensar que mejorara(34% frente a 22%).
La tendencia es similar en América Latina
(39% frente a 22%).

En comparacién, en América del Norte (el
23% cree que su nivel de vida aumentarj,
frente al 26% que cree que disminuira)y
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en Europa(21% frente a 31%), ocurre lo
contrario: en ambas regiones hay mas
personas que creen que su nivel de vida
disminuira que las que creen que
aumentara. Esta percepcion en Europa es
mas marcada en las economias mas
avanzadas de laregion. En Francia, el 41%
espera que su nivel de vida disminuya,
mientras que el 37% en Alemaniay el 32%
en Gran Bretana opinan lo mismo.

Muy pocos esperan que las cosas
mejoren. A medida que Francia se
encamina hacia las elecciones
presidenciales de 2027, es probable que
el costo de viday las esperanzas para el
futurojueguen un papelimportante enla
decision de voto de la gente.

Continua en la pdgina siguiente

En Francia, tres de cada cuatro esperan que el

desempleo aumente

P: Durante el proximo ano, ¢cree que los siguientes elementos
aumentaran, disminuiran o se quedaran como estan?

La cantidad de personas desempleadas en mi pais. Aumentara.
Solo Francia

75%

53%

52%

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 ainos encuestados entre el 22 de agosto y el
5 de septiembre de 2026 en 33 paises.
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Durante el proximo ano,
;cree que los siguientes
elementos aumentaran,
disminuiran o se quedaran
como estan?

La cantidad de personas
desempleadas en el pais

% aumentara mucho/un
poco

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 afios
encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de
septiembre de 2026 en 33 paises.
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80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

jun-22

nov-22

apr-23

nov-23

apr-24

nov-24

sept-25

B1%

57%

46%
45%

sept-26

Chile

Peru

Brasil




Mirando hacia el futuro

Aunque por el momento les
va bien econémicamente, la
gente en Europay enlos
paises de hablainglesa se
muestra pesimista respecto
al futuro. Muchos en esos
paises creen que sus
ingresos disponibles
disminuiran el préximo ano.

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 anos
encuestados entre el 22 de agosto y el 5 de
septiembre de 2026 en 33 paises.
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%comodo/le va bien

Estoy comodo/me va bien ahora vs mis ingresos disponibles disminuiran

70% :
ESTOY BIEN Y SEGUIRE ESTANDO BIEN ESTOY BIEN, PERO ME PREOCUPA EL FUTURO

0 Suecia , .

5 °
60% : Paises Bajos

® |ndia

50% Singapur

.Canadé

® Sudafrica Alemania ° .
® Hungria ;Australi.a Bélgica rlanda Gran Bretana
40% Coreadel Sur ® Fspaiia ®
) i Espana . Nueva Zelanda
........................................................................................ .Ta”and]aMalaSIHpEStadoSUnidosu.
Colombia °“Indoneésia Francia
30% ® Polonia ® |talia
i ® Brasil
Peru
b ® México ; .

20% ® Japon ® Turquia

: ® Chile

® Argentina
10%

NO ESTOY BIEN, PERO TAMPOCO VA A EMPEORAR NO ESTOYBIENY VA A EMPEORAR
0% 5
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

% disminuiran sus ingresos disponibles

15 M




¢;Qué tan bien diria que esta 50%

administrando sus finanzas
en la actualidad?

Diria que...

40%

% Vive comodamente/Le va
bien

__— 33%
30% / \/ \
27%

—= 23% Peru

Brasil

20%

16% chile

Base: 23.531adultos en linea menores de 75 afios 10%

encuestados entre el 22 de agostoy el de jun-22 abr-23 nov-23 abr-24 nov-24 sept-25 sept-26
septiembre de 2026 en 33 paises.
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METODOLOGIA

Estos son los resultados de una encuesta en 33 paises
realizada por Ipsos en su plataforma online Global Advisor,
entre el viernes 21de agosto y el viernes 4 de septiembre
de 2026. Para esta encuesta, Ipsos entrevisto a un total de
23.531adultos de 18 anos 0 mas en India, entre 18 y 74 afos
en Canada, Republica de Irlanda, Malasia, Nueva Zelanda,
Sudafrica, Turquia, Estados Unidosy Vietnam, 20-74 en
Tailandia, 21-74 en Indonesiay Singapur, y 16-74 en todos
los demas paises.

La muestra consta de aproximadamente 1.000 individuos
en Australia, Bélgica, Brasil, Canad4, Francia, Alemania,
Gran Bretana, India, ltalia, Japon, Nueva Zelanda, Filipinas,
Espanay Estados Unidos, y 500 individuos cada uno en
Argentina, Chile, Colombia, Hungria, Indonesia, Irlanda,
Malasia, México, Paises Bajos, Peru, Polonia, Rumania,
Arabia Saudi, Singapur, Sudafrica, Corea del Sur, Suecia,
Tailandiay Turquia.

Las muestras en Argentina, Australia, Bélgica, Canada,
Francia, Alemania, Reino Unido, Hungria, Italia, Japdn,
Paises Bajos, Nueva Zelanda, Polonia, Rumania, Corea del
Sur, Espana, Sueciay EE. UU. pueden considerarse

© Ipsos Cost of Living Monitor 2026

representativas de sus poblaciones adultas generales
menores de 75 anos. Las muestras en Brasil, Chile,
Colombia, India, Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Peru,
Filipinas, Singapur, Arabia Saudi, Sudafrica, Tailandiay
Turquia son mas urbanas, méas educadas y/o mas
acomodadas que la poblacion general. Los resultados de la
encuesta para estos paises deben considerarse como
reflejos de las opiniones del segmento mas "conectado"de
su poblacion.

Los datos estan ponderados para que la composicion de la
muestra de cada pais refleje mejor el perfil demografico de

la poblacion adulta seqgun los datos del censo mas reciente.

En Gran Bretana, los datos se ponderaron por edad, género
y educacion. "El Promedio Global de Paises" refleja el
resultado medio de todos los paises y mercados en los que
se realizo6 la encuesta. No se ha ajustado al tamano de la
poblacién de cada pais 0 mercado y no pretende sugerir un
resultado total.

Cuando los porcentajes no suman 100 o la 'diferencia’
parece ser +/-1punto porcentual mas o menos que el
resultado real, esto puede deberse aredondeos, multiples

17

respuestas o0 a la exclusion de respuestas de "no sé€" o no
declaradas.

La precision de las encuestas online de Ipsos se calcula
usando un intervalo de credibilidad con una encuesta
donde N=1.000 es preciso a +/- 3,5 puntos porcentualesy
donde N=500 es preciso a +/- 5,0 puntos porcentuales.
Para més informacion sobre el uso de intervalos de
credibilidad por parte de Ipsos, por favor visite la pagina
web de Ipsos.

La publicacion de estos hallazgos cumple con las normasy
normativas locales.

Parainformacion o asistencia sobre esto, por favor
contacte con:

Emilios L ouca, Research Director, Public Affairs, Ipsos
Nik Samoylov, Director, Public Affairs, Ipsos

Visite www.ipsos.com para informacion sobre todos
nuestros productosy servicios.



mailto:emilios.louca@ipsos.com
mailto:nik.samoylov@ipsos.com
http://www.ipsos.com/

Para mas informacion:

Director, Global Advisor,
Ipsos
Jamie.Stinson@ipsos.com
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