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ESTUDIO DE IPSOS PERU

Siete de cada diez
adolescentes en
el pais ahorran

Losadolescentes yjovenes
(13-20 afos) del Peru
urbano ahorran principal-
mente para financiar sus
estudios, comprarropay
dispositivos tecnoldgicos.
Solo el 21% tiene algin
producto financiero.
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Apoyados por propinas, tra-
bajos y otras fuentes de in-
gresos, losadolescentesyjo-
venes de 13 a 20 afiosenel
Perdurbanoretinen S/ 246
almes, en promedio, logran-
doasiautonomiaen suscom-
prasygastos, segtinrevelael
estudio Perfil del adolescen-
teyjoven, deIpsosPert.

Javier Alvarez, gerente de
Cuentas y Estudios Multi-
clientes de la compaiiia, de-
tallé que la mayoria suele
gastar en ropa y calzado
(33%) yserviciosde entrete-
nimiento (30%).

“Esunageneracion segui-
doradelamoda, les gustami-
rarse, compararse con otros
chicosdesuedadygastan pa-
raverse bieny salir, similar
al comportamiento de los
adultos jévenes”, comento el
ejecutivo.

Ahorro
Sinembargo, precis6 que no
todos gastan el 100% de sus
ingresos, pues siete de cada
10 ahorra una parte, princi-
palmente para financiar sus
estudiosyparacomprarropa
ydispositivos tecnolégicos.
“Ma4s alla del monto, van
juntando porquetienen pen-
sado invertirlo en algo, no
quieren ahorrarlo todalavi-
da. Ademas, notodos sonde
nivel socioeconémico Ay B,
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Gasto. Adolescentes y jovenes del Perti urbano destinan cerca de
S/ 250 al mes a ropa, diversion y ahorros

yproyectan que necesitaran
ahorrar paraestudiarlo que
quieren”, comento.

Estatendencia se observa
sobre todo en los jovenes de
17a20afios.

Bancarizados
Sobre el nivel de bancariza-
cién, el estudio de IpsosPeru
sefiala que el 21% del seg-
mentode 13a20anosyatie-
nealgtnproductofinanciero
apesardelaspocasopciones
orientadas a ellos, lo cual
permite verlos como un pu-
blico de alto potencial.
“Hoy tenemos una baja
bancarizacién porque tene-
mos gente mayory que yano
trabajan, pero cuando los
adolescentes comiencen a
trabajarsevanabancarizar

de todas maneras y el mer-
cadovaacrecer”, considerd
Alvarez.

Elestudio también confir-
malaorientaciéndelosado-
lescentes hacia el mundo di-
gital, puesel43%afirmaque
suprincipal actividad diaria
de entretenimiento es cha-
tear, seguidade escucharmu-
sicaatravés de aplicaciones.

Tambiénrefiere quelades-
cargademusica, usoderedes
sociales y visualizacion de
peliculas y videos en plata-
formas como Netflix fueron
sus principales pasatiempos
delos ultimos 30 dias.

Respecto aredessociales,
después de Facebook, lama-
yoria prefiere Instagram por-
que permite comunicar sus
emociones conimagenes.
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CIFRAS Y DATOS

-

Trabajo. EL 26% de adoles-
centes y jovenes del Peru
Urbano percibe ingresos
por alguna labor.

-

Jornada laboral. Tres de
cada cinco adolescentes

y jovenes que trabajan lo
hacen a tiempo parcial.

-

Tecnologia. El 68% tiene
celular (53% es smartpho-
ne). El 85% tiene cuentas en
redes sociales.

-

Estudio. Se entrevisté a 1,221
personas (13 a 20 afios) de
distintos NSE. En principales
ciudades, entre julio y agosto.

METAS

Aspiran a
una carrera o
Nnegocio propio

Consultados sobre sus
principales metas, la
mayoria de adolescentes
y jovenes (de hasta 20
afos) en el Perd urbano
sefialé que aspira termi-
nar una carrera univer-
sitaria o técnica, apren-
der un idioma e iniciar
un negocio o convertirse
en empresario.

Sobre el ultimo punto,
el estudio de Ipsos Pert
confirma el espiritu em-
prendedor del segmento
al sefialar que cuatro de
cada cinco de quienes
trabajan actualmente
encontrarian su trabajo
ideal al establecer un
negocio propio.

“Es el suefio de los pe-
ruanos, desde los baby
boomers y ahora los
adolescentes, aunque
no todo lo cumplen.

Lo quieren hacer para
ser sus propios jefes

y dominar su tiempo,
ademas de dar trabajo a
su familia”, comento Ja-
vier Alvarez, tras referir
que la mayoria apunta

a emprendimientos del
rubro de comercio (ven-
ta de alimentos o ropa)
y servicios.

No obstante, a la mayo-
ria de jévenes que no
trabajan actualmente
les gustaria tener un
trabajo, sobre todo en el
interior del pais.
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Javier Alvarez.



