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ESTUDIO DE IPSOS PERU

29% de millennials trabaja en oficio
diferente a la profesion que estudio

Adultos mas jévenes se
sienten mas satisfechos
consustrabajos actualese
incluso lo recomendarian.
Sibien el 77% de millen-
nials trabaja, solo 2 de
cada5ahorra,y2decada
3 afirmano tener deudas.
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Lamayoriademillennials (de
21a35afos) enel paistrabaja
comoempleadoenunaempre-
saprivadayganaenpromedio
S/ 1,175, siendo mayor en el
casodeLima (S/1,355.6).Ysi
bienlos adultos mas jévenes,
en promedio, se sienten mas
satisfechos consustrabajosac-
tuales, quelosadultosde 28 a
35 afios, un estudio de Ipsos
Pertiindicaqueel 29%trabaja
enunoficiodiferentealapro-
fesién que estudio.
Soloenelnivel socioecond-
mico A, laproporcion es me-
nor (12%).
“Loidealesqueestudiesyte
desempefies en un drea toda
tuvida, pero en el tiempo la
gentesevaacomodandoendi-
ferentes puestos. Ademas,
tampocoabundaelempleoco-
mo paraelegir puestosespeci-
ficos”, comentdJavier Alvarez,
gerentede CuentasyEstudios
Multiclientesdela compaiiia.
Asimismo, sostuvo, un78%
demillennialsrecomendaria
su trabajo actual a otras per-
sonas. Dicho porcentaje es
mayorenelsegmento Ay me-
norenelsegmentoE.

Deudas
Y para cubrir sus gastos y di-
ferentes necesidades, la ma-
yoriademillennials peruanos
no apelaalos créditos.
Endicho segmento, dosde
cadatresafirmanotenerdeu-
da alguna, segtin el estudio
Perfildel Adulto JovenPerua-
no, deIpsos Peru.

FICHA TECNICA

Universo: Jévenes adultos
de 21a 35 afos de

todos los NSE del Peru
urbano.

Javier Alvarez considerd
que dicho resultado es un
buen indicador para las fi-
nanzas personales de dicho
publico.

En contraste, aquellos que
tienendeudas (33%) ledeben
principalmente a los bancos,
familiares, cajasmunicipales
yfinancieras, tiendas por de-
partamento y empresas de
servicios publicos. En gene-
ral, la tenencia de deudas es
mayor en los millennials con
masedad.

Respecto a la bancariza-
cién, el estudio indica que el
35%delosadultosjéveneses
clientesde unbanco, cajaofi-
nanciera. Dicho indicador
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Dependientes. El 74% de los millennials peruanos trabaja en una em-
presa privada o puiblica. Solo 2% tiene una empresa propia.

¢ Muestra: 1,212 personas del

publico objetivo de interés.
i El estudio se realiz6 en julio
i del 2017.

crece en losresidentes en Li-
maysereducea31%enelin-
terior del pais.

Sibien el 77% de millen-
nialstrabaja, solodosde cada
cinco ahorra, tendencia que
disminuye segun el nivel de
ingreso.

Preferencias

Salira comer, iral cineysalir
abailarsonlastres activida-
despreferidas porlosmillen-
nialsparadivertirse fueradel
hogar.

Asimismo, ochodecada 10
soninternautas (se conectan
alInternet al menos unavez
almes). En promedio, ingre-
sancincovecesalasemana.
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Centros de trabajo y condicion laboral’

¢De qué manera trabaja actualmente? Total A B C D E
b % % b b %

Empleado de una empresa privada 56 69 68 60 48 47
Independiente, freelance, por proyecto

o temporal 2 5 2 15 27 38
Empleado de una empresa publica 18 22 16 19 20 13
Eres duerio de una empresa (Negocio) 2 2 2 3 21
Practica profesional 2 2 2 3 3 1

Fuente: Ipsos Perti “Entre los millennials que trabajan

Opciones y habitos en el ahorro’

¢Donde guarda usted el dinero ahorrado? Total A B C D E
O/O O/O O/O O/O % O/O

Banco 43 85 55 48 26 32
Yo lo guardo / efectivo / casa 40 10 31 38 51 49
Caja municipal 7 4 4 5 13 8
Financiera o cooperativa 1 - - 1 2 3
Lo guarda la mama 1 - 1 1 1 -
Otro 2 - 5 -2 1
No precisa 6 1 4 7 5 7

Fuente: Ipsos Peru “Entre quienes ahorran

Asistencia a establecimientos
comerciales, segiin NSE
¢éLos tltimos 30 dias ha asistido aalgunos Total A B C D E

de los siguientes establecimientos? Y b Y Y L %
Mercados 68 58 69 72 65 68
Bodegas 67 77 77 72 60 63
Supermercados 48 88 79 62 36 15
Centros comerciales 44 82 69 55 28 22
Tiendas por departamento 35 72 64 46 20 12
Comida rapida o fast foods 33 76 59 44 17 13
Mercado mayoristas 27 12 21 30 28 25
Tiendas de mejoramiento del hogar 22 50 33 26 19 7

Ninguno 5 - 1 2 8 10

Fuente: Ipsos Peru

Principales alternativas de
entretenimiento fuera del hogar

¢Qué hace para divertirse cuando Total A B C D E

esta fuera de casa? b Y% b Y b %
Salir a comer 43 6/ 44 49 45 28
Cine 33 59 53 42 25 10
Salir a bailar 27 42 31 32 23 18
Espectaculos deportivos 16 9 14 17 15 17
Salir a hacer deporte il 6 9 10 1 16
Ir al gimnasio 0 17 14 12 7 7
Salir a tomar tragos 9 32 16 10 5 5
Salir a pasear / caminar 6 4 5 5 6 8
Concierto 6 21 7 9 3 4

Fuente: Ipsos Pert

ASPIRACIONES

Tres de cada
10 desea
adquirir un
auto propio

Segtin la encuesta de
Ipsos Per tres de cada
10 adultos jévenes
desea comprar un auto
propio en los proximos
dos afios. Esto se obser-
va principalmente en
Lima y en el segmento
masculino.

En tanto un 11% (14%
en el interior del pais)
desea adquirir una moto.
Asimismo, entre sus
principales aspiraciones
estd iniciar un negocio
propio, comprar una
casa y tener una familia.
Esta ultima es mayor
entre jovenes de 28 a 35
afos.

En lo que se refiere a sus
preferencias inmobilia-
rias, el departamento no
estd entre las priorida-
des de los millennials.
Para este segmento, la
vivienda unifamiliar e
inclusive el lote o terreno
son mas importantes.
Javier Alvarez explic6
que esto se debe a que la
mayoria de millennials
suele no tener atn el
dinero para comprar un
departamento, por lo
que pensaria en adquirir
un espacio para ir cons-
truyendo.

En contraste, se observa
que 9% del segmento ya
esta pensando en una
segunda vivienda (casa
de campo o de playa).



