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ESTUDIO DE IPSOS PERU

25% de jefes de hogar
consideran que oferta
de entretenimiento
familiar es limitada

Dicho publico se siente
excluido ante ofertade
entretenimiento dirigida
principalmente a solteros.
El154% de jefes de hogar
acostumbra ahorrar para
gastos ensalud y otras
emergencias.
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Cuandolaspersonasestable-
cen una familia, sus prefe-
renciasenelentretenimien-
totiendenacambiaryeljefe
de hogar busca propuestas
diferentes.Ysibienlacuarta
parte de ellos cree que la
ofertaesbuena, también afir-
ma que eslimitada.

Asiloreveléelestudio Per-
fildel Jefe de Hogar de Ipsos
Per, el cual refiere que el
16% inclusive sostiene que
no existen opciones pensa-
dasenlafamilia.

Javier Alvarez, gerentede
Cuentas y Estudios Multi-
clientesdelareferidaempre-
sa, estimo que dicho ptiblico
no estd muy satisfecho por-
que se siente excluido ante
unaofertadeentretenimien-
to que apunta a solteros y
otros segmentos.

“En general, los peruanos
estamos esperando mejores
alternativas, falta variedad
y cantidad, casi no existen
opcionesymuchos conside-
ran que estas son de mala o
poca calidad”, comenté a
Gestion.

Aun asi, el estudio de Ip-
sos Perti sefiala que el 68%
de los jefes de hogares pe-
ruanosregistran gastos por

Fuentes deingresos

Pert urbano Lima Interior
Trabajos independientes 60% 55% 64%
Trabajos dependientes 32% 32% 32%
Jubilacién/pensiones 14% 19% 1%
Ayuda de familiares/remesas 4% 2% 5%
Alquileres/otras rentas 1% 2% 1%

FUENTE: Ipsos Pert

conceptos de entreteni-
mientoy, en promedio, des-
embolsan S/ 821os fines de
semana. En Lima, el gasto
se elevaa S/ 95, menor al
del 2016 (S/ 105).

Entre las alternativas,
salir a comer fuera de casa
eiral cine destacan como
las opciones preferidas por
las familias (ver tabla).
Aunquelosfinesde semana
los jefes de hogar suelen
también pasar tiempo en
familia o reunirse en casa
de amigos.

Deudasyahorro

En los ultimos meses, mu-
chosjefes de hogar hanvivi-
dopresionados porlos gastos
diarios. Asi, el 25% de quie-
nes se endeudaron lo hicie-
ronparapagarlosalimentos,
eltransporte y otras necesi-
dades, segun el estudiodeIp-
sos Perd.

“A veces las personas se
emocionany gastan de mas
conlos créditos de consumo,
pero también hay quienes
deben pedir prestado a fa-
miliares o vecinos para la

comida del dia”, anoté Ja-
vier Alvarez.

Encontraste, sefialé queel
54% de los jefes de hogar
acostumbra ahorrar y, en
promedio, llegan a guardar
el 17% de sus ingresos. De
esa manera, ese segmento
asegurael pago de gastosde
salud y otrasemergencias.

Pero sibienla orientacién
hacia el ahorro es alta, solo
dosde cadacincoestanban-
carizados, porque existe el
temor o rechazo alos proce-
dimientosycobrosdelaban-
ca, afiadio.

FICHA TECNICA

Muestra: 1,251jefes de
hogar de 18 a 80 afios.
Ambito: 16 ciudades del
Perti Urbano.

Género y NSE: Mujeres de
hombres, de todos los NSE.
Técnica: Entrevistas cara a
cara en hogares mediante
tablet.

Presentacion: Diciembre
del 2017.

PROYECCION

Planean
mejorar su
vivienda

Este afio el 41% de los
jefes de hogar realizara
alguna inversion vincu-
lada a la vivienda. Segun
Ipsos Pert, destaca la
intencion de mejorar la
actual propiedad (18%),
sobre todo en el interior
del pais (22%). E19%
dice que aumentara el
tamario de su casa; 8%
considera comprar un te-
rreno en zonas urbanas, y
5% quiere iniciar la cons-
truccién en un terreno
propio. La compra de un
departamento solo esta
en los planes del 3%.

En otra categoria de bie-
nes, 29% desea comprar
un auto, motocicleta o
camioneta. Y 2 de cada

5 jefes de hogar planean
emprender un negocio
propio en dos afios.

ISTOCK
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Actividades de entretenimiento

donde suele gastar

Principales menciones . Perti urbano Lima Interior
Gastos en diversion 68% 67% 69%
Salir a comer AN% 47% 37%
Cine 2% 17% 8%
Salir a pasear/ir al campo 7% 4% 9%
Espectaculos deportivos 5% 4% 6%
Salir a tomar tragos 4% 3% 4%
Salir a bailar 3% 2% 3%
Ir a lugares de esparcimiento/

parques/recreacion/diversion 2% 2% 1%
Haciendo deportes 2% 1% 2%
Viajar 1% 1% 1%
Otros 5% 2% 6%
No gasta en diversion 32% 33% 31%

FUENTE: Ipsos Pert




